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Lo propio de un artefacto es que se produce por alguna alteracién de algiin material existente: por la unién
de dos piezas de material, por el corte de algiin material, por la afiliacién de algin material y cosas por el
estilo. Esto se hace, usualmente, para que el material alterado pueda ser usado para hacer algo. Cuando los
materiales estan asi alterados, uno tiene casos que claramente se ajustan a la definicién del diccionario de
“artefacto”: “un objeto hecho por el hombre, especificamente, con vistas a un uso posterior”. Otros casos son
menos claros. Supongamos que alguien levanta un pedazo de madera de deriva y sin alterarla, de ninguna
manera, cava un agujero o la agita para amenazar a un perro. La madera de deriva inalterada ha sido
transformada en una herramienta de cavado o en un arma, por el uso que se le ha dado. Estos dos casos no
se compadecen con la clausula, no necesaria, de la definicién “especificamente con vistas a un uso posterior”,
porque son puestos al servicio en el acto. En estos casos, parece haber un sentido por el cual algo es hecho.
Sin embargo ¢qué es lo que se ha hecho si la madera de deriva esté inalterada? En los claros casos en los que
el material es alterado, se produce un objeto complejo: el material original es, para los presentes propdsitos,
un simple objeto, y su ser alterado produce un objeto complejo (material alterado). En los dos casos menos
claros mencionados, también fueron hechos objetos complejos [...] En ninguno de los dos dltimos casos, es
s6lo la madera de deriva el artefacto sino la madera de deriva manipulada y usada de cierta manera. (Dickie

[1984] 1997:8-9).

1. LA DEFINICION DEL PROBLEMA

Tomamos aqui esa “artifactualidad compleja” como parte de una situacién calculada. Los objetos
“manipulados” son integrados a un universo significante que desplaza cualquier funcién utilitaria
hacia la emergencia o hiperbolizacién de una condicién estética para construir una promesa de
pertenencia que se cristaliza en una contienda especifica: la subasta.

Al afirmar que la subasta es una contienda buscamos su asociacién con la nocién de “contiendas
de valor” de Arjun Appadurai:

Las contiendas de valor son complejos acontecimientos periédicos que se apartan, de un modo culturalmente
bien definido, de las rutinas de la vida econémica. La participacién en dichas contiendas suele ser tanto un
privilegio para aquellos que detentan el poder como un instrumento de competencia de estatus entre ellos.
(Appadurai [1986] 1991:37).

La especificidad de esa contienda sera tratada en este trabajo como propia de su estabilidad en
tanto género (Steimberg [1993] a 2013)".

La subasta, entonces, como un espacio-tiempo que posibilita el cambio de registro de los objetos
mediante multiples operatorias en las que se mezclan nociones mercantiles con atributos que
complejizan la accién comercial tradicional dado que el tipo de “artefacto” tratado no responde a
la regla de la igualdad formal de la competencia econémica. La subasta no trata a esos artefactos
que componen su oferta como simples mercancias en tanto “cualquier cosa destinada al
intercambio” (Appadurai [1986] 1991:24) sino como objetos estéticos que comportan cierta
auratizacion?. Se trata de garantizar un acceso restringido, “exclusivo”, y para que esto ocurra es

' La definicién del concepto de género en relacion con el problema de esta investigacion se trata
en la seccién 4.1

2 Tomamos el término de Walter Benjamin en su trabajo “The Work of Art in the Age of Mechanical
Reproduction” ([1936] 1968) para sefalar una cuestién fuertemente vinculada con los discursos
sobre la exclusividad y que tiene que ver con la autenticidad. Superadas las distancias pre-
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necesario pensar las materialidades desde ciertas fases de sus trayectorias. Reforzar las
“biografias”? mas que detallar los componentes. Esos objetos estéticos con los que la subasta lidia
con fines comerciales, que no se proponen como meras cosas originadas desde la logica del
intercambio? sino como objetos singulares candidateados en funcién de su singularidad dentro de
una clase determinada (Appadurai [1986] 1991:32) seran los bienes “de lujo”. Esta suerte de
estatuto conferido por ese rasgo de lo tinico no los reduce a una categoria especial de cosas, pero
permite un registro especial de consumo, un consumo “adecuado” derivado de cierta
especializacion regulada por el gusto y la moda en tanto su utilizacién principal es social®.

En este sentido, las situaciones transables en las que estos objetos circulan deberan preservar esa
cualidad de tnicos construida, permitiendo el encastre con rasgos comerciales concretos como la
restriccion de su acceso a las élites y la complejidad en su adquisiciéon, que puede estar o no
relacionada con la escasez real.

tecnoldgicas en las que los costos de produccién o traslado restringian el consumo de
determinados objetos a un minimo grupo social que convertia la propia adquisicién en distintivo
de exclusividad, el cambio tecnolégico moderno posibilité la competencia de sectores mas
amplios que pretendieron también la obtenciéon de esos objetos haciendo necesario el
surgimiento de un nuevo factor de diferenciacion, el de la autenticidad, que necesitd de la
colaboracién compleja entre “expertos” del mundo del arte separando nuevamente a quienes
saben de quienes no, a quienes detentan "buen gusto” de quienes no. Asi, la obra auratica, en el
sentido explicitado por Benjamin, no era ya aquella Unica e irrepetible (la fotografia y el cine
eludirian definitivamente estas particularidades) sino la que detentara una autoridad ligada a la
legitimidad del origen. Y es ese origen el que en la practica requerird del conocedor que vera en
la firma o en la antigliedad, por ejemplo, la garantia de lo genuino, un imperativo casi moral que
instala la preocupacién moderna por la falsificacién.

3Eltérmino es empleado por Igor Kopytoff en “La biografia cultural de las cosas: La mercantilizacién
como proceso” en La vida social de las cosas (Appadurai [1986] 1991).

4 Appadurai sefiala que puede dividirse a las mercancias en cuatro tipos: (a) mercancias por destino,
objetos dirigidos por sus productores principalmente al intercambio; (b) mercancias por
metamorfosis, cosas destinadas a otros usos que son colocadas en el estado mercantil; (c) por
desviacidn, caso especial de mercancias por metamorfosis que en el que los objetos son colocados
en el estado mercantil aunque original y especificamente fueron protegidos contra él, y (d) ex
mercancias, cosas retiradas temporal o permanentemente del estado mercantil y situadas en algin
otro estado ([1986] 1991:32). Estas diferenciaciones son posibles de verificar en las piezas
exhibidas y vendidas posteriormente en las subastas: desde un mantel con las iniciales de su duefio
grabadas en la tela (que responderia a la clasificacién a), hasta una botella de agua pigmentada
resultado de la experiencia de Nicolas Garcia Uriburu en el canal de Venecia (clasificacion ¢) o un
6leo de Lino Enea Spilimbergo adquirido por un museo local devenido patrimonio estable
(clasificaciéon d). El rasgo distintivo en todos los casos es la evasién de una identificacién con la
categoria (a) en orden a cierta promesa de exclusividad que no se construye desde un intercambio
estandarizado.

> En cuanto al conocimiento implicito en la adquisicién y uso de las mercancias, el mismo autor
sefiala que existe un saber que acompana a la produccién de la mercancia, y otro que acomparia
a su consumo apropiado teniendo en ambos polos componentes técnicos, mitoldgicos, estéticos
y valorativos susceptibles de interaccion mutua.
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La situacién comercial concreta que se estudiara en este trabajo es, como anticipAbamos, la
subasta. Desde nuestra perspectiva de analisis se tratard méas de un conjunto de operatorias que
comunican mensajes sociales complejos desde practicas estables, contiendas, entre las que se
incluye una venta, que de una operacién de adquisicion de bienes suntuosos®.

Opuestamente a la operaciéon comercial, que instituye una relacion de competencia econémica entre
particulares sobre un pie de igualdad formal, en la que cada cual lleva su calculo de apropiaciéon individual,
la puja, como la fiesta o el juego, instituye un espacio-tiempo concreto y una comunidad concreta de
intercambio entre iguales. Cualquiera que sea el vencedor del reto, la funcién esencial de la puja es la
institucién de una comunidad de privilegiados que se definen como tales por la especulacién agonistica en
torno de un corpus restringido de signos. La competicion de tipo aristocratico sella su paridad (que no tiene
nada que ver con la igualdad formal de la competencia econémica), y por lo tanto su privilegio colectivo de
casta por relacion a todos los demas, de los cuales los separa no ya su poder de compra, sino el acto colectivo
y suntuario de produccién y de intercambio de valores/signo. (Baudrillard 1989:129).

La hipotesis que proponemos aqui es que los mecanismos que intervienen en los procesos
comerciales de estimacion de las subastas provienen de la convergencia de trayectorias entre el
precio del objeto en tanto mercancia y los procesos historicos sociales relativos al intercambio de
signos. Creemos que la construccion del valor resulta de las operatorias de presentacion y difusién
de los objetos que participaran de la venta, y que esas acciones, ademas, comportan diferencias de
estilo que construyen las identidades de esos espacios como dispositivos de produccién de
discursos intermediarios en el sentido sefialado por Oscar Traversa (2014)7 entre productores y
consumidores.

Dados los multiples usos posibles del término estilo, se hace oportuna aqui una primera aclaraciéon
sobre cudl sera su tratamiento en este trabajo, ya que si bien esos usos estan siempre referidos a
“propiedades que permiten advertir una cierta condicién de unidad en la factura de una variedad
de objetos y comportamientos sociales” (Steimberg [1993] 1998:53), tomaremos particularmente
la dimensién de la nocién que se refiere a los “modos y procesos enunciativos que constituyen
maneras diversas y provisorias de apropiacion de un discurso” (Steimberg y Traversa 1997:28).
Es decir, emplearemos su dimension “individualizadora”.

La indagacion histdrica del desarrollo de las subastas en la ciudad de Buenos Aires, a las que se
acota este trabajo tal como se explicita en el punto 2, nos permitié advertir el despliegue de tres
practicas estables que anteceden a la efectiva noche (o primera noche)® de venta: el anuncio

® Es por ello que en adelante se utilizara la palabra remate para designar la efectiva venta publica
de objetos al mejor postor regularmente por mandato e intermediacion de autoridad, mientras
que el término subasta se referird a todas las contiendas y estrategias desplegadas con ocasién de
la venta, incluida la misma venta, o como designacion de los lugares comerciales en tanto “casas
de subasta” titulo con el que normalmente se sefiala a esos espacios.

7 La definicién del concepto de dispositivo en relacion con el problema de esta investigacion se
trata en la seccién 4.2

8 Las casas de subastas que comercializan arte y objetos (las especificidades de esta distincion seran
analizadas méas adelante) organizan entre cuatro y seis jornadas de ventas. Las que sélo venden
arte preparan una Unica tarde de remate.
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publicitario en la prensa grafica, hoy extendido también a las redes sociales, la realizaciéon de un
catalogo y la exposicion de los objetos. Fueron las decisiones desplegadas por cada uno de los
espacios en esas practicas las que nos permitieron aislar dos grupos para pensar en una primera
clasificacion estilistica.

Un primer conjunto de casas de subastas ofrece para la venta un universo de objetos de tipos
diferentes, artisticos, utilitarios o estéticos?, y los presenta siguiendo un criterio de exposicion que
propone una escenografia que replica el interior de una vivienda privada. Desde aqui
denominaremos a este grupo “casa”. Hacemos notar que estos espacios son los mas tradicionales
y que las firmas responden a los apellidos familiares con historia en las subastas locales: Sarachaga,
Naon, o Bullrich, Gaona & Wernicke son algunos ejemplos.

Un segundo conjunto pone a la venta objetos reconocibles como ejemplos de bellas artes™, y los
expone siguiendo un criterio de exhibicién que construye un modelo espacial cercano al de las

? Se hace necesario aqui un comentario sobre esta distincion ya que parte importante de las tacticas
de las subastas consistird en la suspensién de la dimensién utilitaria para inaugurar una relacion
estética que se cristalice como dimensidn singular (en términos de Dickie, transfigurar la madera
de deriva en arma sin alterar su materialidad). Tomamos la nocién de relacién estética en el sentido
explicitado por Gérard Genette: “Cuando el sujeto [...] considera que el objeto es un producto
humano y atribuye a su productor una ‘intencién estética’, es decir, la busqueda de un efecto o la
“candidatura” a una recepcion estética, el objeto es recibido como una obra de artey la relacién se
concreta en relacién, o funcién, artistica. Cuando no se percibe el caracter artistico o artisticidad de
la relacion estética con una obra de arte (que generalmente solicita muchas otras), puede tratarse
de una simple relacién estética, como las que suscitan muchas veces los objetos ordinarios,
naturales o producidos por el hombre” (Genette [1997] 2000:264).

% La nocién de “Bellas Artes” es una cuestion compleja. Articuladas por Charles Batteux en su
trabajo de 1746 "Les Beaux-Arts réduits a un méme principe” como un conjunto de haceres
separados de los &mbitos de los oficios y de las ciencias, tendencia que ya se habia puesto de
manifiesto en el Renacimiento italiano en el que aun prevalecian las distinciones entre artes
“liberales” y "vulgares”, su clasificacion incorpor¢ a las anteriores arti del disegno (pintura, escultura
y arquitectura) asi llamadas, entre otros, por Vasari, y sumo otras cuya pertenencia al campo habia
sido puesta en duda en instancias anteriores, como la poesia, resultando un universo de siete
completado por la musica, la danzay la elocuencia. El reconocimiento actual de las Bellas Artes se
ha visto interpelado por una multiplicidad de tecnologias e hibridaciones que hacen problemética
una nueva definicién. Es ya conocida la propuesta de Nelson Goodman (1976) de desplazar la
pregunta acerca del qué del arte hacia el cuéndo, dada la pérdida de la evidencia del dato retiniano
ante la inexistencia de una materialidad especifica. Estas cuestiones impactan de lleno en las
subastas que necesitan de corporalidades para transar, ain cuando existan diferencias sustanciales
en los individuos: no es lo mismo rematar una pintura de Nicolds Garcia Uriburu (lo retomamos)
que una fotografia suya llevando a cabo la coloracién en el Canal de Venecia en 1968. La primera
responderia al régimen autografico (Genette 1997)y seria tratada como representante legitima del
paradigma de lo Unico e irrepetible, en tanto que la segunda, que no comporta ninguna
intencionalidad artistica a priori, cabria en el dmbito del registro documental (distinta especie) de
un tipo de obra, en este hipotético caso el happening, cuyo régimen de inmanencia (Genette 1997)
es conceptual o hiperalogréafico y con la que no comparte mas que su aqui y ahora, pero que se
reviste de valor en tanto "objeto histérico”. Lo que pretendemos sefalar es que el mercado
manipula las categorias de los objetos creando genealogias propias de géneros, especies y
finalmente individuos que se aceptan o rechazan en funcién de la posibilidad de postularlos como
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galerias. Llamaremos a este segmento “galeria” y agregamos que, en este caso, los nombres de los
espacios no se relacionan con una genealogia familiar, sino que muestran diferentes procedencias.
Asi, Galeria Arroyo toma su nombre de la calle en la que se ubica, VerBo se forma desde la unién
de las antiguas galerfas de arte Vermeer y Bonino, y Galerfa Azur sucede a la extinta Indigo.

El propdsito de esta investigacion es desarrollar esas diferencias estilisticas entre las casas de
subastas de arte de la Ciudad de Buenos Aires e intentar mostrar como tales divergencias impactan
en el proceso de construccién de valor de la obra de arte.

2. OBJETIVOS Y METODOLOGIA

En primer lugar, nuestro propdsito principal es modelizar las operaciones de las casas de subastas
como dispositivos de produccion de discursos intermediarios en la relacion obra-
espectador/mercancia compleja-consumidor, examinando su rol como participantes de la cadena
de construccién de valor de la obra de arte.

Se hacen necesarias aqui unas minimas aclaraciones:

(a) Tomamos para este trabajo la linea de reflexion de Oscar Traversa, Sergio Ramos y Manuel
Libenson (2014) segtn la cual la discursividad intermediaria tiene algin nivel de incidencia
tanto en la constituciéon de las perspectivas de los sujetos del intercambio como en la
construccion del objeto propuesto para la venta.

(b) Insistimos en la nocién de “valor” como una resultante social mas que como categoria
ontoldgica, lo cual nos obliga a pensar a los objetos puestos en circulaciéon. Eso nos
introduce en la cuestién del mercado como resultado de una construccion y como lugar de
construccién de vinculos que aqui trabajaremos desde la perspectiva semidtica que se
desarrollara mas adelante.

En segundo lugar, el objetivo es analizar el despliegue de estereotipos tematicos recurrentes como
tradicion, privilegio, inversion y estatus, y el funcionamiento de operaciones argumentativas en la
construccion del valor de los objetos.

Se trata aqui de examinar como esas operaciones dan lugar a la presencia de una dimension signica
en los objetos que construye mensajes sociales complejos que inciden en el consumo.

En tercer lugar, detectar la constitucion de previsibilidades genéricas en base a:

e Fl estudio de los modos de exhibicion y emplazamiento de los objetos identificando
conjuntos distintivos de operaciones en cuanto a los procesos de separacion, destaque,
establecimiento de secuencias y recorridos.

signos “virtuosos” factibles de comerciar: no se puede vender la representacién de Carmen, pero
si las zapatillas usadas por su primera bailarina, la partitura o una edicion de la novela de Mérimée.
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e La observacion de la produccién escrita en el marco de las subastas seleccionadas para
determinar como se realiza alli la presentacion de los objetos a la venta, haciendo especial
foco en los modos de clasificacion y tematizacion de los aspectos técnicos de las obras.

e Elrastreo de la publicidad desplegada en medios graficos registrando coémo se realiza alli
la presentacion de las casas de subastas.

En cuarto lugar, analizar de qué manera las operaciones detectadas contribuyen a procesos de
diferenciacién estilistica que también repercuten en la construccién de valor.

Para la realizacion de este trabajo se decidié centralizar el analisis en las casas de subastas que
operan en la ciudad de Buenos Aires, decision que respondi6 a que es alli donde se concentra la
mayor cantidad de espacios dedicados a esta actividad que ademaés reportan sus resultados a los
bancos de datos privados que desarrollan estadisticas de ventas".

Un primer relevamiento dio cuenta de la existencia de once casas:

Bullrich, Gaona & Wernicke, CUBO Subastas, Galeria Arroyo, Galeria Azur, Galeria Roca, Hilario.
Artes Letras Oficios, JC Naén&Cia., Martin Sarachaga, Roldan, Sarachaga y VerBo.

Entre ellas seleccionamos una muestra compuesta por las cuatro de mayor antigiiedad con
actividad ininterrumpida en el mercado secundario’. Naén, fundada en el afio 1903, y la casa
Saréachaga, en actividad desde 1938, se acercaron al modelo definido previamente como “casa”,

" Si bien no existe un registro publico de ventas en remates nacionales, el dmbito privado cuenta
con tres bancos de datos desde los que se establecen los volimenes alcanzados por este mercado
y desde donde se elaboran los rankings de artistas. Trastienda Plus, http://trastiendaplus.com/, sitio
web derivado de la anterior Revista Trastienda, y Estimarte, https://www.estimarte.com/,son
portales de informacion de ventas que cuentan con archivos que pueden ser consultados bajo
suscripcién siguiendo criterios especificos: nombre de artista, afio de venta, tipo de obra, etc.
CONSULTART|dgb es una consultora que cuenta con registros de ventas desde el afio 1982 pero
sélo los utiliza para la realizacién de tasaciones o para la asesoria de su propia cartera de clientes.

12| a expresién mercado secundario se utiliza para designar al &mbito especifico de las subastas
como uno separado del llamado circuito primario compuesto por las transacciones de las galerias,
los marchands particulares y las ventas realizadas por los propios artistas. Tradicionalmente
implicaba que tras un paso inicial por este primer mercado los objetos llegaban a la subasta con
una "biografia” comercial, lo cual suponia también que no existia en los remates la posibilidad de
acceder a un corpus de obra de artistas contempordneos, emergentes o experimentales. Sin
embargo, y a pesar de que la expresion sigue en uso, desde hace veinte afos la tendencia comenzé
a cambiar. A nivel global, un importante antecedente fue la venta de 223 obras de Damien Hirst
por la casa Sotheby’s de Londres, entre el 15y el 16 de septiembre de 2008. Hirst, artista inglés
contemporéneo, ex integrante de The Young british artists, mandé a subastar obras de su autoria
sin intermediacién de su galeria representante en dos jornadas de remates dedicadas a él en
exclusivo que se titularon Beautiful inside my head forever en las que se recaudaron 140 millones
de Euros (fuente: Sotheby’s Londres)

En el dmbito local fue la casa de subastas Roldan la primera en ofrecer para la venta obras de
artistas contemporaneos simultdineamente representados en galerias. El 1 de septiembre de 2009
se remataron obras pertenecientes a la coleccién de Alberto Sendrés, duefio de la galeria
homonima. El resultado fue la venta de 57 obras por un total de u$s 275.679 (Fuente:
CONSULTART|dgb).



Las contiendas del arte

mientras que Roldan, creada en 1963, y Galeria Arroyo, fundada en 1989, respondieron al formato
“galeria” propuesto.

Tomamos como observables los siguientes aspectos:
(1) La exposicion

Una semana antes de la jornada de remate o del comienzo del ciclo de jornadas, las casas
inauguran una exposicién en la que muestran al pablico general los objetos que saldran a la
venta. Fl andlisis de esta instancia nos permitié una primera clasificacién estilistica derivada
de las decisiones de esos lugares en cuanto a la configuracién del espacio y la distribucién de
los objetos. Centrando nuestro trabajo en las exposiciones de inicio de la temporada 2021, nos
ocupamos de la descripcién espacial desarrollando una grilla de observacién que consideré los
siguientes aspectos:

e La estructura en tanto elemento limitante del espacio con rasgos propios: techos,
luminaria, paredes, aberturas, tabiques, soportes, pisos.

e El ambiente generado en el espacio limitado. Tomamos para este punto la nociéon de
ambiente en tanto “efecto enunciativo que resulta de la articulacién de la totalidad de
las propiedades significantes, en un movimiento oscilante entre el adentro y el afuera
del texto, entre lo textual y lo metatextual” (Soto 2014:157).

Aqui centramos la observacion en la disposicion de los objetos en el espacio atendiendo a las
relaciones que se establecen con el propio espacio, delimitando o no recorridos propuestos
para el pablico, y a las relaciones de los objetos con las superficies y entre si, correspondencias
que culminan en las dos modelizaciones propuestas.

Como parte metodoldgica de esta instancia se realizd un registro fotografico de las cuatro
exposiciones visitadas con tomas fijas que pudieran mostrar aspectos estructurales
particularmente relevantes para este trabajo, como el estandarte de la vereda o la fachada de
los locales, y que pudieran dar cuenta del efecto general de ambiente. En los cuatro casos se
utiliz6 el mismo dispositivo celular y se prescindio de luz agregada.

(2) El catédlogo

A partir de un esquema de analisis especifico se estudiaron los catalogos preparados en el
marco de las subastas seleccionadas como asi también ejemplos de ediciones anteriores, desde
1986 en adelante, para identificar operaciones vinculadas a la activacién de una dimensi6n
estética manifiesta, o la construccién de esa dimensién, en todos los objetos documentados.
Hablamos de dimensi6n estética manifiesta en tanto el objeto comporta una intencionalidad
en produccién que lo pone en situaciéon de producir un efecto estético (Genette 1997:10-11)
que se solapa con la nociéon de utilidad: la presentacion de una pintura involucra
tematizaciones sobre sus aspectos técnicos que no incluyen como necesaria la justificaciéon de
su estatuto como objeto singular. En cambio, la presencia de un juego de cubiertos, artefactos
sin funcion estética intencional o con funcién estética intencional pero que se solapa con la
dimension utilitaria, requiere de argumentos a favor de su inclusion en el conjunto de objetos
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especiales: materiales particulares, determinados procesos de produccién de alcance limitado,
antecedentes de propiedad de las piezas, entre otros.

Es decir, en esta investigacion no consideramos al catdlogo como una simple relacion
ordenada en la que se describen los objetos, sino como una instancia desde la que se construye
una ecualizacion de esos objetos ahora expuestos, independientemente de su estatuto
ontoldgico inicial, como piezas de arte a partir de la que luego se realizan diferentes
clasificaciones de género (vaso de vidrio), especie (vaso de vidrio Lalique) e individuo: “Vaso
francés de vidrio artistico firmado Lalique. Sellado LALIQUE France en el reverso de la base.
Vaso de forma cénica. Disefio de rosas talladas y esmeriladas en bajo relieve. Dos pequeiias
cascaduras en la boca. Alto: 24 cm.” (lote integrante del catalogo de Na6n para su venta de
octubre de 2019). Esas clasificaciones y las diferencias “de rango” entre los objetos se
desarrollan desde variables que se profundizaran en la seccién 2.2 que conciernen a cambios
internos en tipografia, relaciones entre descripciones e iméagenes, relaciones entre imagenes
reproducidas en las portadas y en el interior y separaciéon de secciones. También se analiz6 el
modo en el que se incorpord la informacién concerniente a las condiciones de préctica,
requisitos de venta y garantias por considerarla un factor que pone en juego las
diferenciaciones estilisticas.

(3) Los avisos en el diario La Nacion

Una de las practicas mas consolidadas dentro de las estrategias de comunicacién de las casas
de subastas era la publicaciéon de avisos en el diario La Nacién. En su ediciéon del domingo,
este periddico cuenta con un segmento dedicado a los remates que se divide en dos grandes
grupos: “Hacienda”, que compone la mayoria del segmento, y “Arte & Antigiiedades”, espacio
en el que se publicitan el dia de la inauguracién de la exposicion de la futura venta y la fecha
de la efectiva subasta con una antelacién minima de un mes. Al momento de la escritura de
esta tesis permanecian en plena vigencia las restricciones sanitarias impuestas por el
Gobierno Nacional en el marco de la pandemia originada por el COVID-19, circunstancia que
afect6 al normal desenvolvimiento de las actividades de estos espacios. En el caso especifico
de los anuncios, muchos optaron por reforzar su presencia en redes en detrimento de la
publicacion en papel prensa, la mayoria restringio6 el uso de los avisos ocasionales y continud
con la publicacién del anuncio del dia domingo, en tanto otros suspendieron toda publicacion.
Veremos en detalle cudl fue el caso de nuestro corpus en el punto 2.4.

En el mismo sentido nos parece oportuno adicionar aqui algunos comentarios que hacen al
orden de las decisiones metodoldgicas. Nuestro proyecto original contemplaba también el
relevamiento de los remates de los cuatro espacios seleccionados, pero las mismas
restricciones impidieron la venta presencial y llevaron a diez de las once casas de subastas a
implementar diferentes mecanismos para la comercializacion por via digital que no
respondieron a un criterio comun. Los sefialamos a continuacion:

(a) Transmisiéon en directo via YouTube: Las ofertas por los lotes se transmitian a un
representante telefébnico que pujaba a viva voz funcionando como intermediario entre
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postor y martillero. También se acepaban ofertas bajo sobre'3. La casa Sarachaga fue la
que optd por esta via.

(b) Evento simultaneo desde la plataforma Zoom: El comprador tenia la posibilidad de
manifestarse por el lote de interés luego de que fuera presentado por el martillero.
También se aceptaban ofertas bajo sobre, por teléfono y WhatsApp. CUBO, Galeria Roca,
Galeria Arroyo y Martin Sarachaga seleccionaron este recurso.

(c) Plataformas automatizadas o semi automatizadas: En estos casos, el comprador
gestionaba la compra desde botones dispuestos en los lotes a la venta insertando la cifra a
ofertar o seleccionando un monto entre las opciones posibles.

Las casas Roldéan, Galeria Azur y VerBo activaron un sistema que avisaba el pronto cierre
de pujas o la necesidad de subir la oferta. La casa Hilario desarroll6 un programa en el que
el comprador debia insertar desde el comienzo el monto maximo de su oferta y el
programa gestionaria el incremento del importe segin el ritmo de venta.

Bullrich, Gaona & Wernicke generd un portal mixto en el que se transmitia en directo la
subasta, pero el comprador debia pulsar botones con montos fijos para que el martillero
los recibiera como oferta. En este caso también estaban habilitados el teléfono, la oferta
bajo sobre y WhatsApp.

La casa Na6n no tuvo presencia virtual, sino que optd por una variante de venta directa bajo sobre,
consistente en dejar en la recepcion del local un sobre cerrado con la oferta maxima por el lote de
interés, que luego se abria el dia y hora anunciados. De no existir mas que un postor, el objeto era
adjudicado en la base. Ante dos ofertantes, resultaba ganador el de la oferta mayor y el lote era
adjudicado con uss 100 de diferencia con la oferta mas baja.

Como puede advertirse, la disparidad del escenario construido resultaba problematica como
variable de andlisis. No podiamos comparar las ventas realizadas desde la plataforma Zoom, en las
que la tecnologia funcionaba como sustituto de la presencialidad en tanto la herramienta hacia las
veces de salon de ventas ahora repuesto desde la pantalla, con aquellas en las que los portales
funcionaban simultdneamente como sala y martillero, en tanto la adjudicacién de los lotes era
anunciada por el programa sin que apareciera ningin “sujeto” en la accién. La imposibilidad de
un analisis contrastivo y la falta de estabilidad en este tipo de transaccion, inexistente hasta la
llegada de la pandemia, nos llevé a tomar la decision de acotar la observacion en los cuatro casos
que conformaron nuestra serie a las instancias desarrolladas entre la apariciéon del primer anuncio
publicitario en la edicion del domingo del diario La Nacién (o su sucedaneo tecnologico) y la
exposicion de los lotes de las ventas de inicio de temporada 2021.

'3 Esta expresion se refiere a la posibilidad de dejar por escrito en la administracién de la casa de
subastas la cifra méxima por la que un representante pujard por uno o varios lotes de interés el dia
de la venta.
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3. ANTECEDENTES Y PERSPECTIVAS

Alo largo de este trabajo hemos recorrido un conjunto de textos que nos permitié determinar si
las hip6tesis aqui planteadas presentan tematizaciones ya sugeridas, formuladas o transitadas por
otras areas de conocimiento. Efectivamente encontramos que distintas disciplinas habian incluido
como parte de sus reflexiones referencias a la complejidad de la inclusion de las obras de arte en
circuitos comerciales, a la cuestioén del valor como construccion social y suerte de “consecuencia
discursiva”, a la problematica del valor simbolico como definiciéon posible para una particular
apreciacion del arte, y a la trayectoria historica que vincula esa particular apreciacion con
consumos especiales ligados a grupos sociales exclusivos. Los mencionamos aqui.

e En cuanto al mercado como escenario de encastre de las nociones arte-mercancia y la
cuestion del valor simbdlico

Encontramos en el enfoque antropolégico del ya citado texto La vida social de las cosas de Arjun
Appadurai (1986) una herramienta teérica que nos permitié pensar a los objetos como productos
culturales cuyo consumo es un acto social activo en el que se envian y reciben mensajes que
iluminan su contexto. Es decir, s6lo mediante la reflexiéon sobre los objetos en movimiento, o lo
que es lo mismo, desde el analisis de las trayectorias, es que se habilita el analisis de los discursos
sobre la valoracion. Esto nos llevd a considerar a las subastas como instancias mercantiles en la
“vida social” de los objetos en las que el intercambio real o potencial se convierte en una
caracteristica socialmente relevante.

Isabelle Graw (2008) nos proporciond una perspectiva sociolégica ttil en tanto sefiala a la obra de
arte como mercancia dada su circulaciéon en el mercado, pero insiste en asignarle un estatus
especial derivado de una exclusividad doble: una vinculada al autor, puesto en situacién
monopdlica por sus derechos sobre lo creado, y otra al comprador, en tanto accede a un bien de
nula o escasa disponibilidad. En este sentido, la autora propone que las obras de arte son capaces
de preservar su aura de objeto Unico atin bajo condiciones de reproductibilidad técnica que son
reformuladas desde la misma circulacién comercial para garantizar la restriccién de su acceso,
s6lo posible para grupos sociales de privilegio.

Tomamos también de la autora sus observaciones acerca de la transformacién operada en el
mercado de las subastas, que pas6 de conformar una serie de modelos especificos de escalas locales
con sus propios escenarios a configurar “una industria conectada globalmente y consagrada a la
produccién de visualidad y sentido” (en la que) “la historia del arte sigue siendo requerida como
poliza de seguro” (Graw 2008:30-32). Desde este encuadre se alude al valor del arte como una
articulaciéon entre un valor simboélico# garantizado por esa historia del arte y sus “agentes”
(criticos, especialistas, académicos y gestores culturales, entre otros), y definible como una carga
conceptual transferida por determinados portadores pero que no puede ser aprehendida

" Es el socidlogo Pierre Bourdieu quien alude al valor simbdlico para aproximarse a cierta
dimensidn significante que va més alld del célculo econdmico. Su trabajo “Structures, Habitus,
Power: Basis for a Theory of Symbolic Power”, en Outline of A Theory of Practice (1977) es citado
por la autora como referencia directa para su empleo del término a lo largo del libro.
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solamente desde ellos, y un valor de mercado relacionado con variables econémicas que, segin
Graw, deriva de la construccién de lo simbdlico:

Hay muchos indicios que sugieren que en los ultimos afos, el hecho de que una obra de arte fuera
considerada artisticamente relevante dependié en gran medida de su valor de mercado. Pero este valor de
mercado seguia necesitando representar un “valor simbdlico” como legitimacién final. Sin este valor
simbolico, no hay valor de mercado. (Graw 2008:30-32).

En el mismo sentido, el trabajo de Raymonde Moulin (2011) sefala que los valores artisticos son
un derivado de la articulacion de los campos del mercado, en el que se realizan las transacciones y
se elaboran precios, y del arte, en el que se producen, actualizan y reexaminan las evaluaciones del
orden estético. Segin la autora, ambos campos cuentan con sistemas propios para el
establecimiento del valor, pero mantienen una estrecha interdependencia que se manifiesta, entre
otras, en la recurrencia por parte del mercado a nociones como singularidad y unicidad como
avales para la construcciéon de un precio. Esos juicios, exclusivos del campo del arte, lidian con la
doble incertidumbre’> relacionada con la cuestion de la autenticidad de los objetos y con la garantia
de supervivencia de la jerarquia de ciertos valores estéticos en el largo plazo, y son apropiados por
el mercado como ldgica de justificacién para la configuraciéon de una cifra que luego funcionara
como antecedente de base para la venta posterior de una obra analoga. Es decir, las estrategias
simbolicas que despliegan los expertos del campo del arte contribuyen de manera decisiva con el
establecimiento del mercado y con su especificidad.

Nos pareci6 interesante reunir las afirmaciones de Moulin con el trabajo de Sarah Thornton (2008)
para reflexionar sobre los discursos del mercado como una resultante entre juicios estéticos y
patrones de demanda que la autora expone a partir de la respuesta de Amy Cappellazzo® a su
pregunta cerca de qué tipo de arte se vendia mejor en subastas:

La gente pasa por una especie de prueba de papel tornasol. Las pinturas marrones no venden tan bien como
las azules o las rojas. A un cuadro sombrio no le va a ir tan bien como a uno que ponga contenta a la gente
[...] Un desnudo masculino por lo general no es tan buscado como una mujer bien dotada de mirada
expectante [...]A los coleccionistas los confunden y preocupan las cosas que se enchufan. Suelen huirles a las

> La cuestidn de laincertidumbre es utilizada por las casas de subastas que lidian con producciones
contemporéneas para elaborar discursos de valor que se definen en términos de especulacién a
futuro. La compra de una obra que carece de las “seguridades” derivadas del tiempo, la firma o
una materialidad particular ligada al lujo, se plantea desde la alusién a la "apuesta a futuro” que
sustituye los factores anteriores con un supuesto conocimiento sutil del orden de lo estético desde
el que, otra vez, se juega una exclusividad reservada para entendidos o iniciados. Encontramos en
esto una estrecha vinculacién con lo sefialado en las investigaciones de Oscar Traversa, Manuel
Libenson y Sergio Ramos (2014) en relaciéon con la nocién de incertidumbre como efecto
constitutivo del valor en los mercados artisticos en tanto escenificacion de la diferencia entre
produccién de sentido y reconocimiento.

' Al momento de la publicacién del libro de Thornton, Cappellazzo era la responsable de la
"Global Fine Arts Division” de la casa Sotheby’s, un departamento dedicado al andlisis de ventas 'y
a la gestion de ventas semiprivadas del segmento contemporéneo.
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obras de arte que parecen complicadas de instalar [...] Cualquier cosa que supere la dimensién estandar de
un ascensor de Park Avenue deja afuera a un cierto sector del mercado.” (Thornton 2008:39).

Como vemos, la “garantia académica” es una necesidad de base que el mercado incorpora para
sostener la seleccion y aceptacion de los objetos que saldran a la venta y que repercute de manera
directa con la construccién de una imagen de seriedad y solvencia imprescindible para la
concrecion de futuras ventas, pero es tamizada con parametros comerciales que resultan de una
observacion de las practicas del consumo que no tienen necesariamente que ver con la legitimacion
tedrica o critica de los objetos adquiribles.

e Con respecto al valor del arte como una construccion social discursiva

Nos resultaron de gran aporte las investigaciones de Oscar Traversa, Manuel Libenson y Sergio
Ramos (2014) en las que se sefiala que la produccion artistica esta siempre acompafada por
argumentaciones sobre su valor que requieren de un analisis especifico que puede construirse
desde cuatro zonas del discurso:

En primer lugar, mediante la indagacion de las trayectorias singulares que se establecen entre productor-
obra-consumidor con una particular relevancia de la firma, la afirmacién de contigiiidades entre los
miembros de esa escena y la circulacién de dones que reafirman los vinculos en esa comunidad de
intercambio. Emerge, en segundo lugar, el abordaje del particular juego entre comparabilidades y diferencias
que se establecen a partir de la insistencia de los discursos sobre la inconmensurabilidad de la obra y, en
consecuencia, la problematizaciéon del dinero como valencia y del calculo como movimiento hacia la
abstraccién en la comparacién. Aparecen aqui, a la par de ese discurso sobre la singularidad y jugando con
la cuestion de la dificultad de célculo, todos los discursos sobre el exceso. En tercer lugar, se trata de la
propuesta de una mirada sobre los usos que abandona el par ttil/ no ttil para pensar en términos de relatos
(de uso, apropiacion, impacto, efectos) que pueden exceder ocasiones y objetos concretos. En cuarto lugar,
observamos las particularidades de los sistemas metadiscursivos en torno de las artes: por su abundancia,
por la escala de su alcance, por su ligazén con la vida de los medios, por su articulacién estructural con el
moderno sistema de las artes, por la cristalizacién de sus valores y canones en el sistema educativo, etc.
(Traversa, Libenson, Ramos:2014).

Como podemos advertir, la propuesta de una aproximacion tedrica a la cuestion del valor que
abandone la centralidad de los objetos y desborde la polaridad til/no ttil resulta particularmente
pertinente para el tipo de enfoque planteado en esta tesis. En el mismo sentido, nos parece
oportuna la diferenciacién que los mismos autores realizan entre el concepto de precio, al que ven
como una resultante que se restringe a los intercambios mediados por un equivalente general, y
el concepto de valor que implica un desplazamiento hacia lo argumentativo y que aparece en los
discursos que justifican un precio o una posicién en torno a un precio (Traversa, Libenson, Ramos:
2014).

Este desplazamiento hacia lo discursivo entiende también, como ya dijimos, al mercado de manera
dual: tanto como efecto de una construccién como lugar de construccién de vinculos'. Es decir,
debemos atender al mercado, y en particular a las subastas, como zona transitiva en el proceso de

"7 Puede encontrarse en la tesis de doctorado de Sergio Ramos (2020) un anélisis extenso sobre la
especificidad discursiva de la construccion del valor del arte.
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significacién entre produccién y reconocimiento, posiciones que ocupa alternativamente y desde
las que construye las argumentaciones sobre el valor.

Nos estamos refiriendo aqui a los conceptos definidos por Eliseo Verén (1989) y que tomamos
como punto de partida necesario para el analisis de esos discursos. Desde esta perspectiva, los
procesos de significacién presentan dos conjuntos de operaciones: uno referido a las condiciones
de produccién discursiva y el otro a las de reconocimiento. Ambos polos del sistema productivo de
sentido que por definicion nunca es lineal: cada reconocimiento es una nueva instancia de
produccion, y entre produccién y reconocimiento se instala la circulacién como abismo. Segtin este
marco teérico, entonces, el mercado como situaciéon de intercambio se ve atravesado por
diferencias entre producciéon de sentido y reconocimiento de los objetos con los que lidia, que
muestran los fenémenos de circulacién en los que se juegan los desacuerdos que construyen el
valor: “Siempre, en todo intercambio, existe una diferencia entre produccién y reconocimiento en
la construccion del objeto intercambiado y es la misma diferencia la que habilita el intercambio”
(Ramos:2010).

El enfoque semidtico también nos permitio establecer relaciones entre las subastas y las nociones
de género y dispositivo que por su relevancia desarrollaremos separadamente en la secciéon 4.1 y

4.2.

e Para aproximarnos a la dimension histérica de la actividad de las casas de subastas

Tomamos en cuenta el trabajo de Francisco Palomar (1972) para perfilar las caracteristicas de la
actividad comercial en la Buenos Aires de comienzos del siglo XIX, y para centrarnos en la figura
de José Mauroner como importante antecedente en la iniciaciéon de précticas de exposicion y
catalogacion que repercutirian luego en las estrategias de contacto desplegadas por las subastas.
También recurrimos a las investigaciones de Maria Isabel Baldasarre (2006), Maria Lia Munilla
Lacasa (1999), Laura Malosetti Costa (1999) y Diana Wechsler (1999) para rastrear la actividad de
las subastas como parte de la historia de la consolidacién de la figura del coleccionista como
comprador y garante de prestigio en etapas posteriores de las biografias de las mercancias.
Ademas, empleamos como referencia directa para el andlisis de las trayectorias exhibitivas de las
casas de subastas que en este trabajo consideramos dentro del grupo estilistico “galeria”
mencionado en la seccion 1, el catdlogo razonado de la Galeria Witcomb (2000) por ser el primer
espacio en presentarse como un ambito para la comercializacién profesional de arte.

3.1 LA “PUESTA EN ESCENA" DE LAS SUBASTAS

Un ultimo comentario en el marco de la perspectiva interdisciplinar que la tesis propone es para
el trabajo de Marita Soto “La puesta en escena de todos los dias” (2014). Sus reflexiones sobre los
espacios de la vida cotidiana como lugares en los que los individuos ponen en funcionamiento un
conjunto de practicas no vinculadas a razones de funcionalidad ni utilidad que configuran un
mundo de objetos que ensayan una apuesta estética fueron de gran utilidad para nuestras propias
observaciones de los espacios de exhibicion de las subastas que integran el grupo “casa” (segn lo
expuesto en la seccion 1).
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Partimos de la observacion sencilla de que en cada pequefo espacio cotidiano los objetos fueron colocados y
compuestos, que seguramente se iluminaron, se ordenaron, se jerarquizaron o se escondieron, para lograr
un efecto agradable. A este efecto agradable, a ese algo més proveniente de la relacién con un actor social lo
hemos denominado -aunque sea provisoriamente- exceso, una cualidad resultante de ciertas practicas; es
decir que se trata del resultado de cierto repertorio de operaciones en la vida cotidiana que se presentan
diferenciadas de otras, entre las que se cuentan por ejemplo, las funcionales y que responden, de manera
inmediata a la pregunta “para qué sirve”, respuesta siempre dificil y diferida en relacién al exceso. (Soto
2014:28).

Podemos vincular estas observaciones acerca del exceso con nuestro propio andlisis de las
estrategias desplegadas en el orden expositivo en tanto se produce una hiperbolizacién de su
presencia: todos los objetos presentados reportan al comprador una promesa que excede la
utilidad practica y que supone mas la inclusién en un colectivo definido, y todos ellos integran una
escena que recrea una domesticidad afectada por un juego de ficcionalizacién: no se construyen
comedores, livings o estudios sino “ideales estilisticos”.

También tomamos en cuenta las consideraciones de la autora en materia de analisis del espacio
para la configuracion de nuestra propia grilla de observables. Su rigurosidad en la diferenciacion
entre elementos estructurales (a los que entiende como limitantes de ese espacio pero que se
integran a él) y espacio interno, al que describe como ambiente en tanto “apreciacién (de los rasgos
aspectuales) del conjunto” (Soto 2014:107) y como “caja escenografica en tanto se busca dar cuenta
de la ubicacion de los planos y los volimenes en ese espacio” (Soto 2014:108) fue una importante
guia para el ordenamiento del material obtenido en el transcurso de nuestro trabajo de campo.

4. SUBASTAS: GENERO Y DISPOSITIVO

La posibilidad de plantear una doble condicion de la subasta como género y dispositivo, condicion
que articula las argumentaciones de este trabajo y a la que ya hemos aludido, nos parece viable en
tanto sea factible construir una diferencia entre la venta y las précticas que la anteceden (y que la
incluyen de manera parcial) que permita un analisis fragmentario de lo que podrian considerarse
fases de un mismo objeto-problema: “la subasta”. Sin pretender darle una ontologia, nos parecen
importantes algunas definiciones preliminares.

Cuando hablamos de remate nos referimos a un tipo de venta por plica, es decir, una venta que
cuenta con la figura de un representante que media entre la parte vendedora y la compradora, que
no necesitan entrar en contacto de manera directa. Para adquirir un objeto en esa venta, cuyas
modalidades principales son la presencial y la virtual sincrénica, el interesado cumpliré el rol de
postor ofertando cifras con posturas minimas (pujas) a partir de un precio de base informado
antes del comienzo del remate via catalogo o papeleria preparada a tal fin. La efectiva adjudicacion
del lote por parte del martillero, representante de la casa con capacidad de decisién inapelable,
sera para el postor que haya ofrecido el mayor precio sin que otro realice un ofrecimiento superior
en un tiempo determinado'®. La duracién de ese lapso serd también manejada por el martillero

'® Este sistema es conocido como “subasta al alza o a la inglesa” y es el que se implementa en las
casas de subastas nacionales e internacionales. Existia también el sistema “a la baja o a la
holandesa”, de funcionamiento inverso: el martillero iniciaba la venta en una cifra que descendia
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segun el tipo de lote y de acuerdo con la cantidad de oferentes y las modalidades de participacién
intervinientes (en sala, por teléfono, via oferta bajo sobre). Las opciones para ofertar se acaban
con el tercer golpe del martillo.

Sin embargo, como ya sefialamos, parte de lo que también compone el universo de significacion
de las subastas son las estrategias de contacto que los espacios de venta despliegan con
anterioridad a la venta (publicidad, catdlogo y exposicién) y que, desde nuestra perspectiva,
construyen el camino de conformacién del valor que hace posible sostener el precio de base con el
que se presentan los lotes en oferta. Pensar esas estrategias como discursos intermediarios
producidos desde la subasta como dispositivo nos permite analizar de manera mas precisa como
se presentan las tematizaciones sobre el valor y como se gestiona esa mediacién entre productor
(o duefio) y comprador.

Comenzaremos por presentar nuestras argumentaciones para pensar a la subasta como un
género.

4.1 LA SUBASTA EN TANTO GENERO

Cuando postulamos la posibilidad de analizar las subastas como un género no estamos
simplemente reconociendo a ese tipo de venta como una actividad comercial estabilizada por las
caracteristicas especificas mencionadas arriba, definidas por un marco regulatorio que sefiala sus
alcances y limitaciones. Acercarnos a ellas desde la perspectiva semidtica tomando como guia los
trabajos de Oscar Steimberg ([1993] 2013) nos permitié centrarnos en las regularidades retéricas,
tematicas y enunciativas desplegadas en sus diferentes estrategias de contacto que asocian entre
si componentes vinculados al valor como un producto argumentativo.

En su definicién de género, Steimberg sefiala que se trata de “clases de textos u objetos culturales,
discriminables en todo lenguaje o soporte mediatico, que presentan diferencias sistematicas entre
si y que en su recurrencia historica instituyen condiciones de previsibilidad en distintas areas de
desempeno semi6tico e intercambio social” (Steimberg [1993] 2013:49). En principio tomamos de
esa definicion aquello concerniente a las condiciones de previsibilidad para construir ese
“horizonte de expectativas” (Bajtin: 1982) que, en nuestro corpus, se manifiesta en los
componentes definitorios de la venta en tanto “remate” (lotes, precios de base, oferentes y puja
como los principales) y nos permite focalizar en las inmediatas consecuencias de su interrelacion:
todos los postores desearan adquirir el objeto de interés al precio mas bajo, pero ninguno
pretendera comprarlo sin que haya oposicién directa al momento de su salida a plaza; a la inversa,
todos los vendedores aspiraran a un precio que alcance la mayor diferencia posible con la cifra de
salida, pero deberan asumir el riesgo de que la venta se concrete en la misma base'. Ambos

paulatinamente hasta que un postor se lo adjudicaba en ese precio. Esta modalidad fue utilizada
con frecuencia en el mercado espariol de coleccionables de los afios ochenta, pero actualmente
esté en desuso.

19 Existen aqui algunas salvedades relacionadas con los distintos precios que se le asignan a un
mismo lote. Una primera cifra tiene que ver con la estimacion de venta y es el nUmero estandar que
el vendedor pretende alcanzar (y que las casas calculan en base a los registros de ventas anteriores
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segmentos se sentiran parte de un colectivo de privilegio en el que el intercambio de signos es mas
relevante que la victoria en la competencia econdmica. Traemos a modo de ejemplo una anécdota
conocida: en el marco de la subasta organizada por Galeria Arroyo para el o1 de noviembre de
2012 sali6 a la venta la obra “Terraza” de Lino Enea Spilimbergo. Luego de una puja que llevé la
base de uss 115.000 a un precio de martillo de uss 335.000, la obra fue finalmente adquirida por
Marcelo Pacheco, en ese entonces Curador en Jefe del Museo de Arte Latinoamericano de Buenos
Aires y representante de la institucion en el remate. Sin embargo, y tras los aplausos por la compra,
las felicitaciones de los presentes en la sala no fueron para €l sino para el underbidder (postor
vencido), un coleccionista privado capaz de enfrentarse al museo alcanzando una cifra que, hasta
la actualidad, constituye el precio més alto pagado por una obra del artista en subasta ptblica
(fuente: CONSULTART |dgb) y quien repetia permanentemente “solo me gan6 el MALBA”.

La segunda cuestiéon que tomamos de la definiciéon de género tiene que ver con la emergencia de
diferencias estilisticas sobre las previsibilidades genéricas que, como ya sefialamos, inciden en los
discursos sobre el valor.

Es decir, la posibilidad de pensar a la subasta como un género, y habilitar asi el analisis de las
dimensiones retoéricas, tematicas y enunciativas de las estrategias que la componen y que
intervienen en la biografia de los objetos, permite analizar las argumentaciones que construyen la
legitimacion de una candidatura para la venta. Y esta candidatura incluye también una ventaja
detectable para los “buenos compradores”: el precio de salida no se condice con el valor real que
la obra comporta y que se constituye en ese elemento simbdlico que atraera solamente al grupo
selecto que sepa advertirlo como garantia de inversién o de prestigio.

4.2 LA SUBASTA COMO DISPOSITIVO

Desde el comienzo del trabajo hemos insistido en el problema de la singularidad como una cuestién
clave dentro de los discursos de valor en el arte. La singularidad comporta una diferencia
irreductible cuya alusién a la excepcionalidad tiene un largo alcance a nivel historico, siendo los
trabajos en torno a la diferencia entre arte y artesania de los primeros en intentar construir esa
distincion.

La diferencia kantiana entre arte libre y manufactura o artesania, entendida como arte
remunerado, parte de la oposicién existente entre hacer (facere) y actuar o producir (agere), y
distingue la obra de arte -entendida como produccién en el ocio y como juego, es decir, como
ocupacién grata en si y para si- del trabajo hecho con un fin, que resulta desagradable (incémodo)

de obras anélogas). Luego se define el precio de salida o base, que generalmente se ubica entre
un 30% y un 40% por debajo de la estimacidn, y finalmente estan el precio de martillo (cifra dicha
por el Ultimo postory en la que se adjudica el lote) y el precio global, en el que se suman la comisién
de las casas y el IVA al precio de martillo. A nivel internacional, otro factor interviniente es el precio
"de reserva” o monto minimo por el que el propietario esta dispuesto a vender el lote, y que se
negocia con la casa previo a la venta. Esta no es una practica regular en las subastas argentinas,
pero existen antecedentes de obras declaradas como “no vendidas” a pesar de haber postores en
sala que ofertaron por la base informada.
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y que seduce s6lo por su efecto (p. €j. la remuneracion). Asi pues, el juego, entendido como actividad
en si, serd determinante para la produccion artistica y llegard a suplantar al ocio que, como postura
contemplativa y condicion de la theoria era, en la tradicion aristotélica de la praxis, lo contrario del
trabajo dependiente o de la produccién de una obra. Y esta definicion de la actividad estética como
el juego que sdlo tiene finalidad en si -tan caracteristica del idealismo aleman- no se pierde del todo
en su reinterpretacién materialista. (Jauss 1986:105).

Esa diferencia de clase que operaba en la instancia productiva del sujeto creador (y que patentiza
el recorrido teérico anterior a Kant y posterior a él de la polaridad entre “lo Gtil” y “lo no util”,
saliendo el arte fortalecido desde su autoafirmacion en la “inutilidad radical” (Adorno [1970]
1980)) tendria su equivalente en el ambito de recepcién en tanto la obra de arte, desde la
perspectiva materialista pero no circunscripta a ella, deviene paradigma de trabajo no “alienado
por el tener” (Marx) en el que autores como Benjamin, Adorno, Bloch y Marcuse, entre otros,
reencuentran la promesse du bonheury, con ello, “la posibilidad de una receptividad cambiante en
fases de trabajo enajenado y material” (Jauss 1986:107)

Esa promesse du bonheur asi sefialada por Jauss podria reinterpretarse como un particular indicio
de cierto estado utdpico solo alcanzable a partir de una experiencia estética que no se inaugura
desde la simple produccién de objetos bellos sino en contacto con la singularidad entendida como
“algo que excede la habilidad artesanal, algo que nace de las habilidades y dotes creativos (del
artista) y que da a cada objeto o interpretacién un caracter expresivo y tnico” (Becker [1982]
2008).

Como vemos, esta jerarquizacion de la singularidad repercute a manera de efecto que debe ser
reconocido y exportado del &mbito de la experiencia privada para que su aceptacién colectiva por
los miembros de los mundos del arte lo constituyan en categoria de valor a través de operatorias
que siempre son discursivas.

Ahora bien, cuando esa misma singularidad se torna transable es el tipo particular de ese
intercambio, que supone las contigiiidades autor-obra-publico reformuladas en productor-“objeto
singular”-consumidores, el que debemos analizar para intentar responder como se habilita y como
se inserta el mercado para encastrar la tradicional valoracion de lo “insustituible” en la asignacién
de un precio. Desde nuestra perspectiva, esa insercion del mercado que nosotros fragmentamos
en el desenvolvimiento de las casas de subastas produce una instancia intermedia con
configuraciones materiales y practicas sociales especificas que amplia la distancia y “gestiona el
contacto” entre productores y consumidores y que permite asimilarla a la nociéon de dispositivo
derivada de los trabajos de Oscar Traversa. En su articulo “Aproximaciones a la nocién de
dispositivo” (2001) intenta acercarse al término para asignarle una utilidad analitica en el espacio
de los fenémenos de producciéon de sentido que se denomina medios, y sefiala que si bien el
dispositivo parece remitir al significado corriente que lo interpreta como “un artificio destinado a
obtener un resultado automatico” (Traversa 2001:233), su alcance excede al soporte material o
técnica en el que se inscriben los textos y deviene un tipo de “gestién de contacto”. Tomando la
idea de un nifo que aprende a decir la palabra “sopa” y que tal acto implica el desenvolvimiento
de técnicas propias del cuerpo y de lo social (la fonacion y el contexto), ejemplifica la inmanente
articulacion de circuitos llevando la misma imagen del nifio al universo del cine:
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Tal gestion del contacto para cumplirse incluye un condensado de recursos técnicos para nada
rapido de enumerar. El repertorio incluye a las del cuerpo (fonacién, gestuario), a las que se
adicionan otras muy diversas, ejercidas sobre materias heterogéneas; las técnicas
cinematogréficas, las que a su vez incluyen a otras. Para cumplir con su rol vincular, el dispositivo,
“ingurgita” las reglas y las reconfigura por suma (por transformacién), de otras. El nifio
aprendiendo a decir la palabra “sopa”, visto en la pantalla, serd tal si un cierto paquete de reglas
opera de manera semejante a si fuéramos nosotros los actores de la situacion, a la que se suman
otras que, precisamente, establecen la singularidad del contacto, distinto pero incluyente del
primero. (Traversa 2001:236).

Es decir, una vez reconocida cierta materialidad del dispositivo que “se encabalga con lo que suele
llamarse medio” (Traversa 2001:236) aclara que “el solo recurso a la técnica no basta para
examinar las cuestiones atinentes a la produccion de sentido” (Traversa 2001:236) ampliando asi
la extension del término y enfatizando una dimensién vincular que deviene de “configuraciones
distintas de aplicacion de la misma técnica, que potencialmente se abre sobre campos de
produccion de sentido diversos” (Traversa 2001:236)

Nos parece interesante, para los propoésitos de este trabajo, emplear la nocién de dispositivo para
dar cuenta del papel intermediario de las casas de subastas que se verifica en todas las instancias
de comunicacién que se habilitan desde las practicas y para analizar las variaciones entre las
situaciones enunciativas que derivan de las habilitaciones y restricciones de los propios medios
puestos en acto por las subastas que constituyen esas diferentes estaciones de los objetos puestos
en circulacion antes de la venta.
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PRIMERA PARTE

FRAGMENTOS HISTORICOS
SOBRE LA CONSTRUCCION DEL VALOR
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1.1 PRIMEROS ANTECEDENTES DE LA SUBASTA

La historia de las subastas es una de larga data. Si bien no se conoce una referencia puntual de su
origen ni datos sobre su ubicacion y aplicacién originaria existen antecedentes de su
implementaciéon en el antiguo Egipto, asi como también en varios paises de Asia y la antigua
Grecia. Una de las cronicas mas elocuentes en este sentido es la escrita por el historiador Herédoto
en el Libro 1 de los “Nueve libros de la Historia” (S. V a.C), en la que refiere una de las practicas
babilonias de la siguiente manera:

Trataré ahora de sus costumbres, la mas razonable de los cuales, en mi opinidn, es también practicada, segiin
he oido, por la tribu de los Ilirios. Esto es lo que acostumbran a hacer una vez al afio en toda poblacién:
retnen a las jévenes de edad suficiente como para casarse y las llevan a todas juntas a cierto lugar. Una
multitud de hombres formaba un circulo en torno a ellas. Fl subastador presentaba entonces a cada una de
las mujeres una por una, y las ponia a la venta. Solia comenzar por la muchacha mas atractiva, y solo
después, una vez habia alcanzado un buen precio y habia sido comprada, escogia a la mas atractiva de las
que atn quedaban. Eran vendidas para ser esposas, no esclavas. Todos los hombres ricos de Babilonia que
deseaban una esposa pujaban fuerte para llevarse a las muchachas mas agraciadas, mientras que los
hombres del pueblo llano que deseaban una esposa y no estaban interesados en su aspecto fisico, solian
acabar con algtn dinero en el bolsillo, asi como con las mujeres menos atractivas (Herédoto 2009 [S. V
a.C]:169)

La palabra “subasta”, del latin sub hasta o “bajo la lanza”, remite a la voz romana que identificaba
el acto de comerciar mercaderias a viva voz, en un espacio publico y con adjudicacién al mejor
postor, y da cuenta de la costumbre de disponer de esa manera de los botines de guerra o bienes
expropiados en territorio del Imperio Romano bajo la proteccion de la fuerza publica identificada
con una bandera sujetada por la lanza®°.

Sefialado esto, nuestro prop6sito no es desarrollar una cronologia de los cambios que se sucedieron
en el transcurso del tiempo y segln las tradiciones locales especificas en relacién con los marcos
regulatorios de la actividad hasta llegar al siglo XXI. En cambio, proponemos valernos de
referencias historicas seleccionadas que nos permitan comprender la l6gica de funcionamiento de
una actividad que, como vemos, existe desde el inicio de los procesos de organizaciéon de la vida
humana en grandes sociedades.

En ese sentido tomamos el pasaje de los “Nueve libros de la Historia” para analizar dos cuestiones:
la primera de ellas es que la subasta emerge como posibilidad comercial a partir del abandono de
la practica del trueque y el predominio de la moneda, expresiéon material del valor para el
intercambio y elemento nuevo que posibilit6 la compra y venta. Es decir, nos estamos refiriendo a
la relaciéon valor-dinero que atraviesa nuestro objeto de estudio. La segunda tiene que ver con la
problematica especifica de la construccion del valor que ya esta implicita en la venta de esposas

20 Es interesante puntualizar el dato como antecedente del actual uso del estandarte por parte de
las casas de subastas para anunciar la venta en curso, circunstancia que luego fue normada y en
Argentina exigida por la Ley Nacional N° 20.266/73, cuyo articulo 9 indica, como parte de las
obligaciones del martillero, que debe “realizar el remate en la fecha, hora y lugar sefalados,
colocando en lugar visible una bandera con su nombre, y en su caso el nombre, denominacién o
razén social de la sociedad a que pertenezcan”.
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referida por Herddoto. Seglin su cronica, el valor babilonio se establecia de acuerdo con un
parametro de belleza fisica a partir del que luego se fijaba el precio base de las ofertas. Asi, se
“pujaba fuerte por la mas agraciada” mientras que las tltimas, que no cumplian con el parametro
establecido, carecian de valor y eran ofrecidas sin precio a quien estuviese dispuesto a llevarselas.

1.2 LA SUBASTA EN AMERICA

Sugerimos ahora un salto espacio temporal y nos trasladamos al continente americano, donde
también podemos encontrar un largo recorrido que, en este caso, se remonta a los origenes
expedicionarios.

El tratadista José Maria Ots Capdequi, historiador espafiol y especialista en derecho colonial en
América, comenta que uno de los primeros antecedentes de subasta “en suelo de Indias” esta
relacionado con el viaje de Sebastian Gaboto. Octavian de Brine, tripulante de la carabela Santa
Maria del Espinar, muere antes de tocar tierra firme por lo que Gaboto, una vez establecidos en
Sancti Spiritus, designa al alguacil Antonio Ponce como responsable de la subasta de los bienes
siguiendo la regulacion fijada por la corona espafiola. (Ibafiez: 2019)

Al respecto, una Cédula Real con fecha 13 de abril de 1777 transcripta en el segundo tomo de los
“Documentos para la Historia del Virreinato del Rio de la Plata” publicado por la Universidad de
Buenos Aires en 1912 sefala la puesta en vigencia del reglamento formado por la Contaduria
General para la regulacion de los remates, administracion y recaudaciéon de los diezmos en
territorio de Indias.

[...] He resuelto, consulta de mi Consejo de las Indias de primero de Febrero pasado con precedente vista del
Fiscal, para que se logre el fin expresado, y uniformar la practica mandada guardar dltimamente en todas
las Iglesias de mis Dominios de las Indias; que en los Remates, Administracién, Recaudacion y distribucion
de Diezmos de los mismos Dominios se observe en lo sucesivo el Reglamento formado por la Contaduria
General que es del tenor siguiente: Que se han de hacer, y publicar las condiciones, como todo quanto se
obrase en la materia, con previa intervencién de los respectivos Virreyes, Governadores, Intendentes, y
demas Ministros que deben concurrir al acto [...]

Que el Notario que actde en los Remates, y dilig.s de Diezmos, sea precisamente escrivano Real, como esta
mandado: Que por la misma Junta se forme Arancel, en que con prudente equidad y justicia se regulen, y
tasen los derechos que por razén de Remates y demés que se actlie, deban llevar el Notario y Jueces
Hacedores de Diezmos, con expresa declaracion, y prohibicién de percibir cosa alguna los Ministros Reales
porque sobre hallarse bien dotados, es puramente de oficio, y de la obligacion de sus empleos su
concurrencia, sucediendo lo mismo los Jueces Hacedores quando son Canénigos, Prebendos de la misma
Iglesia, porque travajan a su beneficio, y el Arzobispo Obispo, y Cabildo les sefiala de sus respectivas Quartas
la gratificacién 6 ayuda de costa equivalente; y que el acto de los Remates y Juntas se execute fuera de la
Iglesia en la Sala Capitular, G otro pasage inmediato 4 ella, como se practica 6 debe practicarse en las Iglesias
de Indias, poniendose de acuerdo sobre este punto el Virrey, Governador, 6 Intendente, y los Arzobispos y
Obispos. Por tanto, por la presente ordeno y mando a mis Virreyes del Perti, Nueva Espafia, y Nuevo Reyno
de Granada; & los Regentes y Audiencias, Governadores, Comandantes Generales, Intendentes, Tribunales
de Cuentas, Oficiales Reales y & otros qualesquiera Jueces y Ministros de aquellos distritos; y ruego, y encargo
& los muy Revendos Arzobispos y Reverendos Obispos de las Iglesias Metropolitanas, y Catedrales; & los
Venerables Deanes, y Cabildos de sus Iglesias; & los Jueces Hacedores de ellas, y demés personas a quienes
corresponda, que cada uno, en la parte que respectivamente le tocare, guarden, cumplan y executen y hagan
guardar, cumplir y executar la expresada mi Real Resolucién puntual y efectivamente, segtin y en la forma
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que va declarado; por ser assi mi voluntad, y que de esta mi Real Cédula se tome razén en la expresada
Contaduria General. Fecha en Aranjuez & trece de Abril de mil settecientos settenta y siete. Yo el Rey.

Por mandado del Rey nuestro Sefior Don Miguel de San Martin Cueto.-Ay tres rubricas.(UBA 1912:180)

Otra referencia importante relacionada con la estabilizacion de la practica de la subasta es la “Guia
de Forasteros en la Ciudad y Virreinato de Buenos-Ayres” publicada por la Real Imprenta de Nifios
Expdsitos en 1793, en la que se consigna la presencia de la Real Junta de Almonedas como una de
las instituciones locales vigentes. En la Peninsula Ibérica, con posterioridad a las invasiones
musulmanas, era frecuente el uso de la palabra almoneda (a la moneda) para designar la actividad
de las subastas y la voz almonedero para referirse al subastador. La almoneda era la venta publica
de bienes muebles y tenia como condicién previa la tasaciéon de peritos que fijaban las bases sobre
las que comenzaban las pujas realizadas por quienes se hubiesen acercado al lugar. En América
Latina, la Real Junta de Almonedas intervino también en la gestion de hacienda, rentas y
gravamenes a diversos productos, cuestion que distingui6 a la expresion oficial para designar al
cargo o a la institucion, la almoneda, de la venta por nombre propio, pero en nombre de terceros
que siempre se conocié como remate.

1.3 LA SUBASTA Y EL ARTE

Establecida entonces la presencia en territorio local resta por sefalar el momento en que la
actividad comercial se cruzo6 con el campo del arte.

A diferencia de la historia de las subastas de arte de Europa que nace con la aparicién en el siglo
XVII de las dos grandes casas de subastas, Sotheby s, el 11 de marzo de 1744, y Christie s, el 5 de
diciembre de 1766*, las subastas de arte en Argentina no comienzan a partir de la conformacién
de espacios de venta especificos del nuevo rubro, sino que este se incorpora a las casas ya
establecidas con anterioridad, abocadas principalmente al remate de lotes, propiedades y ganado.

Al respecto, el historiador de arte e investigador Roberto Amigo rescata en su articulo “El
resplandor de la cultura del bazar. Arte y politica. Mercados y Violencia” (tomamos la reediciéon
electronica de 1998) el siguiente comentario publicado en el diario El Nacional el 3 de julio de 1883:

Hasta ahora el martillo no habia invadido el terreno del arte, encerrando su accién vasta y dominadora en
los limites de la vida puramente material. Las creaciones del alma artista no se habian ofrecido al mejor
postor, disputadas como una mercancia; se habia conservado, alrededor de las manifestaciones del arte, una

21 La creacién de ambas casas de subastas se produce a partir de la evidencia creciente de la
rentabilidad del comercio de arte. En 1666 se habia establecido en Londres la casa de préstamos
y venta de orfebreria Spink (hoy Spink & Son) que luego se especializd en el mercado numismatico
y de arte oriental, ademas de produciry comercializar condecoraciones. La presencia de las casas
de subasta marcé una nueva especificidad en los rubros de objetos a la venta, ahora integrados
por "bellas artes”, artes decorativas, joyas, vinos y coleccionables (como los producidos y vendidos
por Spink) que necesité una regulacién especifica. Asi, por ejemplo, se prohibié la realizacién de
copias de antigiedades y obras de arte vetando la figura del copista, quien hasta entonces imitaba
originales por encargo de coleccionistas que quisieran completar su repertorio con obras
inaccesibles a ellos.
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atmosfera respetuosa que alejaba del 4nimo toda idea que pudiese traducirse en numeros. A nadie, 0 a muy
pocos, se les ocurria pensar que un objeto de puro arte pudiese tener precio y estar al alcance de un poco de
dinero; asi es que esos objetos permanecian expuestos en los escaparates de la casa de Burgos, en el salén
de Bossi, adonde concurrian los curiosos a mirarlos, como si solo para ello hubiesen sido llevados alli, y de
donde sus autores se veian forzados a retirarlos, después de esperar inttilmente un interesado que cargase
con la galeria artistica, para aumentar los objetos de un museo de familia. [...] El remate de esta noche tiene
una gran importancia social: abre al arte una nueva via, para atacar con ella la indiferencia con que se le
acoge, y divulgar por ese medio sus obras, creando el gusto en el profano y el estimulo en el artista [...]

El fragmento nos parece interesante no solamente porque da cuenta del caracter inaugural de esa
venta que tuvo lugar en la casa Baltar y Quesada, sino también por la tensién manifiesta en la
perplejidad del articulista. Quien escribe advierte que hasta entonces “las creaciones del alma
artista no se habian ofrecido al mejor postor, disputadas como una mercancia”, pasaje que otra
vez nos remite a la polaridad objeto inico-mercancia que afirma la complejidad en la relacién arte-
dinero que nosotros desagregamos en valor-precio. “[...] se habia conservado, alrededor de las
manifestaciones del arte, una atmoésfera respetuosa que alejaba del animo toda idea que pudiese
traducirse en numeros (sic). A nadie, 0 a muy pocos, se les ocurria pensar que un objeto de puro
arte pudiese tener precio y estar al alcance de un poco de dinero”. Esta Gltima afirmacién refuerza
esa dimension inconmensurable de la obra de arte que parecia mantenerla por fuera de las logicas
del intercambio y que, como ya sefialamos, supone la imposibilidad de establecer una paridad entre
algo cuyo valor es inmedible y un precio que pueda atar al objeto al &ambito monetario.

Sin embargo, el autor no deja de sefialar que el evento podria configurar un camino nuevo para la
divulgacion del arte y la creacion del gusto que agregarian a la visita a la obra la nueva préctica de
comprar, que a largo plazo implicaria también “educar el gusto” para elegir entre la oferta
naciente. A su vez, la divulgacién impactaria en las condiciones de produccién del artista al operar
como una publicidad que pondria su nombre en conocimiento de ese publico que, al elegirlo,
construye también la firma como pardmetro de garantia.

Los remates de arte llegan a la Buenos Aires del siglo XIX en pleno proceso de formalizacién de la
esfera artistica comercial. Con esto queremos decir que si bien existia ya cierto uso de acudir a
exposiciones de pintura, estas muestras consistian mayoritariamente en curiosas apariciones
intermitentes en casas de optica, foyeres de teatros y almacenes de ramos generales o bazares que
paulatinamente incorporaron objetos de arte para atraer a los paseantes poco acostumbrados a
considerar a esos objetos como potenciales adquisiciones.

Encontramos un buen ejemplo de la falta de esta préctica en la temprana exposicién comercial que
el coleccionista y comerciante austriaco José Mauroner realizara en las salas del Colegio Seminario
y de Ciencias Morales, hoy Colegio Nacional de Buenos Aires.

El evento fue el primero en registrar una convocatoria regular del ptblico y cierta repercusion en
la prensa de entonces. En su ensayo, Francisco Palomar (1972) indica que la “Exposicion
Mauroner”, inaugurada el 8 de marzo de 1829, estaba compuesta por 368 pinturas, que abria las
puertas todos los dias desde las 10 hasta las 14 horas con una entrada paga que podia adquirirse
en la libreria aledafia a un peso moneda corriente y que duré diecisiete meses.
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Nos parece interesante resaltar la forma en la que fue conocida esta muestra. “Exposicién
Mauroner” enfatiza la figura del coleccionista como respaldo de la calidad de lo presentado y como
garantia de confianza. También es de interés la cuestiéon de la organizacién de la exhibiciéon. No
solamente se trataba de una muestra exclusiva de pinturas, cuyo Gnico antecedente local habia
sido una exposicion organizada por la Sociedad del Buen Gusto en el Teatro en el Colegio de San
Carlos en 1817, sino que habia horarios para su visita y se produjo un catélogo para la ocasién
posible de ser adquirido y consultado por el publico. Mas adelante veremos la importancia central
de este catalogo para el desarrollo de los ejemplares actuales, como asi también la continuidad de
las practicas inauguradas por Mauroner.

Ademas de esto nos parece pertinente agregar que la crénica que registré este evento es
considerada la primera critica de arte de la prensa argentina. Fue publicada en el diario El tiempo,
redactado por Juan Cruz y Florencio Varela, y nos importa por su registro de la particularidad del
acontecimiento:

En medio de las penosas atenciones y de las ideas tristes que nos ocupan, nacidas de la guerra interior que
nos ha traido una administracién vergonzosa, y algunos gefes barbaros y atrozmente salvajes, hemos tenido
la satisfaccion de ver la primera coleccién de pinturas que ha decorado hasta hoi al nuevo mundo y que acaso
pudiera envidiarnos el antiguo. Extrafio contraste, ciertamente, el tener que ocuparnos al mismo tiempo en
hablar de las pampas y de las obras de genio; mezclar en las columnas del mismo periédico los nombres
inmortales de Rubens, Van Dyck, Murillo y Rafael, con los nombres bochornosos e infames de un Molina, de
un Rosas, de un Bustos o de un Quiroga.

Sin embargo, pese a la buena recepcion del ptblico y a su difusién, Palomar advierte que no quedd
registro de que se hubiera efectivizado la venta de ninguna de las 368 piezas y que, antes de su
regreso a Europa, Mauroner ofreci6 la coleccion completa al Estado a través de una carta publicada
en el diario La Gaceta Mercantil en la que proponia la compra total por la suma de $ 150.000. La
oferta fue publicada el 22 de enero de 1830 y obtuvo su respuesta siete dias mas tarde. El dia 29,
el diario El lucero difundia la negativa del gobierno a la compra de la galeria en su totalidad o de
manera parcial por considerar que el estado del erario no permitia sobrecargarlo. Finalmente, el
8 de mayo de 1830 Mauroner salié de Buenos Aires llevandose un cargamento cuyo destino se
transformé en un misterio.

Al margen del “experimento Mauroner”, que no logré resultados econdémicos pero si trajo
novedades en materia de produccién de contenidos que serian retomadas luego, fue la llegada de
la segunda mitad del siglo XIX la que mostré un movimiento creciente en materia de exposiciones.
En 1871 Juan Manuel Blanes present6 en el foyer del Teatro Colén su obra “Un episodio de la fiebre
amarilla en Buenos Aires”. Siete afios maés tarde, en el viejo teatro Opera, se llevé adelante la
muestra “Bellas Artes y Curiosidades”. Diferentes bares y cafés de la calle Florida comenzaron a
exhibir rarezas y entretenimientos con espejos o propiciaban encuentros culturales, y los ya
mencionados bazares y almacenes comenzaron a funcionar como prematuros salones para
acompanar las producciones de los alumnos de la escuela sostenida por la Sociedad Estimulo de
Bellas Artes fundada en 1876. Encontramos un buen ejemplo de esto en la resena que dedica un
cronista de La Prensa en su edicion de dia 19 de octubre de 1892 cuando sefiala que: “En una
verdadera romeria esta convertida hace varias noches, la casa Repetto, calle Florida, donde se
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exhibe un cuadro del pintor argentino Angel Delavalle (la cursiva es nuestra). Un malén de indios
es el motivo que ha inspirado al joven artista”.

La inauguraciéon del Museo Nacional de Bellas Artes en diciembre de 1896 enfatizaria el incipiente
perfil cultural que la calle Florida esboz6 entonces. La institucién comenz6 a funcionar bajo la
direcci6on del pintor Eduardo Schiaffino en el entrepiso de la ex Galeria Bon Marché, hoy Galerias
Pacifico, en la interseccién con la avenida Cordoba. Por su parte, la Sociedad Estimulo ocup6 la
planta alta del edificio e instal6 su escuela de dibujo y pintura, y las agrupaciones que se conocerian
como “La Colmena Artistica” y “Fl Ateneo” confluirian también alli.

Como vemos, la venta de pintura que la casa Baltar y Quesada realiz6 en 1883 se produce, ademas,
en el medio de un proceso de institucionalizacién que defini6 cierta autonomia de la esfera artistica
en el siglo XIX a partir de la ya mencionada fundacién del Museo Nacional de Bellas Artes, de los
salones anuales de arte organizados por El Ateneo y del surgimiento de la galeria de arte
profesional. Resulta interesante, para la separacion estilistica que propondremos luego, mencionar
en este punto que parte de las caracteristicas que distinguirian al hacer de estos espacios la
encontramos ya en la exposicion de 1888 que tuvo lugar en el Jardin Florida.

Se trataba de un predio de diversiones al aire libre ubicado entre las calles Paraguay y Cérdoba
usado frecuentemente para certamenes ganaderos, reuniones de beneficencia, kermeses y
conciertos que fue acondicionado especialmente para la presentaciéon de un conjunto de pintura
francesa remitido desde Paris. A la rotonda techada ya existente se le adicionaron tabiques
entelados y chimeneas, y se sumaron luces a la instalaciéon eléctrica, intervenciones que la prensa
de entonces, seglin sefiala Francisco Palomar (1972) registré de manera positiva. De acuerdo con
el autor, las croénicas de los diarios La Prensa y La Nacién destacaban el caracter de galeria del
espacio preparado y celebraban la pérdida del aspecto de “tienda” por considerar que asi las obras
se visualizaban mejor. Otro punto de interés para nosotros en relacién con la muestra del Jardin
Florida es el uso del vernissage, vista previa exclusiva de la exposicion antes de su apertura formal
al publico general, por su vigencia dentro de las practicas de difusion y exposiciéon de diversos
espacios de arte entre los que incluye la subasta.** Asimismo, es relevante para este trabajo su
documentado fracaso comercial por revelar la ausencia de una demanda consolidada como tal. En
su libro “La pintura y la escultura en la Argentina”, Eduardo Schiaffino (1893) asegura lo siguiente:

Con la venta efectuada en el primer momento de dos lienzos (de Cormon uno de ellos, “Los vencedores de
Salamina” y de Mazzerolle el otro, “Psiquis en la fuente”, adquiridas en 36.000 y 30.000 francos
respectivamente, por un comprador paraguayo, don Juan Silvano Godoi) se agotaron las transacciones
particulares. (Schiaffino 1893:285)

Al mismo tiempo, Maria Isabel Baldasarre (2006) sefiala que ante la insuficiencia de las ventas y
golpeado financieramente, el organizador de la muestra decidi6 la liquidacién completa de la
coleccion ofreciéndola a remate en la casa Adolfo Bullrich y Cia., lo que result6 en un segundo
fracaso. Finalmente, las obras fueron entregadas en consignacién a Otto Bemberg, banquero y

22 Actualmente el término tiene vigencia, pero es cada vez méas frecuente el uso del anglicismo
opening.
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consul de la Republica Argentina, quien habia financiado la realizacién de la muestra y quien las
ofrecié luego a un coleccionista vernaculo.

La alusion al coleccionismo en las postrimerias del siglo XIX nos resulta de particular relevancia
por el papel que esta figura ocupa en la historia del mercado de arte local.

La constitucién de las primeras colecciones de arte de la Argentina incluyo entre sus méviles principales una
voluntad de trascendencia publica que se enlazaba con el cumplimiento de un deber patri6tico para con la
sociedad. Gran parte de estas colecciones privadas estaban, desde su génesis, pensadas en funcién de una
idea de “museo” cuando no explicitamente formadas para su posterior donacién a instituciones estatales
(Baldasarre 2006:98)

El coleccionista es aquel que selecciona los objetos siguiendo parametros genéricos, temporales,
estilisticos u otros fijados de antemano. Como tal, acompafia cronolégicamente a la figura del
comprador de arte, aquel que adquiere piezas en transacciones no sistematizadas y que surge a
partir del cambio en los habitos de consumo locales que llev6 a que ciertos estratos sociales se
interesaran por adquirir nuevas imagenes vinculadas primero a procesos de orden politico y luego
a la construccién de prestigio.

En las primeras décadas del siglo XIX, las personalidades politicas y militares argentinas que se
estaban formado por la fase independentista empezaron a componer un pante6n de figuras
notables de quienes se demandaba la fijacion en imagenes que garantizaran su salvaguarda
historica. A fines de 1810 surgié una demanda de retratos grabados realizados primero por artistas
locales y luego por las prensas litogréaficas traidas por los llamados “pintores viajeros”, colectivo
irregular de artistas llegados a América desde diferentes latitudes que permanecieron en el
territorio de manera temporal o permanente, con fines comerciales o de investigacion.

La producciéon de retratos de estas personalidades locales hizo que ciertos integrantes de la
sociedad comenzaran a reemplazar las imagenes que presidian sus salas desde tiempos de la
colonia. Asi, iconos religiosos, retratos de la corona espafiola, o efigies de autoridades eclesiasticas
fueron sustituidas por los nacientes héroes y también por estampas propias demandando a los
pintores una copia fiel de sus rostros para la posteridad. Esto puso de moda al retrato como género
pictorico y produjo una ampliacién de la demanda que convoc a més pintores europeos que
trajeron consigo la litografia, el uso de la miniatura, y la difusién del daguerrotipo, técnica que
llevd a que muchos artistas, miniaturistas y de caballete, se volcaran a la compra de camaras
fotogréficas e instalaran los primeros talleres de fotografia que luego darfan lugar al nacimiento
de las galerias de arte, a las que nos referiremos en breve.

Es decir, la figura del comprador de arte no solamente constituy6 la demanda inicial de objetos
nuevos creados especificamente por fuera del espectro utilitario para conformar un imaginario
heroico local que luego se ampli6 hacia la afirmacién de estatus, sino que propendi6 la expansion
de las técnicas de copiado y reproducciéon e incluso sefiald una orientaciéon del gusto en tanto
primero se ornamentaba los espacios con reproducciones de figuras europeas, luego con obras
originales que retrataran personalidades locales, y finalmente con litografias o fotografias de los
“duefios de casa” que también comenzaron a adquirir obras de arte (Munilla Lacasa 1999).

30



Las contiendas del arte

Paralelamente, la ampliacion de la presencia de individuos de una incipiente burguesia portefia
amateur permiti6 el desarrollo de la nueva tendencia a viajar a Paris para educar el gusto, lo que
habilité también el incremento de la importaciéon de pintura europea exhibida luego a los pares
desde la propia residencia. Un ejemplo de esto es la exposicion organizada por Eduardo Schiaffino
y la escritora Emma de la Barra en 1893 en el Palacio Hume de la Avenida Alvear a beneficio de las
Damas de Santa Cecilia. El evento mostré como esa nueva burguesia busco distinguirse y
establecer lugares y cddigos de sociabilidad exclusivos mediante la exhibicion de las obras
adquiridas en Europa.

En el mismo sentido fue también conocida la costumbre de Manuel José de Guerrico, uno de los
primeros coleccionistas argentinos, de exhibir en su domicilio de la calle Corrientes 537 un
conjunto de pinturas de su propiedad que se centraba en la figura del pintor espafiol Genaro Pérez
Villaamil. Su hijo, José Prudencio, acrecent6 luego el conjunto original y dond la coleccién al Museo
Nacional de Bellas Artes conformando junto con la colecciéon de Adriano Rossi el acervo fundacional
del museo, que al momento de su apertura contaba con 163 obras (De Oliveira Cesar, 1988).

En cuanto a la importacién de pintura, Roberto Amigo (1998) sefiala que durante los altimos afios
de la década del ochenta surgieron otros intermediarios que comercializaban pintura europea
colocéndola en el mercado local.

El comerciante traia obras para satisfacer el gusto forjado por las reproducciones de las revistas ilustradas,
las &vidas miradas a las primeras colecciones, los comentarios periodisticos sobre los salones nacionales
europeos, y hasta por la sostenida admiracién en el tiempo del pintor lombardo Ignacio Manzoni, activo
durante el Estado de Buenos Aires (Amigo 1998:2)

Asi, quienes se ocupaban de ingresar arte a la plaza portefia consideraban como “infaltables” en
su repertorio la escena de vida cotidiana burguesa, las escenas con tipos campesinos, el paisaje
costero y el boscoso, la marina, el estudio de cabezas, las naturalezas muertas, la pintura militar,
la obra menor de un artista de renombre y la tela orientalista que eran expuestas en los domicilios
particulares, en el caso de los comerciantes burgueses como el de Manuel Giiiraldes, o en los ya
mencionados bazares que en su gran mayoria se multiplicaron como lugares de exposiciéon de
pintura y pequefios bronces.

Podemos decir entonces que el piblico de Buenos Aires accedi6 a las obras de arte de la mano de esta “estética
del flaneur” que proponia un nuevo género de observacién urbana y que Benjamin retrat6 en su Proyecto
de los Pasajes: aquella experiencia metropolitana en la que comprar era uno de los nuevos placeres para un
transetnte que recorria no sélo una ciudad nueva sino también un nuevo mercado. De la mano de las tiendas
modernas que introducian la oferta de mercancias a precios fijos -reemplazando los importes variables de
las antiguas despensas o almacenes de ramos generales- emergen los bazares y casas de objetos de arte que
también implementan esta nueva modalidad de venta de objetos artisticos “Al precio fijo” (Baldasarre
2006:36)

En esta nueva coyuntura, las casas de remates aprovecharon la situacién ascendente del comercio
artistico e incorporaron al arte como nuevo rubro de venta que acompafnd a las habituales
transacciones de propiedades, lotes y cabezas de ganado, y comenzaron a competir con los
comercios de ramos generales devenidos tempranos salones, con las ventas particulares de los
marchands y diversos importadores, y con la galeria de arte que paulatinamente desplazé a los
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almacenes del circuito comercial profesional. La historia de las galerias nacionales comienza con
Witcomb.

1.4 LA EMERGENCIA DE UN MERCADO PRIMARIO. LA GALERIA WITCOMB

Fundada en 1868 como casa de fotografia por 3
Christian Junior, el local fue adquirido diez afios @ATA OGO
después por la sociedad Witcomb-Macheru. A

partir de 1880 qued6 como tnico duefio el inglés ART E MO E R N O
Alejandro Witcomb, y en 1896 comenz6 sus ESCVELA ESPANOLA
actividades como centro expositor con una 2 ' ‘

muestra enteramente dedicada al marinista EXPO&IQON DE
Manuel Larravide. .-Pl ﬂT\/ KAS YyDisVd o8
La figura de José Artal, en ese entonces uno de

. . . , ORGANIZADA
los comerciantes que introducian al Rio de la . ; A
Plata obras provenientes principalmente de PoR DoN JoSE ARTAL
Espafia e Italia fue decisiva en los comienzos de BVENOS AIRES - MDCCCXCVIL

la galeria, espacio que eligi6 para continuar con A i
la tradicién iniciada por la Camara de Comercio
de Espafia consistente en exponer arte de ese
pais en muestras exprofeso.
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Fig. [1]
Portada del catdlogo de la primera "Exposicién de
Pinturas y Dibujos" organizada en 1897 por Artal.

La primera exhibicién de Artal tuvo lugar a principios de 1897 y logr6é una amplia convocatoria de
publico, asi como algunas ventas. Aun cuando no se cobraba comisién y por consiguiente no
quedaron los registros de las operaciones en la documentacion contable de la casa expositora,
Francisco Palomar (1972) asegura que la prensa del momento sefial6 como compradores ciertos a
Francisco Ayerza, Carlos Bect, José Balcarce, Eugenio Aleman, Juan Canter, Manuel Mayol, y Angel
Estrada, algunos de los cuales posteriormente donarian parte de su patrimonio al Museo Nacional
de Bellas Artes. El hecho de que estos primeros compradores de arte cedieran sus adquisiciones a
instituciones publicas sefiala al menos tres cuestiones. La primera de ellas es la estrecha relacion
que existi6 entre el coleccionismo vernaculo y la conformacién de un acervo artistico local ya
comentada por Baldasarre (2006) aun cuando esa localia solo estuviera afianzada, de momento,
en la transaccion de los bienes y no en los nombres de los artistas adquiridos.

Nos parece importante poner de relieve esta cuestion porque se vincula a discusiones mas amplias
sobre la construccion de una identidad nacional de la que el mercado también participd. En el
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contexto de los debates que se originaron a partir de los procesos de transformacién que vivid el
pais especialmente después de 1880, el tema se presenté como un problema abierto que suscitd
diversas posiciones. La polémica entre el poeta Rafael Obligado y el pintor Eduardo Schiaffino es
uno de los ejemplos mas conocidos. Originada en un articulo sobre el paisaje de Buenos Aires
publicado por Schiaffino en 1893 en el libro “Pro-Patria” en el que le niega a este paisaje un interés
pictorico, la disputa se dirimi6 en dos conferencias pronunciadas en El Ateneo por ambos autores,
que tomaron luego estado publico al ser transcriptas en las paginas de La Nacién. Era el
nacionalismo artistico el que estaba en juego en el trasfondo del dilema planteado por ambos
intelectuales. En los afios préximos a los festejos del Centenario, el asunto se amplific. Carlos
Zuberbiihler, director del Museo Nacional de Bellas Artes entre los afios 1910 y 1911 escribid
también en el diario La Nacién en julio de 1906 una nota sobre los proyectos de monumentos que
integrarian las celebraciones donde afirmaba que ningin monumento, estatua o retrato podria ser
considerada una demostracion legitima de indole nacional si no eran argentinos el cerebro que la
definia y el brazo que la ejecutaba.

Tomamos de lo expuesto la emergencia compleja de un nacionalismo que pudiera distinguir al
adjetivo “argentino” como un posible criterio de singularizaciéon y valorizacién estética que
permitiera luego su eleccién comercial por encima de las obras europeas importadas entonces.

Esto nos lleva a una segunda cuestion, vinculada a las preferencias cambiantes de una demanda
que comienza a inclinarse por obras locales que paulatinamente sustituyen esas importaciones
europeas, y que acompanan la construcciéon de un arte nacional hasta el momento inexistente.
Como vemos, la consolidacién de un regionalismo artistico y su aceptaciéon como tal por parte del
publico se orienta en torno a los discursos sobre el estilo nacional. Finalmente, un tercer aspecto
versaria sobre la demarcacién de una comunidad que se consolida como tal a través del prestigio
generado por el circuito compra-donacién-reconocimiento institucional que no solamente incide
en el estatus del comprador devenido patrén de las artes, sino también en la educacion de los
artistas y su interés creciente en formar parte de la historia naciente de un lenguaje artistico local.

Retomando el paso de Artal por Witcomb, su figura fue determinante por las estrategias de venta
que despleg6 durante su relacion comercial con la galeria. Desde esa primera exposiciéon en 1897
hasta el afio 1913, el marchante espafiol consolidé una préctica que consistia en la elaboraciéon de
catalogos detallados de las exposiciones [figura 1] que eran enviados previa inauguraciéon a
comunicadores de prensa, coleccionistas elegidos e intelectuales portefios. El dato nos resulta
interesante porque esta misma practica es continuada por agentes del mercado en sus niveles
primario y secundario, segmento éste en el que se incluyen las casas de subasta. Los nuevos
soportes y plataformas han expandido y facilitado la capacidad de difusién del evento, pero es el
catalogo el que funciona como elemento de distinciéon entre quienes lo reciben con anterioridad,
quienes acceden a él durante la inauguracion, y quienes deben comprarlo. Avanzaremos sobre esto
mas adelante.

La gestion de Artal no se limit6 a la presentacion de artistas espafioles. Witcomb fue reconocida
también por sus exposiciones de pintura francesa e italiana, recambio que funcionaba como
elemento clave de la profesionalizacién de estos nuevos espacios para el comercio de arte. En 1907
tuvo lugar la primera exhibicién de un conjunto de pintura francesa proveniente de la Galeria
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Georges Bernheim de Paris. Aparecen, en la némina de compradores de esa primera incursion, el
Jockey Club, Matias Errazuriz, Antonio Santamarina y Lorenzo Pellerano, siendo estos tltimos
donantes reconocidos del Museo Nacional de Bellas Artes. La regularidad de los envios franceses
se mantuvo hasta 1914, afio en que fue expuesto el 6leo de Edouard Manet “Ninfa sorprendida”
[figura 2] adquirido luego por el Museo Nacional [figura 3], hecho que sefiala por si mismo el
cruce entre los ambitos comercial e institucional al que nos referiamos previamente.

MANET (Edouard) :
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Fig. [2]
Exposicion Bernheim, 1907. Portada del catdlogo e interior con detalle de “La Ninfa sorprendida”.

La Nymphe surprise (La ninfa sorprendida)

Autor:

(Francia, Paris, 1832 - Francia, Paris, 1883)
Origen: Galeria Witcomb (Buenos Aires)
Fecha: 1861
Periodo:
Escuela:

Técnica:

Objeto:

Estilo:
Género: mitologico
Soporte: Sobre tela
Medidas: 144,5 x 112,5 cm. Marco: 169,8 x 137,5 x 9,5 cm.
Fig. [3]
Extracto de pantalla de la ficha técnica virtual del Museo Nacional de Bellas Artes

donde se consigna a la Galeria Witcomb como procedencia directa de la obra.
https://www.bellasartes.gob.ar/coleccion/obra/2712/. Recuperado el dia 12 de diciembre de 2021.
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En cuanto a la pintura italiana, se sefiala a Ferruccio Stefani, duefio de una imprenta especializada
en trabajos musicales, como uno de los mas importantes agentes de estabilizacién de un mercado
local. Entre 1904 y 1916 present6 en Witcomb conjuntos que acompafaba con catalogos impresos
en Europa que traian la novedad de un proélogo suscripto3.

La galeria fue también destino de exposiciones de aquellos primeros artistas formados en la
Academia. La muestra de Fermin Arango, asturiano emigrante que se educ6 en Buenos Aires, fue
la primera individual de un egresado®* y terminé de ubicar a la antigua galeria de arte fotografico
en un rol activo en el marco profesional de las galerias de arte portefias hasta el cese de sus
actividades en 1971.

Hemos decidido dar cuenta con mayor detalle de esta etapa inicial de Witcomb para sefalar su
importancia en la historia comercial artistica local. A la instalacién de esta galeria inaugural
siguieron la Casa Freitas y Castillo en 1892, que se especializ6 en la exposicién de retratos al
bromuro y sobre placas opalinas coloreadas, y un universo de “Salones” que replicaron los
métodos expositivos y estrategias de comunicaciéon de Witcomb, espacio que llevé adelante mil
ochocientas sesenta y tres exposiciones documentadas que incluyen muestras individuales,
colectivas, salones y remates que acompanaron la evolucién y desarrollo del medio artistico local,
y que nosotros utilizaremos en este trabajo como referente de un estilo de exposicién que pervive
en las practicas actuales.

El surgimiento del segmento de las galerias que aparece de la mano del comercio de la fotografia
perfil6 un tipo de espacio que profesionalizé la presentacion y venta de objetos de arte y se
desmarcé de los almacenes, bazares y ferreterias que hasta entonces se habian ocupado de la
exposicion al publico. Este punto es especialmente relevante porque en ese pasaje se produce un
cambio en el reconocimiento de los objetos presentados que migran de curiosidad a “obra de arte”,
y se descartan gradualmente a los comercios de bienes ttiles como aquellos adecuados para la
circulacion de este otro género de objetos producidos.

Hemos sintetizado la presencia de los actores de entonces, a los que ahora dividiremos en una
tabla segin los estilos expositivos rastreados para ejemplificar ambas tendencias y mostrar la
paulatina migracién hacia el formato galeria en el proceso de profesionalizacion de las exposiciones
de arte. Tomamos como corte cronolégico la transformacién de la casa de fotografia Van Riel en
galeria por ser la méas antigua de las que permanecen abiertas en la ciudad de Buenos Aires.

23 Las casas de subastas no son ajenas a esta practica, si bien es infrecuente y se reserva para ventas
especiales.

24 La afirmacién es de Atilio Chiappori (1880-1947), critico de arte y literatura, miembro de niumero
de la Academia Nacional de Bellas Artes y fundador de la revista de arte “Pallas”.
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SALONES y GALERIAS
desde 1887

Almacén de Fernando Fusoni
Almacén naval de Corti
Bazar de Burgos

Bazar de Juan Amoretti
Bazar de Ristorini
Almacén naval de Francischelli
Tienda Ruggero Bossi
Tienda de Galli
Repetto y Nocetti
Francisco Costa
Quesnel

Casa Burgos

Arturo Demarchi
Samuel Boot

Angelo Sommaruga
Duran Hermanos

M. Mondet

Oliva 'y Schnabl

J. P. Hardoy

Adolfo Bullrich
Ripamontiy Cia.
Lacoste

Laborde y Cia.

Jacord

Bossiy Botet

1877: Salon Guerrero

Ca. 1887: Fotografia de Salinas
1893: Primer Salén de El Ateneo
1896: Galeria Witcomb

1899: Salén Costa (ex Francisco Costa)
1901: Salén Freitas y Castillo

1902: Salén Castillo

1903: Salén Pagneux®

1909: Salén Maller

Ca. 1910: Salén Florida

Ca. 1910: Salén L'Aiglon

Ca. 1910: Théo Fumiére

1910: EIAC?

1911: Primer Salén Nacional

1912: Galeria Philipon

1912: Galeria L'Eclectique

1912: Galeria de Londres

Ca. 1912 Galeria Chandlery Zuretti
1914: Fotografia Van Riel

1924: Galeria Van Riel

%5 En 1903 inicia sus actividades la casa de subastas Nadn, la més antigua entre las que operan
ininterrumpidamente desde su fundacién.

26 Exposicion Internacional de Arte del Centenario.
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La tabla incluye como parte del trayecto historico comercial al primer Salén de El Ateneo, a la
Exposicion Internacional de Arte del Centenario y al Salén Nacional, porque si bien no se trata de
espacios de venta, si le otorgaron a la actividad artistica un impulso institucional de relieve que
gener6 discursos en reconocimiento relevantes para los mecanismos de estimacién que se
activaron y se activan actualmente en el mercado del arte cuando éste recibe otras producciones
de un artista reconocido por esa otra esfera.

En este sentido, nos parece importante dar cuenta someramente del recorrido del apoyo oficial a
las artes, que se vincul6 con la ensefianza desde tiempos muy tempranos y que impactaria también
en los debates posteriores sobre nacionalismo, tradiciéon y modernidad que resonarian luego en
las sucesivas ventas.

1.5 ARTE, ESTADO, NACIONALISMO Y MERCADO

Esta ampliamente divulgado el intento de Manuel Belgrano de cambiar la pasiva situacion artistica
local ya desde el siglo XVIIL. En 1799, en su cargo de secretario del Consulado, propuso la creacion
de una Escuela de Dibujo que dependiera y funcionara en el mismo organismo, y cuyas clases
estarian a cargo del tallista espaiiol Juan Antonio Gaspar Hernandez. El establecimiento funciond
s6lo un afo. Las invasiones inglesas de 1806-1807 y el movimiento revolucionario de 1810
postergaron cualquier iniciativa hasta 1815, afio en que el fraile Francisco de Paula Castafieda abrié
una Academia de Dibujo, que también funcion6 en el Consulado y que se mantuvo activa hasta
1821, momento en el que se crea la Universidad de Buenos Aires por iniciativa de Bernardino
Rivadavia. Entonces, la Academia se incorpora al Departamento de Ciencias Exactas transformada
en catedra de Dibujo. José Guth, pintor suizo y uno de los tradicionalmente reconocidos como
“artistas precursores”, fue el responsable tanto de las clases en la Academia de Castafieda como en
la posterior catedra universitaria hasta 1835, cuando se hizo cargo de esta tarea el italiano Pablo
Caccianiga. La anexion al Departamento de Exactas no es un dato menor, y nos interesa porque
expone un método de aprendizaje derivado de la mentalidad tecnicista del enciclopedismo europeo
de la segunda mitad del siglo XVIII aplicada a la formaciéon de dibujantes que pudieran
desempenarse como proyectistas, constructores de obras y disefiadores de objetos de uso diario.
Es por eso que si bien se realizaba el caracteristico copiado reiterado de cabezas y grabados, las
clases que se impartian mayormente eran las de geometria, arquitectura y perspectiva. Esto sefiala
un camino fuertemente academicista en la construcciéon del lenguaje artistico que sélo innovaria
parcialmente a partir de la oficializacion de la escuela sostenida por la Sociedad Estimulo de Bellas
Artes. Sus integrantes originales, Eduardo Sivori, Giuseppe Aguyari, Alfred Paris y Julio Dormal se
percibian a si mismos como los iniciadores de una actividad artistica que consideraban inexistente
en el medio. Realizaron una primera exposicién en noviembre de 1877 siguiendo un modelo de
modernidad europea con acento en Francia y se convirtieron en la primera agrupacion
independiente con un programa explicito que tuvo trascendencia en el medio. Desde 1878
sostuvieron la ya referida Academia donde se ensefiaba con copias de yesos y estampas, pero
también con modelo vivo. En 1905 la escuela fue oficializada dando lugar a la Academia Nacional
de Bellas Artes.
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Ademas de la tarea docente, el gobierno de la provincia de Buenos Aires cre6 un sistema de becas
mediante el cual los artistas locales podian realizar un viaje de perfeccionamiento a Europa
subvencionado por el Estado®”. Uno de los primeros artistas en realizar el viaje a Europa con apoyo
gubernamental fue el pintor Martin Boneo, quien estudi6 en Italia entre 1857 y 1863.

Si bien es tradicional la idea historiografica de que en el periodo de tiempo que abarca los
comienzos del siglo XIX y llega hasta 1870 la actividad artistica argentina fue pobre en imagenes y
sus recursos humanos y técnicos limitados, hecho que sefialan, entre otros, Eduardo Schiaffino
(1893) y José Ledn Pagano (1940), no es errado sefialar como lo hace Marfa Lia Munilla Lacasa
(1999) que en ese marco temporal se pusieron en marcha procesos que sentaron las bases sobre
las que luego operarian los intelectuales posteriores a 1880.

A lo largo de las tres décadas comprendidas entre ese 1880 y 1910 hubo en el pais, aunque en
Buenos Aires en particular, una intensa actividad orientada a desarrollar el cultivo de las artes
plasticas que esta atravesada, como anticipAbamos, por alternativas que orientaron la reflexion
acerca de la nacionalidad y su afirmacion. En ese sentido se enviaron a certdmenes internacionales
obras de autores locales que presentaran un arte argentino con rasgos distintivos y posicionaran
a la Argentina dentro del contexto de las naciones “civilizadas”. Los envios a la Exposicion
Universal de Paris de 1889, de Chicago en 1893, de Paris en 1900 y el envio oficial a Saint Louis en
1904 organizado por Eduardo Schiaffino, entonces director del Museo Nacional de Bellas Artes,
son algunos ejemplos. Los antecedentes directos de la inserciéon de la produccion artistica en los
ambitos de circulacion de las ferias industriales, en las que el arte se veia materialmente unido a
las manifestaciones visibles del “progreso” son la Exposicion Industrial de la ciudad de Cérdoba en
1871 ideada por el entonces presidente Sarmiento, la de Buenos Aires en 1877 y la Exposicion
Continental organizada por el Club Industrial en Buenos Aires en 1882.

El tema de las elecciones iconogréficas y formales de los artistas muestra la complejizacion de la
basqueda de rasgos distintivos de la nacionalidad a causa del fenémeno migratorio. La pampa, el
gaucho, el indio, una vez desactivados como peligro, pasaron a integrar una mirada melancélica o
romantizada de un pasado mitico que se convirti6 en imagen simbdlica de lo nacional en
contrapunto con las visiones mas modernas y cosmopolitas. Aflos més tarde, las guerras
latinoamericanas ocuparian también un lugar destacado en el hacer artistico argentino y nos
proveen un ejemplo pertinente para el cruce entre arte y mercado que este trabajo propone. En
1885 Candido Lopez expuso en el Club Gimnasia y Esgrima una serie de 6leos sobre la guerra del
Paraguay. Su trabajo, s6lo recuperado posteriormente por la critica, fue recibido como el
testimonio de un excombatiente que habia perdido su brazo derecho en la contienda. Gracias a la
donacién de sus descendientes directos, en 1968 ingresaron al Museo Nacional de Bellas Artes
diecisiete pinturas, situacién que legitim6 el valor histérico del autor. En materia econémica, el
hecho significé un incremento en la cotizacion de la obra, acompafado fuertemente por su escasez.
Desde la recepcion del conjunto de piezas por el Museo Nacional de Bellas Artes a la fecha de
escritura de esta tesis, se vendieron en subasta diez obras de su autoria: la mas antigua de ellas,

27 Durante la década del ‘80, los viajes de estudio se constituyeron como un paso obligado de todo
profesional de las artes. Estos perfeccionamientos se hacian en talleres de trayectoria destacada,
pero que estaban lejos de la renovacion estética que, sobre finales del siglo XIX, se estaba
planteando, por ejemplo, en Parfs.
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“Retrato de nino” fue vendida por u$s 12.200 en la casa Posadas en 1983 y la tltima, “Naturaleza
muerta”, fue rematada en Galeria Arroyo en el afio 2012 por un total de us$s 104.976 (fuente:
CONSULTART|dgb).

En el mismo sentido, encontramos un cruce anélogo en el segundo Salén de El Ateneo. Esta
agrupacion fundada en 1892 concreto la realizacién periddica de un salén de pintura y escultura
que funcion6 sin interrupciones entre 1893 y 1896. En el afio 1894, ademas de organizar la
exposicion retrospectiva de Graciano Mendilaharzu, primera muestra individual considerada “de
gran envergadura” por haber reunido 97 obras, El Ateneo realizé su segundo Salon, que logré una
gran afluencia de publico e interés de la critica por la presentacion del 6leo de Ernesto de la Carcova
“Sin pan y sin trabajo”. A su término, se organiz6 un remate de las obras expuestas que resulté un
rotundo fracaso. El inico comprador registrado fue Aristoébulo del Valle, quien adquiri6é una obra
de Sivori y otra de Ballerini sin competidores en la demanda (Munilla Lacasa 1999).

Podemos afirmar, entonces, que hubo un mercado de “objetos de arte” que antecedi6 y luego
funcion6 paralelamente a la constituciéon de un campo artistico en Buenos Aires. Como sefiala
Laura Malosetti Costa (1999) hubo esnobismo de nuevos ricos que mostraron una fuerte
preferencia por los productos europeos, pero también, al mismo tiempo, una actividad tendiente
a la creacién de ambitos de exposicion que dieron forma a un estilo expositivo de mayor
profesionalizaciéon y que fueron ocupados por artistas locales en formacion. Fl siglo XX comienza
en la misma direccién, aunque ya permite vislumbrar los diferentes rumbos que tomarfan las
galerias profesionales y los antiguos bazares y casas de subastas.

Anteriormente haciamos referencia al importante rol que la Galeria Witcomb jugo en los albores
del 1900. Es en este espacio donde hicieron su presentacion en sociedad diferentes agrupaciones
de artistas que continuaron con la problemética de la creacién y defensa del ser nacional. Un buen
ejemplo de esto es la exposicion del Grupo Nexus en 1907. Las innovaciones formales de esta
agrupacion, que recogia las lecciones del impresionismo sin que esto implicara su adhesién a una
escuela fueron puestas al servicio de un nacionalismo que buscaba en el plenairismo del campo
una fuerza que luchara contra el cosmopolitismo que irradiaba Buenos Aires. La llegada de los
anos veinte y treinta del siglo XX continué con el movimiento de renovacion del lenguaje artistico
que habia comenzado en la década previa y que encontré en la galeria el dispositivo de exposicion
idéoneo para las nuevas propuestas. Asi, las galerias comenzaron a conformar un circuito
exhibitivo-comercial que se asoci6 al hacer moderno mientras que las casas de subastas
constituyeron el escenario ideal para la dispersion de las colecciones privadas formadas a lo largo
del siglo, desafectadas de los sucesivos cambios formales en la producciéon de la obra de arte.
Tomamos este momento historico como el punto de emergencia de la subasta en tanto género
comercial dada “su condicién de expectativas y restricciones culturales” (Steimberg [1993]
2013:48) paulatinamente estabilizada de aqui en adelante.
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1.6 LA SUBASTA Y LA LLEGADA DEL SIGLO XX

Es mi voluntad que & mis dibujos, mis bibelots, mis libros las cosas de arte, en fin, que me han hecho dichoso en
la vida, no se les reserve la fria tumba de un museo y la mirada esttipida del paseante indiferente; asi pido que
todo sea diseminado por el martillo del remate, para que el placer que me causo la adquisicién de cada una de
esas obras, se reproduzca en cada comprador, heredero de mis aficiones. (Baldasarre 2006: 106-107)

La frase tomada del testamento del escritor francés Edmond de Goncourt muestra la
transformacion de las casas de remates, en las que inicialmente se incluia la obra de arte como una
rareza dentro de los rubros tradicionales anteriormente mencionados, en espacios que se abocaron
por completo a la venta de obras de arte, muebles, artes decorativas, arte europeo, y piezas de arte
nacional que venian acompanados de una provenance, procedencia legitimadora que, a la fecha,
funciona como “valor agregado” de las piezas y repercute de manera directa en su precio.?

A nivel local, a finales del siglo XIX los remates pusieron en circulacién obras extranjeras avaladas
por su anterior participacién en un “conjunto seleccionado” que era expuesto como tal al ptblico
antes de la realizacion del remate. Asi, los eventuales compradores tenian la posibilidad de acceder
a la casa del coleccionista y ver los objetos in situ previa posible adquisicion. Esta practica es de
particular importancia para nuestro trabajo. La costumbre inicial de realizar los remates en la
residencia del coleccionista, circunstancia que se mantuvo hasta la primera mitad del siglo XX
cuando las casas alquilaron o adquirieron espacios fijos para la realizaciéon de todas las ventas
repercute en los estilos de exposicién actuales. Como ya sefialamos, aquellos espacios que a la fecha
dispersan objetos de diversa indole y que nosotros hemos concentrado en el conjunto “casa” siguen
modelizando el interior de esas residencias del siglo XIX en las que se llevaban a cabo las ventas.
La eleccion de esta manera diferenciadora de componer la escena enunciativa, nos permite pensar
en una clasificacion estilistica en el sentido explicitado por Steimberg ([1993] 2013), quien sostiene
que el estilo “define sus productos de manera similar al género; pero su doble emplazamiento,
definido tanto en el espacio de una relativa previsibilidad social como en el acto sintomatico y
diferenciador (con respecto a la historia o el contexto cultural presente), nos remite mas
fuertemente a la consideracién del cambio histérico y al caracter original de cada momento de la
produccion discursiva” (Steimberg [1993]2013:68). Encontramos en el gesto de recreacion del
ambito privado un intento de habilitar tematizaciones en torno a nociones como herencia,
patrimonio o tradicién que vinculan a los sujetos y a los objetos del intercambio actual con un
habito exclusivo que se distingue de los espacios que toman a la galeria como modelo expositivo.
La venta inaugural sefialada por Roberto Amigo que tuvo lugar en la casa Baltar y Quesada en
1883 fue sucedida por los remates de la coleccion del politico Gabriel Larsen del Castafio realizado
por la libreria Lajouane en junio de 1892; por la venta de la coleccién del politico y diplomatico
Andrés Lamas en octubre de 1893 en la firma Guerrico & Willams; por la dispersion del patrimonio
del escritor, politico y periodista Juan Cruz Varela también en 1893 en la misma firma; por el

2 |a cuestion de la procedencia es fundamental en las subastas tanto a nivel nacional como
internacionalmente. Sotheby’s, la casa de subastas mas antigua de Europa, inicia sus actividades el
11 de marzo de 1744 con la venta de ejemplares provenientes de la biblioteca del coleccionista Sir
John Stanley.
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remate del acervo del abogado, periodista y politico Rufino Varela en 1896 en la casa Bravo & Cia.
y por la venta del patrimonio del industrial Manuel Méndez de Andes en 1898.

Tal como sefiala Maria Isabel Baldasarre (2006), los resultados diversos que estos eventos
arrojaron muestran que el mercado del arte de este periodo no fue un factor uniforme ni creci6 a
un ritmo siempre ascendente, pero si expone una lenta ampliacién del consumo que posibilité la
instalacion de la subasta como género comercial y la aparicién de nuevos actores y de nuevas
tendencias. Surgieron entonces el comerciante que compraba telas para restaurarlas y volverlas a
ofrecer a la venta, el “experto” que podia dar fe de la autenticidad de la firma de un gran maestro,
y los negocios exclusivos de obras de arte. Por su parte, la producciéon local comenz6 a ser mas
buscada en tanto ofrecia mayores “certezas” en materia de autenticacion sin la necesaria consulta
a un especialista, circunstancia que funciondé como uno de los agentes de cambio en materia de
adquisiciones ademas del buscado “estilo nacional”.

El siglo XX comienza con la venta de arte como una practica instalada aun cuando sus resultados,
como dijimos, no siempre eran un éxito comercial.

La serie de espacios de subastas seleccionado en este trabajo empieza su propia historia en este
tiempo.

1.7 NAON

Iniciamos el recorrido con la firma Naén, que conforma el universo de comercios que ubicamos en
nuestro segmento “casa’.

Su actividad comienza en 1903 cuando Juan Carlos Naon, posteriormente Diputado de la Provincia
de Buenos Aires y Socio Fundador y Presidente de la Corporaciéon de Rematadores, inicia sus
actividades como martillero y constituye la sociedad Naén-Bustillo Fragueiro. Un afio mas tarde
se instala como J.C Na6n y Cia. en su local de la calle Bartolomé Mitre 530. En 1918 realiza el primer
remate de una coleccién local al subastar los bienes de Jaime Llavallol. En 1927 se incorpora a la
firma Jorge Francisco Ocampo, yerno de Juan Carlos Naén, quien impulsa la especializacién de la
casa en subastas de arte. Tras un primer traslado a Bartolomé Mitre 757, J. C Naén y Cia. se muda
a Maipu 40 en el ano 1941. Cinco afios después, en 1946, la firma adquiere el petit hotel ubicado
en la calle Guido 1785, su sede actual.

En 1950 debuta como martillero Juan Carlos Ocampo Naén y se hace cargo de la empresa en 1961.
Finalmente, en 1981 ingresa a la firma Juan Carlos Ocampo, quien debuta como martillero
principal en 1985 y continta su actividad hasta la fecha junto a Tomas Ortiz de Rozas.

Esta breve semblanza sefiala el perfil del espacio, que organiza su discursividad en torno a una
tradicién que lo afirma como parte de la historia del coleccionismo y lo posiciona como mediador
de prestigio en tanto recibe y vende bienes en un mismo grupo de privilegio. Esta “historia
compartida”, a su vez, permite la construcciéon de la identidad de la firma desde la misma
plataforma: el coleccionista agrega a sus objetos el valor adicional de su apellido y los Naén
construyen su prestigio a través de una actividad que se convierte en herencia familiar. La frase
“Especialistas conocedores y entusiastas amantes del arte, los sucesivos integrantes de J.C. Na6n

41



Las contiendas del arte

& Cia han sido elegidos para subastar las colecciones mas destacadas en Buenos Aires” es parte de
la presentacion de la casa en su pagina web y sefiala ese vinculo histérico que se mantiene hasta
la actualidad. A continuacién, mostramos un extracto de pantalla de la presentacion online [figura
4] donde la firma da cuenta de su recorrido a partir de esa misma relacion.
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COLECCIONES MAS DESTACADAS SUBASTADAS POR J.C. NAON & CIA S.A.

1918

1922

1924

1926
1941
1942
1947
1948

1950

1952
1955

1956

1961

1963

1967

1969

1972

1980

Jaime Llavallol

Dr. Jorge Laure

Elina Pombo de Devoto

Augusto J. Coelho

Dr. Diogenes de Urquiza
Biblioteca de Matias Errazuriz
Lezica Alvear

Félix Delor

Luis Garcia Lawson
Cora Kavanagh

Biblioteca Eduardo J. Bullrich

Familia Anchorena - Estancia “El Boqueron”

Maria Unzué de Alvear

Concepcion Unzué de Casares

Maria Mercedes Saavedra Zelaya

José Lucio de Ocampo
Carmen Romero Cafias de Ocampo
Teodelina de Alvear Lezica

Emilio Mihura

Alberto Anchorena

Arturo Llavallol

Delfina Baragué de Caride Massini
Benito Bosch

Coleccion Paz Anchorena

1981

1982

1988

1989
1991
1993
1994
1995

1996

1997
2000

2002

2004

2007

2008

2009

2010

2011

2014
2015
2016
2017
2017
2017
2018
2019
2019
2020

Fig. [4]

Juan Manuel Acevedo
Inés Anchorena de Acevedo
Ivonne G. de Ridder

Nicanor Palacios Costa
Lucia de Bruyn de Palacios Costa
Antonio M. Leloir

William H. Van Deurs
Margarita Temple de Bennewitz

Carlos Hillner

Celedonio Pereda

Luz Garcia Balcarce de Dufaur

Gral Julio A. Roca - Estancia La Paz

Pereyra Iraola - Estancia Abril
Alejandro Shaw

Clara Leloir Unzué de del Carril

Haras “Ojo de Agua”

Leonor Anchorena de Luro
Josefina Diehl Ayerza de Pereyra Iracla

Marcial I. Quiroga
Susana Leloir de Quiroga
Justiniano Allende Posse

Vittorio Asinari di Bernezzo

Enriqueta Anchorena de Alvarez de Toledo
Adolfo Blaquier Unzué

Dr. Francisco Llobet

Arturo Paz Anchorena
Samuel Paz Anchorena

Agustin Larreta y Sra.

Roberto C. Bissone y Sra.
Conde y Condesa de Chateaubriand
Biblioteca Gaby Salomoén

Fernando Garcia Balcarce
Pablo Firpo Pena

Alberto Vedoya y Sra.
Federico J. Klemm

Juan Martin Oneto Gaona

Coleccion Marcos Curi

Plateria Colonial Moneta y Muiiz Barreto
Adolfo Blaquier Unzué

Palacio Bencich

Nicolas GARCIA URIBURU

Anticuario Della Signoria

Juan Bautista Pefia

Stella Carcano

Moreschina Arrivabene

Extracto de pantalla de la presentacion de la casa Nadn en su sitio de Internet https://www.naon.com/.
Recuperado el dia 12 de diciembre de 2021.
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1.8 SARACHAGA

La firma Sarachaga, también parte de nuestro universo “casa”, propone para su reconocimiento
una trayectoria analoga. Su actividad comienza en el ambito de los remates judiciales. Su fundador,
Juan Daniel Sarachaga, constituye la casa el 6 de julio de 1938 pero decide incursionar en el &mbito
del arte a partir de 1958.

En la década del sesenta la firma comienza a realizar remates en las casonas porteias siguiendo la
antigua tradicion de ventas in situ. El primero de ellos tuvo lugar en la residencia del médico,
diplomatico y diputado José Arce, actual sede del Museo Julio Argentino Roca.

En 1965 inicia su carrera de martillero Juan Antonio Sarachaga, hijo de Juan Daniel. Tres afios mas
tarde, la firma realiza un convenio con los entonces duerios del Hotel Alvear, los hermanos
Mackinlay, para realizar alli las ventas y cambiar la modalidad itinerante llevada adelante hasta
entonces. El acuerdo duré hasta 1972. En 1971 Juan Antonio y su hermano Martin toman la
direcciéon de la empresa y alquilan una casa de exposiciones en la calle Quintana en la que
realizaron dos ventas para la casa de decoracion Gaweloose. Un afio después, los hermanos se
instalan en su actual sede, en el local de la calle Juncal 1248. Hacia finales de los afios ochenta se
integra a la empresa Héctor Coscia, especialista en plateria colonial, circunstancia que permitid
que la casa incorporara la seccién especial de plateria como parte permanente de su oferta. En
1994 comenzaron con las ventas anuales de carruajes llevadas a cabo en La Rural y en estancias
en diferentes puntos de la provincia de Buenos Aires.

Cuatro anos mas tarde fallece Martin Sarachaga y en 2004 su hijo Martin se separa de la firma y
funda la casa de subastas Martin Sarachaga que funciona actualmente en su sede de la calle
Rodriguez Pefia.

Al igual que en la pagina web de Naon, la presentacion de la historia de la firma en el sitio de
internet alude permanentemente a su vinculacién con el coleccionismo local, al punto de nombrar
los sucesivos remates realizados con el apellido de la coleccién dispersada. Sefialamos algunos
fragmentos del texto completo que puede leerse en https://www.sarachaga.com.ar/history:

“En 1994 comienza la época de los remates de carruajes, con las colecciones de las familias Anasagasti,
Santamarina, Guerrero y Mihanovich”

“Hacia 1996 podemos destacar el remate de la familia Pereyra Iraola”

“En el ano 1998, podemos destacar dos importantes remates, como fueron el de Sara Saavedra de Hirsch y
el de Florencia Maguire de Bullrich.”

“Muchos éxitos contintian hasta la actualidad, como el de Delia Alzaga Unzte de Pereyra Iraola y tantos
otros.”

Como puede advertirse, tanto en el caso de la firma Nadén como en la posterior Sarachaga parece
existir la voluntad de emparentar a los objetos a la venta con una genealogia de coleccionismo que
atenda la marca econémica a través del recuerdo de su pertenencia a un ambito privado afectivo.
Como sefialaba Maria Isabel Baldasarre (2006), la constitucion de las primeras colecciones incluia
como una de sus fuertes motivaciones la mezcla entre la voluntad de trascendencia publica y el
deber patriotico. Asi, el “valor adicional” de una colecciéon se funda en el sentido de un legado en
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el que se patentizaron relaciones afectivas, artisticas e histéricas que se transmiten al nuevo
adquisidor y diluyen el precio -imposible de eliminar en el mercado- a una cifra que no abarca su
capital simbdlico:

Cuando un donante cedia su colecciéon no primaban razones especificamente monetarias, aunque si
cuestiones econdmicas en un sentido amplio. Es decir, al donar un conjunto de obras valiosas el coleccionista
participaba activamente en aquellas luchas por el capital simboélico y por los procesos de legitimidad que
Bourdieu caracteriza como constitutivas del campo del arte, tensiones que si bien se vinculan con la esfera
econdmica, luchan a su vez por lograr su propia autonomia (Baldasarre 2006:100)

Al respecto, nos parece relevante sefialar que si bien las circunstancias finiseculares que llevaron
a un primer coleccionismo a la adquisicién de su patrimonio no son las mismas que acompafian
al coleccionismo actual, en ambas instancias temporales se advierte una linea especulativa que
aparta a la obra de arte de la logica del objeto singular libre de toda utilidad: la construccién de
una identidad nacional y la consolidacion del prestigio personal en el siglo XIX, el entrecruzamiento
del objeto como pieza significante en el marco de un conjunto seleccionado y el rédito econdmico
de su compra a partir del siglo XX.

1.9 ARROYO

El caso de Galeria Arroyo, espacio que nosotros hemos ubicado dentro del conjunto “galeria”,
presenta un perfil diferente producto de un recorrido histérico comparativamente méas breve que
imposibilita el despliegue de un discurso ligado con una tradiciéon de ventas en la historia del
coleccionismo.

En 1989 Manuel Ramon, ingeniero y empresario, y su socio Augusto Mengelle fundan y codirigen
la primera Galeria Arroyo en el actual local de la calle Arroyo 830 y en el contiguo 834. En sus
inicios, y con una sede anexa en el Caesar Park Hotel, la firma se especializd en exposiciones y
venta de pintura de artistas locales tradicionales. Arroyo promocionaba su trastienda destacando
la presencia de autores como Valentin Thibon de Libian, Emilio Centurién, Miguel Diomede, Ivan
Vasileff, Alberto Trabucco, Radl Russo, Zdravko Ducmelic, Juan Carlos Miraglia y Antonio Sassone,
autores que segln se afirma en el texto de presentacion del espacio publicado en su sitio web, “a
pesar de haber ocupado en su momento los mas altos niveles de consideraciéon en los medios
artisticos, por diversas circunstancias, quedaron relegados en su justa apreciacion por parte de las
nuevas generaciones que no habian podido ver muestras de importancia de estos grandes
maestros del arte Argentino.”?9

En el afio 1997 los directivos incorporaron a la galeria la organizaciéon de subastas de arte
argentino, actividad que se increment6 paulatinamente hasta afirmarse como la operatoria
principal del espacio a partir del aflo 2000, momento en que las ventas adquirieron una frecuencia
mensual.

27 El texto completo puede consultarse en https://www.galarroyo.com/bienvenidos.htm
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Pese a la adopcion del nuevo género comercial, la firma mantuvo el nombre original de Galeria
Arroyo y el formato exhibitivo propio de una galeria cuyas particularidades analizaremos con
mayor detenimiento mas adelante.

Nos interesa ahora destacar otro pasaje del texto de presentacién mencionado:

“La calidad de la pintura exhibida en sus salas de la calle Arroyo y en el Caesar Park, la presentacién
y calidad de las muestras realizadas, su imagen publica en el mercado del arte como garantia de
seguridad y calidad, el fiel cumplimiento de su axioma 'En Arte solo la Excelencia', le ha permitido
ocupar hoy un lugar que la ubica entre las mas prestigiosas Galerias de Arte de la ciudad de Buenos
Aires.”

Como sefialabamos antes, la imposibilidad cronologica de afirmar la identidad de la casa desde su
cercania a la tradicién del coleccionismo llevd a Galeria Arroyo a intentar construir su prestigio
desde lo que se presenta como una seleccion rigurosa de las piezas que se ofrecen a la venta (es
llamativo el uso reiterado de la palabra “calidad” en el texto citado). Asi, la “atenuacion de la marca
econdmica” que espacios con mayor trayectoria intentan lograr desde la alusion a la pertenencia
del objeto a un grupo selecto ligado al tamiz del propio coleccionista, aqui se propone desde el
propio filtro de Galeria Arroyo y sus expertos que solo aceptan “arte de excelencia”. Un tipo de
singularidad atada a esa buisqueda de calidad en la que el texto insistia.

1.10 ROLDAN

Finalmente, Subastas Roldan nace en 1963 creada por José Maria Roldan. En sus inicios, en una
primera sede en un petit hotel de la calle Rodriguez Pefia, el espacio funcionaba como casa de
subastas especializada en la venta de pintura argentina, marfiles, alfombras y mobiliario. En los
afnos ochenta y noventa, la casa centraliz6 sus operaciones en torno a la pintura costumbrista del
siglo XIX compitiendo de manera directa con las firmas tradicionales que también incluian en su
oferta objetos de variada procedencia que replicaban los interiores de las residencias privadas. En
el afo 2003 Roldan y Cia. anuncié su ingreso a concurso preventivo y cesacion de pagos,
circunstancia que llevo a la empresa a convertirse en otra firma, ahora dirigida por los hijos
menores de José Maria Roldan, Nahuel Ortiz Vidal y Catriel Ortiz Vidal, quienes trasladaron la sede
a la calle Juncal 743 donde se encuentra actualmente.

En el afio 2009 el espacio realiz6 el remate especial al que nos referimos previamente, en el que
salieron a la venta ochenta lotes procedentes de la colecciéon del galerista Alberto Sendroés. La
circunstancia marcé6 un punto de inflexion en el circuito secundario dado que piezas analogas a las
rematadas podian encontrarse en el &mbito de las galerias. Este atajo fue el comienzo de un
proceso que termin6 de permear los recorridos comerciales de las obras y lo que lentamente
determind el estilo de la empresa, que dej6 de comercializar objetos y artes decorativas y se
concentro en la venta de arte moderno y contemporaneo. No podemos dejar de advertir en este
hito la persistencia de la colecciéon como agente impulsor del valor de los objetos que la integran,
aun en una instancia cronoldgica de total actualidad. Las figuras 5y 6 pretenden ilustrar esa
continuidad.
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Importante y Excepcional Seleccién
de Pinturas, Muebles, Objetos de
Arte y Antigiiedades

Parte de la EX-COLECCION DE DON JOSE FIRPO

y otras calificadas procedencias

La subasta tendrd lugar en Buenos Aires
en nuestro HOTEL DE VENTAS - RODRIGUEZ PENA 1673

EXPOSICION

Los dias: Viernes 20, Sabado 21, Domingo 22, Lunes 23,
Martes 24 y Miércoles 25 de Junio

De 10 a 13 y de 16 a 21.30 hs.

REMATE
Los dias: Jueves 26, Viernes 27 y Lunes 30 de Junio
a las 19.30 hs.
Seiia 20 % ROLDAN & Cfa. S.A.
Comisién 10 % Rodriguez Pefia 1673
Tel. 41-0340 - 42-8210
44-4603 - 44-5441
En los casos que corresponda
ILV.A. e
Impuesto suntuario
a cargo del comprador
LXVI
1986
Fig. [5]

Pagina de presentacién del catdlogo editado por Roldan en su subasta de la coleccion Firpo en 1986.
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Importante seleccion de obras de
ARTE CONTEMPORANEO ARGENTINO
de las décadas del ‘90 y ‘00
de calificadas procedencias, incluyendo 50 lotes de la

Coleccion Privada del Sr. Alberto Sendros

El remate incluird
dibujos, pinturas, esculturas e instalaciones
de artistas destacados del periodo

REMATE
Martes 28 de Abril, 19:30 hs.
Juncal 743

EXPOSICION
Miércoles 22, Jueves 23, Viernes 24
Sabado 25, Domingo 26 y Lunes 27 de Abril
de 10 a 13 hs. y de 16 a 20 hs.

Sefia 20 % l .!
Comision 10% k

LV.A. a cargo del comprador

SUBASTAS DE ARTE ROLDAN s.r.L.

Juncal 743 - Ciudad Aut. de Bs. As.

XXXVII Tel. 4394-0830/3666 4393-5441

2009 www.subastasroldan.com
Fig. [6]

Pagina de presentacién del catdlogo editado por Roldan en su subasta de la coleccion Sendrés en 2009.
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En el mismo sentido, en noviembre del afio 2019 la firma organiz6 el remate especial de lo que
presentaron al pablico como “la colecciéon de arte contemporaneo de Abel Guaglianone y Joaquin
Rodriguez” ilustrando la portada del catdlogo con la imagen de ambos coleccionistas [figura 7].
Sebastian Boccazzi, parte del equipo de trabajo de Roldan, afirmaba en una nota al diario El
cronista “La fuerza de la coleccién potencia mucho mas a cada uno de los artistas. Si salen piezas
esporadicas no se potencian tan bien como en esta calidad de muestra [...] Hay artistas de la talla
de Duville y Minolitti, ya consagrados, junto a artistas jovenes como Fatima Pecci Carou que gand
el Premio en Obra en arteBA el afio pasado. A ella la posiciona en un lugar mucho més arriba que
si saliese como pieza individual.”3°

ROLDAN.

&

COLECCION DE ARTE
CONTEMPORANEO

Abel Guaglianone y
Joaquin Rodriguez

Fig. 17]
Portada del catdlogo editado por Roldan en su subasta de la coleccién Guaglianone-Rodriguez en 2019.

30 El texto completo puede leerse en https://www.cronista.com/clase/checklist/Desde-us1000-
polemica-por-subasta-de-una-coleccion-de-arte-contemporaneo-argentino-20191107-0005.htm!|
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Esa identidad ligada a la produccién artistica reciente se consolid6 en el afio 2014 cuando se
inaugurd la Galeria Barro en el Circuito de las Artes en La Boca con Nahuel Ortiz Vidal como
director del espacio, tarea que lleva adelante en paralelo con su actividad como director y martillero
a cargo de Roldan.

En el afio 2016 la firma present6 una divisién de sus actividades a través de su sitio web. “Roldan
Subastas” mantenia el formato de ventas habitual y “Roldan Moderno” proponia el
funcionamiento de una galeria en el mismo local con exposiciones no relacionadas a los remates.
Ambeas galerias, Barro desde 2015 y Roldan Moderno desde 2016, participan anualmente de la Feria
ArteBA, hecho que refuerza la construcciéon de un estilo hibrido que, como ya comentamos,
desarm¢ la vigencia de los circuitos primario y secundario como etapas cronologicas en la
trayectoria comercial de las obras e impact6 en el hacer del resto de los espacios, incluidos aquellos
que mantuvieron los rasgos mas conservadores.
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SEGUNDA PARTE

LAS CONTIENDAS DEL ARTE
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2.1 CONTIENDAS Y ESTRATEGIAS

Desde el comienzo de este trabajo hemos insistido en proponer a la subasta como un conjunto de
operatorias que comunican mensajes sociales complejos. Desde nuestra perspectiva, no es la
instancia de venta la que define su carécter, aunque si se trate de una condiciéon necesaria, sino los
mecanismos que intervienen en las estaciones previas a la efectiva transaccién. Esas estaciones,
practicas estables que hemos detectado como parte invariante del recorrido que lleva a los
artefactos a su presentacion como piezas de arte son para nosotros las contiendas. Y esas
contiendas no solamente suponen una apelacion a la competencia de mercado, sino que
constituyen una invitacién a participar de una “comunidad concreta de intercambio entre iguales”
(Baudrillard 1989:129). Asi, el anuncio publicitario en el diario La Nacién en su edicion dominical,
el catélogo de la subasta y la exposicion de la venta convocan a cierto colectivo a involucrarse en
un ritual comun a la vez que despliegan estrategias de comunicacién que definen las identidades
respectivas de cada uno de los espacios en los que en Ultima instancia se producira la disputa
econ6émica. Aludimos entonces al término estrategia para referirnos a las decisiones en el orden
del estilo que diferenciaran el tipo de contacto que se gestiona hacia el otro lado de la tarima.

Este punto nos permite desplegar dos cuestiones. La primera de ellas es la relacién con la pregunta
por la especificidad del funcionamiento de los mercados artisticos en tanto ellos suponen el
intercambio de cosas singulares. Tal como sefiala Natalie Heinich, la singularidad “no es una
propiedad sustancial de las obras o de los artistas, sino un modo de calificacion (en el doble sentido
de definicién y de valorizacién) [...] La prueba de que el arte no estd consagrado de manera
consustancial a la singularidad nos la da su propia historia” (Heinich 2010:111) Esa calificacion,
entonces, supone la construccion del objeto intercambiado, la produccion de su dimension
significante que, para nosotros, se inaugura desde lo discursivo en esas fases previas al momento
de la venta. Como sefiala Eliseo Ver6n en su propuesta de una teoria de los discursos sociales, no
se trata de un mensaje transitado desde un emisor a un receptor, sino de una produccién nueva
en cada reconocimiento. Y entre producciéon y reconocimiento se instala la circulaciéon como
abismo. Esto nos lleva a la segunda cuestién vinculada a la especificidad de los discursos sobre el
arte y su mercado. En La semiosis social (1987), Ver6n planteaba que, en contraste con el
funcionamiento espontaneo de los discursos, el discurso cientifico se diferencia por tematizar sus
condiciones de produccion. Exhibe la perspectiva desde la que ilumina al objeto y construye asi el
efecto de cientificidad. Por el contrario, los discursos espontaneos se relacionan con su objeto desde
el “efecto ideologico”:

El efecto de sentido que se puede llamar “ideoldgico” es precisamente la anulacién de toda
posibilidad de desdoblamiento: bajo el efecto ideolégico, el discurso aparece como teniendo una
relacién directa, simple y lineal, con lo real; dicho de otra forma: aparece como siendo el Gnico
discurso posible sobre su objeto, como si fuese absoluto. Agreguemos que el efecto de sentido
“ideol6gico” es la forma “espontanea” de todo discurso; en su “estado natural de funcionamiento”,
si se puede decir, todo discurso es, en el nivel de su efecto de sentido, ideolégico. (Verén [1987]
2004a:23)

De acuerdo con el planteo realizado en este trabajo, los discursos artisticos que se inauguran desde
el mercado son un lugar donde se exhibe el caracter indeterminado de la relacién entre el objeto y
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su recepcion: la obra es un objeto comercializable pero la promesa de su valor siempre supera
cualquier precio establecido. Y es ese valor el que debe ser reconocido para lograr un efecto que
borre la marca econdmica:

Los objetos artisticos parecen tener efectos. Si bien es corriente escuchar en el campo de las artes
discursos de rechazo al mercado, lo comercial y a toda perspectiva de utilidad del arte, los
metadiscursos mediaticos sobre las producciones artisticas suelen sefalar algunos posibles efectos
de la recepcién de obras artisticas: don y conexién con lo trascendente, produccién de vinculos/
sociabilidad (diferenciacién, prestigio, inclusiéon/ exclusion), produccién de conocimiento, apertura
a la sorpresa/ originalidad, consolidaciéon de identidad/ afirmacién de sujetos individuales o
colectivos. (Libenson, Ramos, Traversa 2014:10)

A continuacién, veremos coémo en el caso de las subastas se despliegan diferentes estrategias que
insisten en mantener la condicién bifaz de la obra en tanto objeto factible de tasar y promesa de
conexion o trascendencia.
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2.2 PRIMERA CONTIENDA: EL CATALOGO. ENTRE EL DATO Y EL LUJO

Como sefialdbamos anteriormente, el catalogo forma parte de la historia de vida de las subastas
desde sus mismos inicios. Si bien indicdbamos que el primer remate de arte tuvo lugar en la firma
Baltar y Quesada en el afio 1883, la implementacion del catdlogo de venta comenz6 mucho antes,
con la exposicion de la coleccidon de José Mauroner en marzo de 1829. En ese primer documento
que se vendia al puablico junto con la entrada [figura 8], el marchand austriaco listaba las piezas
exhibidas con datos técnicos como las dimensiones de las obras, el autor y la temética, a la vez que
las organizaba de manera doble: le asignaba a cada una el nimero de referencia que las hacia
identificables en la lista general y las agrupaba segtn su escuela fuese italiana, flamenca o espaiiola,
por citar algunos ejemplos. Este escrito se convertiria en el modelo de los subsiguientes catalogos
de las casas de subastas locales.

CATALAGO.

Edcucla Taliana,

e

e 3 ' : ‘ 1?@;&;;&3
N, ! i t ASUNTOS. l AUTORES. e s,
t 1 1 El Calvarie. Tintoreto, » 46 39
2 - 4 Paiuges, Pagana, it 8
3 1 LaCabezadeun flésofo. Original de autor ;gzwmk- 18 1S
4 1 Lasacra familia Lavino Foatans, 8 5
5 1 LareioaSofonisma. _ Bronzine Jaciatn. | ¢ 43 42
& y § Egcenn dela pasion con ¢ Atribuido 4 Polidoro Cara; 29 94
. doldados. vagio. ‘ -
q 1 Luchadeunosperros.  Brandi Jacinto. , -i& 55
3 1 Lavirgen, Jesus ySa Juan. Jokio ﬁm&m Diam'® 41 ps.
LaSag fam.’ condin, lea. L .
] 1¢ bel, S Joaniloy Sta. Ro. ) Fr. E"" S‘ Harc id 41 ps,
salia,
0 I 3 L{:ﬂ;famm 48 bet pus- ; Atriboida al Doqumﬁm 10 13
La Virgen Jesus y 8, Jua- § Rafael de Ursino, estando
1 ! g nito, g eo Florencia, ; B
i2 1 Lasscrafumilis, A’S Ambal La\rm.w&s. - 17 2
15 1 San Anlonio. . Gatﬂa Reni. . 28 22
4 1 Unamuger embringadn.  Salvador Rosa. 47 32
; Lacabeza del Ecce ho- . -
15 ‘22 mo y un verduge. gf‘sﬂ;d;}r Cararagio ‘ 12 10
16 2 Dos Marinas. Atribuido & Salvador Rosa 26 50
17 1 San Gerdnimo azotsdo.  Ticisno. 4 37
18 3 Jesus sonlos fimseos L4 - 48 35
10 1 Paisuge al abricse ¢l Sal, Conrado. ' 38 5o
Capiih de 3 cundros con , :
fa Yirgen, Jeens, bSan .
bad dnanito, Nan tsdna, Sun Parmigianiss, 12 "

Gerdaime v 8an Palia
Fig.[8]

Primera pagina del catédlogo de ventas de la exposicién Mauroner.
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A continuacién, mostramos el interior del catalogo de la venta de marzo de 2021 de la casa de
subastas Bullrich, Gaona & Wernicke [figura 9] en el que se advierte de manera directa la vigencia

del formato inaugurado por Mauroner.

GLLRIC‘Q Bullrich, Gaona, Wernicke S.R.L.

< | http://www.bullrichgaonawernicke.com

Catalogo de Subasta Pesificado

[ Lote

| Valor estimado

Cant. j Iv. Y

la_m’L Objete H_A_“Ios” lL][ desde [ hasta | moneda |

27 1 Armario Campagnard S. XIX L 10.000 15.000 Pesos

28 1 Alfombra boukara roja con diez reservas Ios L 12.800  19.200 Pesos
brique.178 x 127 cm.-58-

29 1 Alfombra Shirvan fondo posterior verde 134 x 103 10s L 16.000  24.000 Pesos

30 2 Sillones estilo Napoleon IlI, averias. 33 8.000 12.000 Pesos

31 1 Vaso en laca roja L 350 525 Pesos

32 1 Cigarrera plata Lorenzo Chacon - Ulbrique, 108 L 12.000 18.000 Pesos
estuche cuero

33 1 Bandeja en metal Old Sheffield L 700 1.050 Pesos

34 3 Deidades, de marfil. 3 Piezas. 10s L 28.000 42.000 Pesos

35 1 Quinque bordo con tubo. L 1.200 1.800 Pesos

36 1 Mercaderes, grabado, firma ilegible. Casa Veltri. L

37 1 Auguste, Leroux 1904. grabado. L 2.000 3.000 Pesos

38 1 Pablo Silveira. Puma Marca 2 3.000 4.500 Pesos

39 1 Rafael Mufioz, La Feria, monocopia. Firmada 44 L 2.000 3.000 Pesos
x51cm.

40 1 Pallas Pensado, Roberto. La Cansionista, éleo. E 1.500 2.250 Pesos
Deterioro.

41 1 Beatrice. busto, escultura de alabastro. Anénima & 21.600 32.400 Pesos

42 1 Cigarrera metal, guarda perlada. L 200 300 Pesos

43 78 Juego porcelana Worcester fucsia, 10 Platos L 24.000  36.000 Pesos
playos, 9 hondos, 28 postre (1 rest,), fuente
circular, oval, salsera,

44 1 Pinza bizcochera L

45 1 Violetero calado inglés con recipiente. L

46 2 Par de cernidores nacional sellado. L 11.200 16.800 Pesos

47 1 Elefante con personajes, marfil. Base madera 108 L 56.000 84.000 Pesos
octogonal. 15,4 cm total.

48 1 Figura de marfil oriental. 10s L 32.000  48.000 Pesos

49 1 Caja circular, tapa con decoracién de bordado. i 2.500 3.750 Pesos
Averas.

50 1 Potiche Capodimonte porcelana policromada. i 2.500 3.750 Pesos
Retaurado. Alto: 39 cm

51 2 Candeleros dorados estilo Luis XVI francés. u 2.400 3.600 Pesos

52 1 Geisha portando vaso, porcelana oriental. 8.000 12.000 Pesos

53 1 Vaso Isabelino con decoracion de flores, boca L 800 1.200 Pesos

restaurada.

Fig. [9]

Segunda péagina del catdlogo de ventas de la casa Bullrich, Gaona Wernicke
para su subasta de marzo de 2021.
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En la seccién “Objetivos y metodologia” de la Introduccion al problema advertiamos que nuestra
investigacion no considera al catalogo como una simple relaciéon ordenada en la que se describen
los objetos, sino como una instancia en la que se los presenta como un conjunto de objetos
especiales, aun cuando esa excepcionalidad resulte méas o menos evidente. Para continuar con el
ejemplo del catalogo de la casa Bullrich, los datos de los lotes 33 (bandeja en metal Old Sheffield),
37 (grabado del autor Leroux) y 53 (vaso Isabelino), permiten construir esa rareza desde el tipo de
material involucrado en la produccién, la firma especifica de un autor o la antigiiedad de la pieza
respectivamente. En cambio, la presentacion del lote 44 como “pinza bizcochera” no expone de
manera directa por qué la pieza “amerita” formar parte del conjunto, pero el hecho de que lo haga
dispone al lector a suponer la existencia de ese mérito. Asi, el catdlogo inaugura una dimension
relacional que tiene mas que ver con nuestras conductas que con la materialidad de los objetos:

Rechazando toda ontologia derivada de la tradicién especulativa, Schaeffer sostiene que el valor de
las obras de arte no surge de la delimitacién de un dominio artistico sino del analisis de la relacién
que establecemos con ellas. En otras palabras, las propiedades estéticas no son inherentes a las
obras de arte sino una dimensién de nuestras conductas frente a ellas, en las que interviene nuestra
subjetividad y, con ella, las disposiciones adquiridas, la memoria, las emociones, las sensaciones.
(Ibarlucia 2012:13)

En el mismo sentido, al bloquear las diferencias entre objeto y obra de arte, al solapar una
dimension estética al rasgo util anterior, la estrategia del catédlogo es promover un salto hacia la
categoria general de piezas de arte que necesariamente implica una recepcion especial del lector:
“la dimension estética, aduce Schaeffer, no se funda en la presencia de “propiedades objetuales”,
sean estéticas o artisticas, sino en una “actitud mental” especifica frente a lo real” (Ibarlucia
2012:14). Y lo mismo equivale para aquellos catdlogos que no consignan piezas de variada indole
sino obras de arte que no necesitan una justificaciéon para su categorizacién como objeto singular.
El solo hecho de su inclusién en el conjunto promete dar cuenta de cierto mérito agregado a esa
obra de por si irrepetible, que descansa en la seleccién de la casa para su presentacién al ptblico o
en una procedencia especial. En la seccion 1.1 de la Primera Parte referiamos que las subastas
sufren un cambio decisivo en su historia cuando las primeras colecciones asi presentadas y
reconocidas comenzaron a dispersarse. Haciamos mencion al nacimiento de Sotheby s, la casa de
subastas mas antigua de Europa, con la venta de libros del coleccionista Sir John Stanley, asi como
del crecimiento de estos espacios comerciales en Buenos Aires gracias a las ventas de objetos
integrantes del patrimonio de figuras reconocidas localmente. La provenance como “segunda
firma” es uno de los elementos legitimantes de la postulacién para la venta y es mision del catalogo
presentarla como introduccion al conjunto de lotes. El catdlogo Mauroner nos provee una vez mas
de un primer antecedente al respecto, ya que en su portada [figura 10] se explicita la procedencia
de los cuadros exhibidos como si tal informacion certificara la relevancia de la muestra.

56



Las contiendas del arte
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Fig. [10]
Portada del catdlogo de ventas de la exposicién Mauroner.

Las subastas continuarian con esta modalidad sefialando en todas las primeras paginas de sus
catalogos la correspondencia de los lotes a una coleccién de referencia. A continuacién, mostramos
algunos ejemplos rastreados en los catdlogos de los espacios que componen nuestra serie.
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IMPORTANTE VENTA DE ARTE

INCLUYE LA COLECCION
MONICA ZAJAC DE DOBRY

PARTE DE LA COLECCION
STELLA CARCANO

EXPOSICION

VIERNES 27,SABADO 28, DOMINGO 29,
LUNES 30 DE SEPTIEMBRE Y MARTES 1° DE OCTUBRE
DE10A13YDE 15A20HS

EL REMATE TENDRA LUGAR EN BUENOS AIRES
EN LOS SALONES DE NUESTRO
HOTEL DE VENTAS
GUIDO 1785
LOS DIAS:

MIERCOLES 2 Y JUEVES 3 DE OCTUBRE A LAS 19 HS
CONTINUANDO

VIERNES 4, LUNES 7 Y MARTES 8 DE OCTUBRE
ALAS 16 HS

2019

Fig. [11]
Primera péagina del catdlogo de ventas de Nadn para su venta de octubre de 2019.
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desde 1938

DIRECTOR
JUAN ANTONIO SARACHAGA

Pintura argentina y europea, plateria, muebles, esculturas,
marmoles, porcelanas, tapicerias y objetos de arte.

COLECCION JOSEFINA M. I. RUIZ SARALEGUI

EXPOSICION
Jueves 7, viernes 8, sabado 9, domingo 10 y lunes 11 de noviembre de 15 a 21 hs.

REMATE
Martes 12, miércoles 13 y jueves 14 a las 19 hs. Viernes 15 de noviembre a las 16,30 hs.

Condiciones de compra: Sefa: 30% Comision: 15% + I.V.A. s/comision
Los lotes marcados con asterisco tributan impuesto suntuario = 25% (sobre precio de martillo mas comision).
Se cobraré sefa a todo comprador sin excepcion.

uncal 1248 (C1062ABN) | Ciudad de Buenos Aires, Argentina | Tel/Fax: (54-11) 4812-8424 4814-2591 4811-0750 | info@sarachaga.com.ar
www.sarachaga.com.ar

. - Fig.[12]
Primera pagina del catdlogo de ventas de Sarachaga para su venta de noviembre de 2019.
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COLECCION DE ARTE CONTEMPORANEO
ABEL GUAGLIANONE Y JOAQUIN RODRIGUEZ

EXPOSICION
del 7 al 12 de noviembre 2019

Lunes a viernes de 10 a 20 horas
Sabado y domingo de 15 a 20 horas

SUBASTA XCVIII
LOTES DE 1 A 65
Miércoles 13 de noviembre a las 19:30 horas

ROLDAN BUBASTAS

Fig. [13]
Primera pagina del catdlogo de ventas de Roldan para su venta de noviembre de 2019.
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GRANDES MAESTROS
DE LA PINTURA'Y ESCULTURA ARGENTINA

ARTE CONTEMPORANEO

SUBASTA EN BUENOS AIRES | MARTES 19 DE NOVIEMBRE DE 2013 |19 HS.

LA SUBASTA INCLUIRA OBRAS
DE IMPORTANTES COLECCIONES PRIVADAS

EXHIBICION DE LOS LOTES

MiercoLes 6 De NovIEMBRE DE | 1.00 A 20.00 Hs.
Jueves 7 pe Noviemere DE | 1.00 A 20.00 Hs.
VierNEs 8 pe NovIEMBRE DE | 1.00 A 20.00 Hs.
Lunes || pe Noviemere DE | 1.00 A 20.00 Hs.
MarTes |2 pe Noviemsre DE | 1.00 A 20.00 Hs.
MiercoLes |3 pe Noviemere DE | 1.00 A 20.00 Hs.
Jueves 14 pe NovieMere DE | 1.00 A 20.00 Hs.
ViernEs |5 D Noviemere DE | 1.00 A 20.00 Hs.
Sasapo |6 De NovieMsre DE | 1.00 A 13.00 v pe 15.00 A 20.00 Hs.
DominGo 17 pe Noviemere DE | 1.00 A 13.00 v pe 15.00 A 20.00 s.
Lunes |8 pe NovieMsre DE | 1.00 A 20.00 s.

EN GALERIA ARROYO, ARROYO 830 - BUENOS AIRES

Las obras podrén salir a la venta en un orden diferente al del catdlogo

DIRECCION DE LA SUBASTA: ING. MANUEL RAMON Y LIC. AUGUSTO MENGELLE
DIRECTORES DE GALERIA ARROYO

Consulte nuestros catilogos completos por internet
(Descripcion de lotes, fotos y precios)

www.galarroyo.com

Fig. [14]
Primera pagina del catdlogo de ventas de Arroyo para su venta de noviembre de 2013.
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Es interesante sefialar que mientras el resto de los espacios consignaron el apellido de la coleccion
original, Galeria Arroyo menciona “importantes colecciones privadas” de las que provienen los
lotes a la venta. Este recurso, que podria presuponer la basqueda de cierta privacidad del vendedor,
supone también un movimiento en la lectura del piblico que entonces debera “confiar” en la
calidad de seleccion de esas colecciones por parte del propio espacio de ventas.

Pero ademas de la referencia concreta al coleccionismo, el “funcionamiento” de la primera pagina
de los catdlogos retoma la presentaciéon de aquel producido por Mauroner. Como en ese
antecedente, los actuales incluyen también datos concretos acerca de la ubicacion y los horarios de
la muestra, la informacion sobre la fecha y hora del remate y precisiones aleatorias como los
nombres de los directores de las firmas, las condiciones de compra o la direccién del sitio de
internet. La presentacion de los espacios, asi como la envergadura de la venta, sera el asunto de la
portada. A continuacién, presentamos las cubiertas de los catalogos correspondientes a las
exposiciones y ventas de inicio de la temporada 2021 en tres de los cuatro espacios seleccionados.
Para la firma Naén tomamos como referencia el catadlogo del remate de octubre de 2019 porque
fue el dltimo en editarse. Tras el inicio de la pandemia de COVID-19 y tal como sehalamos en la
seccion 2 de la Introduccion al problema, Naén interrumpi6 la realizacion de remates y optd por
un sistema de venta directa bajo sobre. La presentacion de los lotes se realizé desde un listado en
PDF descargable que también se ofrecia para su consulta al visitante de la muestra.
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Pl

| Naon

Fig.[15]
Portada del catdlogo de ventas de Nadn para su venta de octubre de 2019
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Fig. [16]
Portada del catdlogo de ventas de Sardchaga para su venta de mayo de 2021.
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Fig. [17]
Portada del catdlogo de ventas de Roldéan para su venta de abril de 2021.
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ARROYO REMATES

Portada del catdlogo de ventas de Arroyo para su venta de marzo de 2021.
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Deciamos anteriormente que era cuestion de las portadas la presentacion de los espacios. Los
ejemplos seleccionados dan cuenta de la recurrencia al mismo mecanismo introductorio, es decir,
ubicar el logo de la firma en la seccién superior del campo por encima de la imagen del lote que
supone la mayor expectativa en la futura venta. Podemos, en este gesto reiterativo, seialar algunos
elementos. En primer lugar, la presencia del logo como titulo general que cubre la procedencia de
los objetos: si los lotes son listados luego de su presentacién como ex miembros de un conjunto
firmado, este conjunto es a su vez presentado, “patrocinado”, por la firma que vende haciendo que
el objeto cuente con una “tercera garantia”: la irrepetibilidad de ciertas particularidades materiales
o la presencia de un autor, la huella selectiva del coleccionista y su aceptacién como parte de la
subasta. Asimismo, el logo como marca de las firmas que se hace reconocible por su prolongaciéon
en el tiempo. Este punto nos permite retomar lo que habiamos sefialado en la reconstruccion de
la historia de Roldan, que en el afio 2016 desdobl6 sus actividades en galeria y casa de remates y
cambi6 por segunda vez su imagen tradicional. El catilogo fue uno de los recursos mas potentes
para presentar a sus audiencias esa renovacion. Una lectura “para la minoria” implicaba una
ruptura definitiva con su anterior imagen de la letra “R” que ya habia sido actualizada en mayo de
2010 con la eliminacién del recuadro y el nombre de la firma en sustitucién de la antigua “&” que
indicaba “compaiia”; una lectura para un publico general permite asociar “Roldan” al segmento
mas contemporaneo del arte en remates y a su capacidad de contar entre su oferta con una obra
con firma internacional. En términos de Vero6n se trataria del texto en tanto “objeto heterogéneo,
susceptible de multiples lecturas, situado en el entrecruzamiento de una pluralidad de 6érdenes de
determinacién” (Verén 2004b:56)

5 _

ROLDAN

Fig.[19] Fig. [20] Fig.[21]
Logo tradicional. Logo renovado. Segunda versién.
Edicién 1979 Mayo de 2010. Abril de 2016.

67



Las contiendas del arte

El catdlogo, entonces, como carta de presentacion de los espacios antes que como guia de visita
que registra el dato necesario para la identificacion de la pieza. Presentaciéon que incluye, como
deciamos, el anticipo directo de la relevancia de la subasta y despliega cierta gestién de contacto
desde su puesta en uso. Para ampliar este punto proponemos un ejemplo.

LOTE 32

KEMBLE, KENNETH BASE
1923 - 1998 Escuela Argentina uUsD 13.500

HOMENAJE A MOTHERWELL N°3

Oleo sobre tela
mide 150 x 160 cm.
1960 - 1991

VER MAS VIEW IN ROOM @

LOTE 33

ALONSO, CARLOS BASE
Contemporaneo Escuela Argentina USD 7.500

SIN TITULO

Oleo sobre carton montado en madera
mide 100 x 70 cm.
1966

VER MAS VIEW IN ROOM ®

Fig.[22]
Captura de pantalla del catdlogo de la subasta de Roldan de abril de 2021 en formato pagina web.

La figura 22 corresponde a una captura de pantalla del catdlogo preparado por Roldan para su
subasta de abril en su version para pagina web3'. El fragmento seleccionado permite dar cuenta
de las previsibilidades del catalogo en tanto género, en el que desde el orden retérico prima una
estructura que se desarrolla siguiendo un orden determinado (numérico en este caso) que presenta
las obras que conformaran la venta desde una breve ficha técnica, un precio de base y una imagen
que funciona como referencia, que construyen una escena enunciativa de “datos formales basicos”
para un publico general.

31 Reconocemos a Internet como un caso particular que puede albergar diferentes dispositivos en
una misma pantalla y coincidimos en pensarla como un “Hiperdispositivo” (Ramos 2013).
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El catdlogo en formato impreso [figura 17], en cambio, construye otra escena enunciativa en la
que el despliegue de informacién encastra la secuencia numérica en una estructura que hace
explicita la relevancia asignada a los objetos. En ese sentido, mientras que el usuario de la web
asistird a una ecualizacion de los lotes solo interrumpida por la variable de precio, quien se haga
con el catdlogo impreso sabra cudl de todas las obras reviste una “singularidad especial” de manera
inmediata: la obra de Kenneth Kemble (lote 32) constituye la portada, que adquiere siempre un
funcionamiento sinecddtico y que en este caso senala que Roldan eligi6 la pieza como ejemplo
representante de toda la venta, hecho que define per se su importancia. Y lo mismo ocurre con la
organizacion de los rasgos internos del catalogo en tanto texto. Mientras que las obras juzgadas
como mas relevantes cuentan con reproducciones que ocupan una mayor superficie en pagina, el
resto de las obras presentadas comparten “rango” segin cierto escalaféon valorativo indicado, en
principio, por el acompahamiento o ausencia de iméagenes ilustrativas. Asi, por ejemplo, en la
pagina 9 del catdlogo de Sarachaga [figura 23] podemos advertir como se comunica que el lote
ntmero 2 de Luis Cordiviola es tenido como menos relevante que lote 1 de Mario Mollari, que si
cuenta con su reproduccién, y que ademas pierde relevancia frente al lote 3 cuyo autor es también
Cordiviola. Pese a un tamafio menor en la misma técnica y tematica, el lote 3 tiene el mismo precio
base que el 2 y cuenta con una imagen acompaifante, hecho que sefiala la apreciacién de ciertos
rasgos en el orden de la valoracion estética que lo posicionan como “mejor que” el lote 2. El mismo
cruce de relaciones puede advertirse en todo el recorrido del catdlogo, que ademés muestra en su
ordenamiento una légica temporal ligada al futuro desenvolvimiento de la venta. Si volvemos al
ejemplo del lote 1 de Mollari veremos que la pieza cuenta con un precio base de uss 500 que es
analogo numéricamente a la base del lote 231 [figura 24] de la pagina 56. Sin embargo, pese al
mismo punto de partida comercial, el 6leo de Mollari se propone como superior en calidad que la
pintura de Koek Koek en tanto forma parte de la primera tarde de ventas a diferencia de la
“Procesion” del holandés que integra la venta de la segunda tarde de remate. Podemos hablar
entonces de una jerarquia que se construye desde una doble temporalidad: a partir del orden de
presentacion en la jornada de venta y desde el orden cronoldgico del dia de su salida a remate.
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PRIMERA TARDE

1 Mollari, Mario
Escuela argentina conteporanea.

“Entre los cardos” Oleo sobre tela. Mide 140 x 120 cm
Firmado Mallari amriba & la zquierda.

Ref: Titulado y firmado en el reverso por el arfista.
Base Dolares: USS 500

2 Cordiviola, Luis Adolfo

Escuela argentina (1892-1967)

*Cabra” Oleo sobre carton. Mide 45 x 55 cm.
Firmado y fechado Cordivicla 330 absjo a la derecha.
Base Ddlares: USS 300

3 Cordiviola, Luis Adolfo
Escuela argentina (1892-1967)
“Matemidad” Oleo sobre tela. Mids 25 x 33 cm.
Firmado Cordiviola abajo a la derecha. 4 Alonso, Carlos
Base Délares: USS 300 Escusla argentina contemporanea.
“Autorretrato”. Oleo sobre tabla. Mide 40 x 30 cm.
Firmado y fechado C. Alonso 94 abaijo a la derecha.
Ref: Ueva stiguata de venta dd Banco Ciudad en d reverso.
Base Dolares: USS 1.500

Fig. [23]
Pagina 9 del catédlogo de Sardchaga para su venta de mayo de 2021.
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227 Figura religiosa policromada. Circa 1800
Representa una figura fernenina arrodillada en actitud de oracion.
\estiduras en tonos de azul y rojo. Perforaciones en la parte
posterior {probablemente integraba un conjunto de un retablo).
Corona de bronca repuado.

Altura: 84 cm.

Base Dolares: USS 1.000

228 Réplica de espada

Hoja de acero. Empunadura en cuero negro y guardamano en
bronce.

Base Dolares: USS 80

229 Servicio de platos en porcelana francesa
Platos de porcslana blanca con guardas doradas, monograma
M.M. sellados en & reverso “Societé des Andens Etsbissements.
A. Hacha & Cie, Vierzon”. Integrado por 46 platos playos, 10
platos hondos, 9 platos de postre, 10 tazas de café con 6 platos
respectivos, sopera, guisera y 4 rabaneras. Son 77 plezas y
slgunas sueltas.

Base Dolares: USS 300

Fig. [24]

230 Dos negros venecianos
Realizados en madera policromada. Uno
de mayor altura posado sobre proa de
una gondola, sosteniendo una cratera
que oficia de despojador. Otro mas
PeqUEND CON ramo &N SU Mano.

Altura: 87 cm. Altura: 67 cm.

Base Dolaras: USS 1.000

231 Koek Koek, Stephen
Escuda argentina (1887-1934)
“Procesion” Cleo sobre tabla.

Mide 47 x 55 cm.

Firmado Stephen Kosk-Koek abajo a la
derecha.

Base Dolares: USS 500

232 Marenco, Eleodoro
Escueia Argentina (1914-1996)
“Payador” Acuarela. Mida 34 x 26 cm.
Firmado E. Marenco abajo a la derecha.
Base Dolares: USS 800

233 Barilari, Mariano Juan

Escuela Argentina (1892-1987)

“Amanecer cordllerano” (Oleo sobre tela. Mide 60 x 78 cm.
Frmado Barilari abajo a la derecha.

Base Dolares: USS 250

234 “stick barometer” inglés, circa 1800

Cara en bronce selada “Corti fecit”, Caja en madera de caoba
con delicados filetes de marqueterie intercalando maderas claras y
oscuras. Deterioros.

Ref: John Corti, fabricante de barometros y termametros en Saint
Andrew’s, Holborn, Middlesex, Inglaterra (siglo XVII/XIX)

Base Dolares: USS 200

235 Juego para chimenea en bronce
Integrado por par de chenats de forma esférica y mensula,
utensilios (atizador, escobilla y pinza) y frente liso en bronce.
Base Dolares: USS 350

236 Par de appliques franceses de bronce
Meénsula de apoyo decorado por cabeza caprina. De la parts inferior
parten dos brazos curvos con instalacion aléctnca para dos luces.
Base Dolares: USS 400

Pagina 56 del catédlogo de Sardchaga para su venta de mayo de 2021.
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Es decir, el catdlogo no solamente presenta el conjunto a la venta sino que también “dice algo”
sobre los parametros valorativos de los espacios de subasta, que organizan la numeracién
proyectando cierta “ritmica” en el efectivo remate. Manuel Ramon, director de Galeria Arroyo y
martillero de la firma sefialaba en una entrevista personal que el “lote estrella” (sic) de la venta
siempre se ubica en la mitad de la numeracién: “la primera parte rompe el hielo y permite calibrar
a la platea; una vez animada la venta se llega a las mejores piezas y finalmente se ubican los lotes
con menos chances de venta en el cierre del remate para intentar compras “por contagio” de la
euforia anterior”. Hacemos notar que su afirmacién acerca de la ubicacién del “lote estrella”
coincide con lo rastreado en la totalidad de los catalogos analizados.

En lo que respecta al catalogo de Nadn, cuya portada convoca a una variedad de piezas que
sustituyen a la convencional imagen de obra [figura 15], sefialamos que la integraciéon de esos
objetos al conjunto en el catdlogo cont6 con rasgos especificos de destaque, como su puesta en
pagina o el tipo de adjetivacion. Tomamos como ejemplo la comoda reproducida en el extremo
inferior izquierdo de la tapa. Su presentacién conté con una adjetivacion profusa que refuerza la
consideracion que la firma extiende a la pieza y que pivota entre valor y precio. Asi, la cdmoda no
es simplemente un tipo de mueble secretaire aleman del siglo XVIII, sino que es una comoda
“magnifica” en tanto ejemplo excepcional de pericia técnica aplicada a la realizacion del mueble
que tiene una “artistica marqueteria”, “curiosos listones” y “bocallaves finamente cincelado”
[figura 25]. Mostramos por comparacion la pagina 59 del mismo catalogo [figura 26] para indicar
el uso ajustado de la adjetivacion y la preponderancia descriptiva del paratexto.
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191

191. MAGNIFICA COMODA SECRETAIRE ALEMANA DEL SIGLO XVIIIL.
Mueble ejecutado en madera laminada en nogzal de fuerte veta. Filetes de palo de rosa. Frents ondeado formado por tes
cajones v tapa superior volcable de plano inclinado. Artistica marqueteria representando ciudades v copones con flores en
maderas frutales encerradas en reservas. Curiosos listones terminados en roleo sa presentan en los angulos, dandole volu-
men ¥ movimiento al mueble. Interior de la escribania con pequefios cajones, espacio central abierto ¥ tapa deslizable que
PeImite acCe50 A 0os wes cajones escondidos. Bocallaves de bronce finamente cimcelado y patnado.

Alemania
Principios del Siglo XVIII
Alto 114 em Ancho 122 cm Prof. 66 cm
Coleccion Monica ZAJAC de DOBRY.
Estimacion: US$ 10.000-15.000
55
Fig. [25]

Péagina 55 del catdlogo de Nadn para su venta de octubre de 2019.
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206.

207.

208.

SOFA Y DOS SILLONES DE ESTILO FRANCES

LUISXV.

Amazones de nogal moldurado. Respaldos, apoyabra-

Z0s ¥ asientos tapizados en género color ocre.
Estimacién: USS 300-500

DOS SILLONES Y OCHO SILLAS ESTILO INGLES

VICTORIANO.

Armazones de caoba v pluma. Respaldos con doble

travesano. Apoyos delanteros tomeados. Asientos des-

montables esterillados. Almohadillas tapizadas en gé-

nero bordo. Falta 1a almohadilla en uno de los sillones.
Estimacion: US$ 500-700

GRANDFATHER CLOCK INGLES CON DECORA-

CION ORIENTAL.

Caja recubierta por laca color lacre. Decoraciones en el

frente pintadas a mano sobre fondo ocre. Partes caladas

v talla en el coronamiento. Maquina carrillén a péndu-

lo. Cuadrante de bronce con partes cinceladas. Pesas y
Alto 240 cm

Estimacion: US$ 2.000-3.000

Fig. [26]

209. ANTIGUA COMODAITAILTANA DEL SIGLO XVII.

210.

Ejecutada en madera emplacada en nogal de vistosa veta.
Cunioso movinuento ondeado que se afina en el cenmo y
se ensancha hacia la parte superior. Frente con tres cajo-
nes infeniores y dos superiores a una misma altura. Tira-

dores de bronce finamente cincelados y patinados.

Ttalia
Siglo XVII

Alto 84 cm Ancho 100 cm Prof. 47 cm
Coleccion Monica ZAJAC de DOBRY.
Estimacion: USS 2.500-3.500
Ver reproduccion

MUEBLE CRISTALERO INGLES DE ESTILO

EDUARDIANO.
Madera enchapada en caoba. Marqueteria formando
euimaldas v guardas geomeétricas en maderas fruta-
les. Frente con un cajon en la cintura y una puerta
central. Estante inferior. Columnas laterales y apo-

yos acanalados.
Inglaterra
Principios del Siglo XX

MAPLE & Co.
Alto 198 cm Ancho 130 cm Prof. 40 cm
Estimacion: US$ 500-800

Pagina 59 del catdlogo de Nadn para su venta de octubre de 2019.
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El catalogo, por un lado, se constituye en representante de su propio género textual a nivel practico.
Una portada que anuncia al espacio encargado de presentar los lotes a la venta y una primera
pagina con las especificaciones del acto del remate y la consignacion de la procedencia de las piezas.
Agregamos la presencia excluyente de un indice de artistas (atin en los catélogos de los espacios
que dispersan arte y objetos) y la infaltable seccién “condiciones de venta”. Este apartado, ubicado
en la tercera pagina en los catalogos de Naon y Sarachaga, y en la tltima en el caso de Roldan y
Arroyo explicita el marco regulatorio del remate en tanto género comercial y las conductas que la
rigen en la practica. Es el segmento en el que se tipifican las atribuciones de las casas de subastas,
los derechos y limitaciones del comprador, y los detalles impositivos de las posibles operaciones,
asi como la moneda en la que se desarrollara la venta. Esta insercién no solo cumple con la norma
legal de detallar de manera clara y exenta de ambigiiedades los usos en vigencia, sino que distingue
al catalogo en su rol de herramienta o “manual de uso”.

A continuacion, reproducimos las condiciones de venta de los cuatro espacios analizados, a la vez
que sefialamos que cada firma presenta las mismas condiciones en cada ocasién de venta, y que
las escasas diferencias en los modos de redaccion del texto de los espacios comerciales connotan la
correspondencia a un género que impide una desviacién mayor.
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CONDICIONES DE VENTA

51 usted desea hacer oferta en un remate, le recomenda-
mos lea las Condiciones de Venta que fizuran a confi-
muacion.

Las siguientes condiciones de venta con garantia limita-
da, en conjunto con cualquier glosario que pudiera apa-
Tecer en otras partes de esta publicacion v el comproban-
te entregado como constancia del pago de reserva que
se le entreza €] dia del remate, constituyen el convenio
entre J.C. Naon ¥ Cia. 5.4, v el Comprador en relacion
con los bienss incluidos en este catilogo. Las condicio-
nes de venta v garantia limitada asi como todo el conte-
nido de este catilogo podran ser modificados mediante
avisos fijados en el salon de remates o anuncios verbales
que se efectiien durante la venta. Los bienes son ofreci-
dos por nosotros en calidad de mandatarios, salvo quoe se
indigue expresaments de ofra manera.

Las exposiciones de preventa de todas nuestras subastas
estan abiertas al publico ¥ no hay cargo de entrada. To-
dos los bienes a venderse en subasta se exhiben durante
varios dias antes de 1a venta. Se recomienda a los inte-
resados examinar minucicsamente los lotes v solicitar
informes. Los especialistas v personal de J.C. Naon v
Cia. 5.A. estan a su disposicion para cualquier consulta
durante 1as exposiciones.

Al hacer ofertas en la subasta, Usted acuerda gquedar
obligado a las signientes condiciones:

1) Habiendo estado en exposicion los objetos a subas-
tarse con suficiente antelacion para su preciso exa-
men, no & admitrd reclamo algune una vez bajado el
martille, ni se asume obligacion de garantia hacia el
comprador va sea respecto de la antenticidad, origen,
época o estado, como asl [AMPOCo POT EITOI, averia
u otro defecto, aungue no se hubiera detallade en el
presente catilogo. Por ello rogamos especialmente a
los interesados tomen los recandos necesarios para
el esmudio de la mercadenia, evitando planieamientos
posteriores que seran rechazados de plano.

Wo podemos garantizar la autoria de los bienes in-
cluidos en €] catalogo, de tal manera que los bienes
se venden tal como estan, sin afirmacion o garantia
nuestra o del remitente con respecto a la comercia-
bilidad, idoneidad para un proposito especifico, des-
cripcion, tamafio, calidad, condicion, rareza, impor-
tancia, procedencia v/o antecedentes de exposicion.
Winguna declaracion contenida en este catalogo o hecha
durante la subasta podra considerarse cOmo Zarantia.

2)

£}

4

=)

&)

Nosoros v el mandante no somos responsables por
errores 1 omisiones en el catilogo. Los evenmales
compradores tienen el derecho v 1a oblizgacion de ins-
peccionar los bienes antes de hacer su oferta, a los
fines de comprobar su estado ¥ verificar si han sido
restaurados o reparados.

La venta se realiza al contado. Una vez adjndicado el
lote, €l comprador debera abonar el weinta por cien-
to (30%) de reserva en efectivo. De no cumplir con
tal obligacion, los martilleros anmlaran tal operacion
v offeceran nuevamente el articulo a la venta, sin de-
recho alguno por parte del comprador, quien no podra
efectuar ningin oftecimiento por lotes posteriores.

El precio ofentado por el comprador serd el de la ofer-
ta final mas nuesTa comisicn que asciende al quince
por ciento (15%). El impuesto al valor agrepado (215%)
erava solamente 1a comision.

Nos reservamos el derecho de retirar cualquier lote,
antes o durante el remate; v/o a rechazar cunalquier
oferta que no guarde relacion con el precio, no te-
niendo ninguna responsabilidad por tales circums-
tancias. Los martilleros se reservan la facultad de no
seglir estrictamente el orden de venta establecido
v tendrin absoluta libertad para resolver cualquier
incidente que se produjera.

El postor que haga la oferta mas alta reconocida por
el subastador, serd el comprador. En caso de disputa
entre compradores relacionada a los bienes que se
subastan, el rematador tendrd la libertad absoluta
de determinar el postor ganador {comprador), con-
tinuar el remate, cancelar la operacion y/o ofrecerlo
de nueva.

A pmestro criterio, previo a la subasta, nos reservamos
aceptar:

a) ofertas por escrito recepcionadas por nuesmoa
“Mesa de Encarpues™ antes del remate,

by ofertas telefonicas convenidas previamente, sin
ninguna responsabilidad con ellas por omisiones,
ermores o imposibilidad de conmmicarse con rela-
cion a las mismas,

¢) sumas de dinero, valores v/o comprobante de de-
posito bancario para la reserva de su compra.
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Ty La propiedad del lote ofrecido pasa al comprador des-
pués de bajado el martillo por el rematador v el ammeio
del mismo que el lote s2 ha vendido, condicionado al
pazo de la reserva que se le exija v al pago total del ob-
jeto, comizion & impuestos que comrespondan, asumyen-
do todo fesgo v responsabilidad por lo comprado.

£) Elinico documento que 1o habilitara a cancelar el zal-
do pendiente es 1a Doleta con Constancia de Reserva
enmegada por J.C. Waon ¥ Cia. 5.4 el dia del remate.
El plazo para cancelar el pago v retirar el lote adquin-
do vence a las cuarenta v ocho boras (43 hs) de cele-
brado el remate. 5i el lote no hubiese sido retirado en
&l plazo maximo de dos semanas e cobrara almace-
namiento, el cual deberd ser saldado por el comprador
para poder retirar la mercaderia

9y Ante 1a falta de cancelacion del lote, J.C. Nadn v Cla.
5.4 dard por rescindida la operacidn con la pérdida
de las sumas entregadas por el ofertante.

10) No nos responsabilizamos por el manejo, embalaje,
retiro o embargue del lote comprado. El comprader es
€l inico responsable, v puede hacerlo personalments o
enviar personas idoneas para efectuarlo.

113 Al hacer una oferta en una subasta, va sea por asisten-
cia personal o por agente, oferta en ansencia, ofera
telefonica u oo medio, se considerara que el compra-
dor ha dado su consentimiento a la jurisdiccion exclu-
siva de los tribunales de Capital Federal. El comprador
acuerda expresaments que:

) mi J.C.Naon ¥ Cla. 5.4, ni el remitente serin res-
ponsables, va sea total o parcialmente, de cualesguie-
ra dafios ¥ perjuicios especiales, indirectos o conse-
cuenes, incluso, sin limire, 1a pérdida de wrilidades, v

Comision 15%
Facmras (E) 20%
Sefia 30%

IVA 21%
SUNT. 25%

Las contiendas del arte

b) los dafios ¥ perjuicios del comprador se limitan ex-
clusivamente al precio de compra original pagado
por el lote.

12)Las arafas v apliques que se exponen, s& entrega-
ran al comprador sin bombitas de luz, pantallas,
cadenas, plafones v/o velas. Los cuadros v espejos
sin elementos para su colgado.

13) Los cheques dejados en pago de sefias deberan ser
cambiados por efectivo al dia siguiente del remate
en nuestras oficinas, en el horario de 10 a 12 hs., de
lo contrario seran depositados.

14) Se encueniran gravados con Impuesto Sunmario a

careo del comprador, con mma alicuota nominal del
20% (tasa efectiva 25%), LOS LOTES MARCADOS
CON ASTERISCO. Comprende piedras preciosas o
semipreciosas, piedras duras talladas, perlas natura-
les, monedas de oro v plata, objetos para cuya con-
feccion se utilicen platino, paladio, oro, plata, cristal,
jade_ marfil, &mbar, carev, coral, espuma de mar o
cristal de roca, alfombras v tapices de punto anudado
o enrollado.
Informamaos que de acuerdo al Decreto N* 303/2000
de Impuestes Intermos, vigente desde el 1%/05/2000,
promogado hasta el 31/12/2001, no se encuentran
eravados aguellos lotes cuyo monto, incluida la co-
mision no supere los § 300,

13) En los casos que se requiera una factura de Exporta-
cidgn (E), la comision del comprador es el 20% sobre el
precio del martillo. Exento de TVA.

T.C. Nadn & Cla. S A,

Hotel de ventas

Tel.: 4811-1685/4813-4943/4812-6129
E-mail: info=naon.com

Internet: hitp2//www naon com/

Fig. [27]

Condiciones de venta del catdlogo de Nadn para su venta de octubre de 2019.
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CONDICIONES DE VENTA

Sarachaga, por si y en representacion del vendedor de cada lote, advierte a las personas que participen en la subasta publica de bienes
muebles, que ésta sera realizada sujeta a las siguientes estipulacionss espaciales:

1 Todas las manifestaciones formuladas con referencia a cualquier objeto o lote contenidas en avisos, catalogos, prospectos de remate
y cualguier otro documento emitido por Sarachaga indican solamente una opinion.

2 Nila Casa Rematadora, ni &l martillero que por indicacion de la misma realice la subasta, asumen obligacion alguna de garantia
hacia los postores y hacia guien resulte en definitiva comprador, tanto en lo relative al autor, origen, fecha o época, procedencia,
calidad, autenticidad o estado: como en relacion a la descripcion fisica del objeto. Come por cuenta de los interesados informarse
fehacienternente, ya sea mediante la inspeccion gue realicen de los lotes, o por cualquier otro medio idaneo.

3 Una vez bajado el martillo y adjudicada la compra al mejor postor, este debera abonar en el mismo acto la sefia y comision, que
seran del 30% y 15% respectivamente del precio en el que se haya adjudicado la compra, en dinero efectivo y/o chegue certificado.
A estos valores se les adicionara &l WA y/o impuesto suntuario para aquellos lotes que comespondan. Si no se diera cumplimiento a
este requisito, el objeto o lote podra ser rematado de inmediato nuevamente, perdiendo aquel mejor postor todo derecho a reclamo.
También el WA se cobrara de acuerdo a la ley. La facturacion se realizara de acuerdo a las disposicionas en vigencia.

4 H comprador debera abonar, denfro de las 48 hs. comidas desde la fecha de adjudicacion en subasta, el saldo del precio que
quedare adeudado luego de deducida la sefia enfregada, con mas los impuestos y tasas que comespondieran. El pago se efectivizara
en las oficinas de la Casa Hematadora.

5 Desde el momento de su adjudicacion por el martillero en el remate, el objeto o lote quedara a cuenta y riesgo del comprador;
con igualmente su retiro y posterior traslado, no responsabilizandose la Casa Rematadora por cualquier siniestro, dano intencional o
desaparicion.

6 La falta de pago en témine de cualguiera de los importes que adeudase el comprador, autorzara a la Casa Hematadora
automaticaments, por &l simple vencimiento del plazo y sin necesidad de requerimiento o interpelacion alguna, a exigir el cumplimiento
del contrato con mas las indemnizaciones de dafios e intereses que comespondieran o bien a resclver la operacion, con pérdida a
favor de la Casa Rematadora, en concepto de clausula penal de valor compensatorio de los gastos de remate, de todas las sumas
abonadas con anterioridad por el comprador.

7 Debido al mitade espacio disponible en el local de ventas, el comprador debera retirar el objeto adguindo dentro de las 48 hs.
comidas desde la fecha de adjudicacion en subasta. Sino diere cumplimiento a esta obligacion, la Casa Rematadora, automaticamente
y sin necesidad de interpelacion alguna, tendra opeidn para formular cargo al comprador en concepto de derecho de depdsito, por
dia comido, &l equivalente al 10% del precio de venta y/o seguro por el tieo que franscurra hasta el retiro o para disponer del traslado
o alojamiento de los bienes en el lugar gue creyere conveniente, estando a cargo del comprador los riesgos y gastos que se originen.

8 La Casa Rematadora padra adoptar el sistema de ofertas bajo sobre, en las condiciones gue establazca.

NOTA REMATE MAYO DE 2021

Los valores base de los bienes publicados en el presente catdlogo estan expresados en ddlares
estadounideneses y seran vendidos en dicha moneda. Al realizar el contrato de compra se acepta tacitamente
el pago en dicha moneda o su equivalente en pesos al valor dolar M.E.P. del dia de pago.

Fig. [28]
Condiciones de venta del catdlogo de Sardchaga para su venta de mayo de 2021.
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CONDICIONES
DE VENTA

Todos los lotes que integran la subasta
son ofrecidos por cuenta y orden de re-
mitentes o consignatarios, en calidad de
agente vendedor, salvo que el catalogo
indique expresamente lo contrario.

Las condiciones de venta, los términos
de garantia y todo el contenido de este
catalogo estdn sujetos a modificaciones a
través de notificaciones o anuncios ora-
les a efectuarse durante la subasta. Por
el hecho de participar en la subasta, se
entiende que el comprador acepta estas
condiciones de venta.

1. Quien ofrezca el monto mas alto reco-
nocido por el martillero serd el compra-
dor. Al momento de adquirir el lote el
comprador podra cancelar la totalidad
del pago, o bien abonar el 20% en concep-
to de sefia mas el 15% de comision mas
su correspondiente IVA. El pago del saldo
del precio debera efectuarse dentro de los
dos dias habiles posteriores a la subasta, y
el retiro de los bienes dentro de los cinco
dias habiles subsiguientes, en el horario
de 10 a 18 hs. Si no se efectta la cancela-
cion total del pago una vez transcurrido
el plazo establecido, la operacién caduca,
ello significa que el comprador pierde los
importes abonados en concepto de sena y
comisién, como asi también todo derecho
sobre aquello que le fuera adjudicado en
el curso del remate.

El comprador deberé retirar por propia
cuenta y cargo los lotes adquiridos. En
caso de no hacerlo, debera abonar por
cada dia de atraso un derecho de dep6-
sito que asciende al 1% del precio de ven-
ta. En todos los casos, una vez retirado
el lote, el comprador no tiene derecho a
reclamos sobre desperfectos, deterioros
o cualquier otro concepto.

2. Los lotes han sido exhibidos previa-
mente para que los potenciales oferentes
puedan inspeccionar las piezas antes de
presentar sus ofertas, a fin de determi-
nar su condicién, tamafio y constatar si
las mismas han sido reparadas o restau-
radas. No aceptando ademds responsa-
bilidad alguna por errores u omisiones
contenidos en el catilogo o cualquier
material complementario.

3. Subastas de arte Roldan se reserva el
derecho de retirar cualquier lote de la
venta, sin asumir por ello responsabili-
dad alguna.

— CONDICIONES “—

4. El martillero tendra todas las atribu-
ciones para resolver en el acto de la su-
basta cualquier duda o incidente que pu-
diera producirse, asi como fijar la escala
de ofertas, rechazar cualquier oferta que
no esté en relacién con el valor del lote
ofrecido y modificar el orden de la venta,
sin dar ninguna razon en cualquiera de
los casos.

GARANTIA DE
AUTENTICIDAD

Subastas de arte Roldan S.R.L extendera
a favor de cada comprador un certificado
garantizando la autenticidad de las obras
vendidas en este remate. Este documen-
to acreditara la autoria del creador de
la obra, tal como figura identificado en
el encabezamiento de la descripcion de
cada lote en este catalogo.

TERMINOS DE
LA GARANTIA

1. Subastas de arte Roldan S.R.L garanti-
za la autoria de cada lote por un periodo
de 5 afos desde la fecha de su adjudica-
cion, y exclusivamente al comprador ori-
ginal registrado en la venta.

2. En el supuesto de que la autoria fuera
incorrecta, se acuerda que la rescision
de la venta y la devolucion del precio de
compra pagado, se hara contra la corres-
pondiente devolucion de la obra en las
mismas condiciones que se encontraba
al momento de la subasta. Sustituyendo
este pago a cualquier otro recurso apli-
cable por ley, al cual renuncia expresa-
mente en este acto.

3. Subastas de arte Roldan S.R.Ltendra el
derecho a exigir que el comprador obten-
ga a su cuenta la opinién de dos peritos
reconocidos en la materia y aceptables
tanto para Roldan como para el compra-
dor.

4. Esta garantia es intransferible. Ello
significa que sus beneficios no podran
ser cedidos, y serdn solo aplicables al
comprador original que figure en nues-
tros registros. Quedan excluidos por
lo tanto los subsiguientes propietarios,
incluyendo herederos, sucesores, bene-
ficiarios o cesionarios que adquirieran
algin derecho sobre la pieza comprada.

5. Por el solo hecho de participar de la
subasta, se entiende que el comprador
conoce y acepta las condiciones de la
presente garantia.

Fig. [29]
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OFERTAS DE AUSENTES
(Escritas o Bajo sobre)

En caso de ser de su interés algin lote
de la subasta y no poder concurrir a la
misma, podra participar en igualdad de
condiciones a los postores que lo hagan
personalmente.

Su oferta serd presentada y resguardada
por Roldan bajo el siguiente tramite:
—Confeccionard un formulario con sus
datos personales, donde indicara el lote
de su interés, el monto de la oferta y la
fecha de realizacion.

—Adicionara en concepto de sena el 30%
de la oferta realizada que se adjuntard al
formulario antes indicado, ambos per-
maneceran guardados confidencialmen-
te hasta el momento de la subasta.

—Su oferta comenzara a formar parte de
la puja, representada por un funciona-
rio de Roldan que actuara en su nombre
como un postor mas y que accionara des-
de la base asignada en el catalogo al bien,
y en proporcién a los montos en que se
expresen el resto de los ofertantes.

—Si su oferta fuera igualada en la sala
tendrd prioridad, por haber sido formu-
lada con anterioridad.

—El precio de ventas se establecerd por
el resultado de la puja y no por el tope ex-
presado en el formulario por lo que po-
dra realizar su compra por este sistema
en una cifra menor al limite indicado.
—En caso de idénticas ofertas dejadas
por dos o méis compradores, la primer
oferta recibida por Roldan tendra prefe-
rencia sobre las otras.

—El rematador identificara desde el po-
dio las ofertas de ausentes como también
los encargos.

Este servicio es gratuito para el oferente
que decida su uso.

OFERTAS TELEFONICAS

Roldan también tomara ofertas telefo-
nicas de oferentes ausentes en la sala.
Para ello debera completar el formulario
de ofertas de ausentes y abonar el 30%
en concepto de sefia. Los arreglos para
realizar ofertas telefonicas deberdn ser
confirmados con un dia de anticipacién
a la subasta, con el responsable del de-
partamento “Reservas Ausentes”.

FORMAS DE PAGO

El pago de la obra podra realizarse dentro
de las 48 horas con uno de los siguientes
medios. Efectivo, cheque, transferencia
bancaria o depdsito en nuestra cuenta
bancaria. .

Condiciones de venta del catdlogo de Roldén para su venta de mayo de abril de 2021.
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CONDICIONES DE VENTA

A.B‘RDYDmuzaalcnmpmdnrmmhumhamudaﬂdehm&mﬁlumde pmamgumd&mmemmmlngopmm
pesiodo de CINCO ANOS, '-'d&mdncmm&slasesmmsreﬂasmmma]ﬁaph.cah]esaﬁtetema,a]eﬁacbnammpammalafamde
Veanrta da cada obra vendids de un Cerificado de Garantis firnada por las partes, donde se establacen todos los términes, condiciones v limites da
la misma.

Laos lotes descriptos en este catalogo seran ofrecidos para 1a venta por ARROYO REMATES SR L. (“ARROYO™) en nombre de los solicitantes
(Wendedores™).

A mencs que en el catalogo se indique lo confrario todas las obras sexan offecidas por ARROYO en su calidsd de agente del Vendedos.

Las CONDICIONES DE VENTA, el CERTIFICADO DE GARANTIA v todo otmo contenido de este catilogo estin sujetes a modificaciones a
través da nosificaciones o ammcios orzles a realizarse durante 1s subasta; que se convertiran mematcaments en parte de estas condicionss de
venm

Al realizar una oferts en 1a subasts personalments o medisnie un represensnte. por oferts escrity, telefonica u oros medios, el comprader acepta
estas Condiciones de Venta.

1. La vents se realiza al contado. El comprador debesa abonar en el acto 6. Las obmas seran enfregadss mma vez cancelado el valor total de las
de adquisicion el 20% de sefia v el 15% de comision en efectivo, con mismas. ARROYO no se responsabiliza por las obras no Tetiradas en
cheques de titulares de bancos da plaza o tarjetas de créditos o cualquisr términe pudiendo disponer de ellas con pérdids para el comprader de las
otro medio aceptado por la caza subastadora, quien de no cumplir e sumss que hubiera ahonado. El comprador se compromese a
adjudicatario con esta condicion puede dar por amlada la operacion ¥ abonar el zaldo de precio dentro de los mes (3) diss corridos desde Ia
53CaT, O 0o, Muevamente el articulo a la venta. fecha de la subasts. Para el caso de inonmplinents del pago en el plazo
estipulado ARROYO vio el VENDEDOE. a mu eleccion podran:

2. El mariillero tendra todas Las aimbuciones para resolver enel acto dala

subasta cualquier duda o incidente que pudiera producirse, fijar 1a A) Exigir del comprador el pago del precie total de la compra, v de los
escala de las ofertas, rechazsr las que considare no estan enrelscion con gastos adn:umstmnmrs, SEENIE, aln:lm:\ma_]es gastos ¥ honorarios, que
el precio que la casa haya establecido, modificar el orden de zalida, la pestion de cobro ocasione, con mas un 5% mensual sobre el 'sald.u

wvolver a sacar a la venta oualquisr lote en oferta hallaze, 0 no, adeudsdo hasta su efective pago, en caracter de clmsula penal.
generado alzuns dispata con el misme, Tetitar antes o despuss de La
subasta cualquier lote, todo elle sin necesidad de dar ninzuna B). Dar por rescindids la vents, reteniendo en caracter de
explicacion en cualquiera de los casos. indemnizacion compensatoria todos los pagos efemados por el

_ comprador; quedando liberados para disponer sin restriccion alzma de
3. Las obras seran subastadas en un orden fijade previamente, qgoe la pieza en cuestion. Ademas se considera que un comprador que haya
comesponds a su mumeracion correlativa en el catdlogo o en m listade inourmido en incomplimiento nos ha otorgzado wn derecho de garaniia real
adjunto lo quese aclarara previsments. sobre cnalquier olbjeto o dinere del mismo o bien que se le adends, que

2918 Sl MUSSITE POSesion.
4. ARROYO v el vendador aclaran que 1os lotes se venden en “al estado
en que se encuendran”. Los evenmales oferentes podran inspecciomar las 7. El comprador debera retitar por propia onenta v cargo todo lote
obras antes de presenmtar sus ofertas a fin de determinar su condicion, vendido antes de diez dias habiles desda 1a venta En caso de no hacerlo
tamAtio ¥ constatar &i las mismas han side reparadas o restmmadas, para debera shonar a partir de esa facha un recargo del %% mensual del
lo cual contaran con toda la colaboracion, apovo e mformacion de qua 52 precio de venta 3 partir del décimo dia posterior 2 1a venta v hasta el
disponza Por llo 1o se aceptard reclamacion almuna una vez adjudicads retire efective del lowe, esmbleciéndose un minimo del 8% del precico
la obra sobre el estado de la pieza o cualquier otra declaracion referente total de compra por cualquier lote retirsdo denmo de los 60 dias
a la descripcion de la misma o sntecedentes v referencias, excepto la posteriores a la fecha de venta, o podremios a nnesTs eleccion emviar la
garaniis de autenticidsd establecida para todas las obras de pinnea mercadesia sdquirida a un deposito publice o privado a coenta ¥ desgo
arzenting del comprador

5. Las obras podran salit a la venta con un valor basa que se indicard en 8. Rigen las nommas vigentes a la jurisdiccidn donde se realiza la
el catilogo, con mn esimado que refieja el rango de precics que La obra subasts a las cuales acept someterse &l comprador, en ningim caso
equivalente iene como minimo en el mercado y/o de acuerdo a datos  muestra respansabilidad hacia un comprador excederd el precie de
historices, o con la indicacion de que el precio debera ser consultado con compra efectivamente pagado

los Drirectores de la Subasta. El precio de venm esta exento del Impuesto

al Valor Agrezade, el que se aplicard solo sobre el 15% de comision.

El pago del zaldo del precio total y el redroe debe realizarse por el

comprador deatro de los es diss subsipuientas 2] da la Subast en
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Lz (zarantia de autenficidad de autoria mchiye todas las obras de arfistas argentines o Eﬂ::m;ams que tengan ¢ havan temido
actuacion en nuestro pais. Con el térmme autoria se hace refarencia al creador, el peniodo, o la fuente de crigen de las
obras. Se observa dicha descripeion en cada lote del catalogo, incluyendo las modificaciones cumumca.das en la sala por escrito u
oralmente. 51 la autoria fuera meotrecta, la venta sera re Jlamprequehnbnﬁdmmhaaﬂzmmhsmlsmmndlm
en que se encontrzba en al momento de la subasta. Este pago sustituye cuzlquier ofro reclamo al enal remuncia expresamente el
dor. Armroyo podra exigr que el comprador obtenga 2 su cuenta la opmion de dos peritos reconocidos en la matena y acepta-
mﬁiﬁm pam:i'u.m:r\ro como para el comprador. Eemgajmazsmnansﬁa?l% ser reclamada solo p-nrelm:mpndurm
heredero, beneficianos o cesionanos), siempre no lo mbiere vendido. M1 Amroye ni el vendedor seran responsables

pqrdmas re-exstentes v su TestaIacion 5813 A cargo del comprador. Las esculburas en bronce en que no se pueda determnar la
cann.dadfepmmsfundadas;ﬂmuﬁ'euda_»alaxmtadenﬂandaﬁlma fechay sdlod.eﬁm.d:.dﬂrﬂlosiub&m.smlapahbn orginal”,
Fig. [30]

Condiciones de venta del catdlogo de Arroyo para su venta de marzo de 2021.
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El catdlogo, ademas, se propone como texto que “juega” con su propia arquitectura. Lista los
componentes de un “ritual” a la vez que lo explicita y se convierte en parte. Articula la relacion
intertextual con otros ejemplares y se posiciona como representante del género, y gestiona el
vinculo con los lectores-usuarios previstos:

“Un texto no consiste simplemente en un efecto de sentido global o en la suma de los efectos de
sentido locales que produce, sino que esta construido segiin una maquina que regula en un nivel
mas profundo la arquitectura interna. En donde por “arquitectura interna” deberemos entender
no solo la organizacion del texto en si mismo, sino también la relaciéon entre modalidad de
produccion del texto y texto mismo, y la relacién entre texto y lector abstracto o empirico por él
previsto” (Calabrese 1993:29)

Este punto nos permite traer aqui algunas consideraciones sobre la cuestion del dispositivo
planteadas por Oscar Traversa (2014) en relacién con la “puesta en uso” del catalogo por parte de
ese lector-usuario definido. Si pensamos en el catdlogo en version on line que mencionabamos
anteriormente, los vinculos que se construyen en términos del dispositivo desde el modelo digital
a partir de la articulacion del recurso técnico (internet) con précticas sociales como visitar los sitios
de internet de las subastas o consultar el catdlogo desde la misma web suponen una masificacién
(al menos pretendida) de la audiencia en tanto la comunicaciéon no es personalizada ni vinculante.
Es decir, el recorrido virtual por ese formato de catdlogo no implica una visita previa o posterior a
la exposicion ni una participacion en el efectivo remate. En cambio, en el caso del catalogo impreso
las relaciones generadas a partir de su puesta en uso son personalizadas y altamente vinculantes:
el catélogo se envia por correo al comprador o concurrente asiduo o se vende al ptiblico en el marco
de la exposicion marcando una inclusion en cierto grupo exclusivo con sus centralidades y
periferias. “Vi el catdlogo”, entonces, no connota lo mismo que “tengo el catalogo”, que luego puede
desagregarse también en “me mandaron el catdlogo”. En todos los casos el hecho de tenerlo
implica un cambio de estado en el orden de lo simbdlico que no se verifica en el acto de mirar el
mismo listado desde la web o dejar de hacerlo. El texto en papel deviene un objeto de lujo en si
mismo que “soporta el desplazamiento del enunciado a la enunciacién” (Traversa 2001:240).

El mismo movimiento puede rastrearse también dirigido al propio mercado:

“En el mercado del arte catalogado, asi como en el del arte actual, se negocian “mercancias”
sumamente heterogéneas, con valores que van desde algunos miles a varios millones de euros. La
linea de divisién mas fuerte en la organizacion de las ventas (tanto en subastas como en el comercio
privado) se da entre obras anteriores al impresionismo y las obras impresionistas y modernas”
(Moulin 2012:17)

Anivel local, si bien no se admite una clasificacién como la que sefiala Moulin, existe una distincién
a partir de la efectiva existencia del catalogo impreso. Los espacios que lo producen son llamados
“de primera linea” mientras que las subastadoras que no cuentan con una versién impresa son
consideradas “de segunda linea”. Nuestro relevamiento de espacios considerd la existencia de esta
clasificacién en la practica y tomé como universo observable las firmas con produccién de catalogo.

81



Las contiendas del arte

2.3 SEGUNDA CONTIENDA: LA MUESTRA. LA CASA O LA GALERIA

La presencia del estandarte en la fachada o la vidriera iluminada con las obras a la vista anuncian
lo que sucede en el interior de los espacios: “Hoy exposicion”.

Fig. [31] ' ’ Fig. [32]

Fig. [33] © Fig.[34]
Fachada de la firma Galeria Arroyo Fachada de la firma Roldén
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La exposicion es la primera gran escenificacion de la subasta. Es el momento en el que las firmas
se presentan a si mismas a partir del modo en que sittian a los objetos en el espacio. Es la instancia
en la que la regularidad de la practica obligada de la exhibicion previa a la venta se convierte en
un “modo enunciativo” que relaciona el nombre de la subastadora con un estilo identificable: la
“casa” o la “galeria”.

Anteriormente sefialdbamos que los cuatro espacios de remate que se analizan en este trabajo
modelizan la diferencia que existe entre las subastadoras que ofrecen para la venta un universo de
objetos de tipos diferentes y aquellas que ponen a la venta objetos reconocibles como ejemplos de
bellas artes. Asi surgian los grupos “casa” y “galeria” que convocaban alternativamente uno y otro
caso. Pero no es simplemente la amplitud del rango de objetos propuestos para su comercializacién
lo que distingue a una u otra firma, sino el hecho de que aquellas que lidian con una variedad
mayor construyen la exposicién como si el espacio respondiera al interior de una vivienda modelo
del siglo XIX en tanto las restantes adoptan un formato similar al espacio de exhibicion de una
galeria estandar. Como deciamos en el segmento que reconstruye el recorrido histérico de las
subastas, la relacion estrecha entre la consolidacion de este tipo de venta y la dispersion de las
primeras colecciones parece explicar la pervivencia del habito de replicar un interior privado. Los
primeros remates tenian lugar en el domicilio del remitente, con cada pieza en el lugar que la
domesticidad le asignaba, y las firmas con mayor antigiiedad toman como estrategia prestigiante
el vinculo con esa instancia de la historia reconstruyendo hoy esos interiores que devienen
testimoniales de su vigencia en el tiempo. En cambio, las subastadoras fundadas més
recientemente legitiman su identidad desde una necesaria profesionalizaciéon en el proceso de
seleccion de un conjunto no predeterminado. Es decir, si antes las piezas conformaban un grupo
validado por la procedencia, circunstancia que ademas justificaba la presencia simultanea de un
6leo y un mueble, ahora ese conjunto se arma en funciéon de estandares de valoracion estética que
implican un trabajo de expertizaje. El espacio es donde se juegan estas diferencias. Las firmas mas
antiguas son residencias, “Hotel de ventas Nadn”, “casa Sarachaga”. Las restantes son galerias en
las que tienen lugar los remates y, tal como sefialamos en la Primera Parte de esta tesis, una de las
marcas caracteristicas de la galeria como espacio de ventas profesional es el descarte de la inclusion
de mobiliario en la exposicion de las obras de arte. Entonces, “con objetos” o “sin objetos”, no se
refiere simplemente a la extension de la oferta sino a la escena que se construye. “Casa” o “galeria”,
privado o publico, ambientacion o curaduria.3*

Veremos ahora cdmo se despliegan estas diferencias en las subastadoras seleccionadas siguiendo
nuestra propia guia de observables.

32 Nos parece interesante mencionar aqui que mientras que los representantes de las firmas que
nosotros incorporamos al conjunto “galeria” se refieren a la exposicion como “la colgada” e insisten
en presentarla como una muestra con cierto gesto curatorial en el que las obras mantienen
relaciones por autor, temética o estilo, las firmas de mayor antigiedad hacen referencia a la
“ambientacion” lograda y consultan con asesores externos. Un ejemplo de esto es la colaboracién
del interiorista Javier Iturrioz en las realizaciones de las exposiciones de Sarachaga.
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2.3.1 LA FACHADA

La primera superficie detectable en materia de espacio es la fachada. Limite entre el &mbito de lo
publico y lo privado, proponemos su observacién en tanto plano con marcas, “propiedades
encontradas en la superficie textual” que permiten reconstruir “operaciones siempre subyacentes”
(Veron [1987] 2004a:129) que nos permitan acercarnos a un primer nivel de tematizacion de la
identidad de los lugares. Na6n y Sarachaga son “casas” en las que se impone la privacidad de la
residencia particular a partir de muros que separan el adentro y el afuera y cuya identidad original
de vivienda se mantiene a partir de la preservacion de la arquitectura original.

7
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&

Fig.[35]
Fachada de la firma Saréchaga
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En el caso de Sarachaga, ubicada en la calle Juncal del barrio Recoleta, se advierte que las aberturas
que posibilitarian una visiéon del interior, la que se encuentra a la izquierda de la puerta y la que
se ubica por encima de la primera estan bloqueadas por un tabique pintado y por una persiana
cerrada respectivamente. El acceso es via un timbre estandar. Ademas de la eleccién del tono gris
del frente, las intervenciones visibles en la fachada que le aportan un sentido comercial al lugar
son la marquesina, el toldo y la placa, que reiteran el nombre de la subastadora, y el estandarte
que se ubica en el limite derecho del edificio y que no es visible en la toma. Este estandarte permite
que quienes circulan por la misma vereda y no pueden ver el frente completo registren también el
nombre de la firma al acercarse (esto se puede observar en la figura 32).

Fig. [36]
Fachada de la firma Nadn
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Fig. [37]
Continuacién de la fachada de la firma Nadn

La firma Naodn usa la fachada de su edificio como elemento importante del afianzamiento de su
identidad. Como indicaAbamos en la seccién que daba cuenta de su recorrido histérico, la casa lleva
adelante las subastas en este espacio de manera ininterrumpida desde 1946, momento en que
adquiere el petit hotel de la calle Guido en el barrio Recoleta. Se seleccioné la imagen del motivo
del capitel de las pilastras decorativas para reiterar en los estandartes, los catélogos, las boletas de
compras expedidas en el remate, la pagina web y las redes sociales asociando el apellido familiar
a una historia en el edificio que parece dar cuenta de la permanencia en el tiempo y habilitar los
discursos en torno a la solidez de la trayectoria.
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Fig.[38] Fig. [39]

Detalle del capitel de una de las pilastras Isologo de Nadn

para los estandartes, papeleria,

sitio web, Instagram, WhatsApp
y Facebook

86



Las contiendas del arte

Tal como ocurria con la fachada de Sarachaga, la visualizacion del interior esta bloqueada, en este
caso por cortinados en todas las ventanas, y la puerta de acceso permanece cerrada con timbre
para acceder. A excepcion del estandarte y una placa de bronce que al momento de tomar las
imagenes se habia removido temporariamente por limpieza, no hay intervenciones en el frente.
Incluso puede advertirse que el color original del material de construcciéon que simula la piedra
Paris se mantiene igual que en el edificio contiguo [figura 36].

Esta situacién comunicacional parece requerir de una lectura mas especializada o de un habito
adquirido. So6lo quien conoce las practicas sabe que la puerta esta cerrada pero que al tocar el
timbre se le permitird el acceso al espacio y que este no es un sitio residencial. El
“enmascaramiento”, solo descifrable desde el estandarte, es menos potente en el caso de
Saréachaga, que cubri6 el frente y los laterales de la fachada con el agregado insistente de elementos
que reiteran el nombre de la subastadora que delatan su identidad como “algo diferente” a una
casa particular.
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Fig. [40]
Fachada de Roldéan

En el caso de Roldan el limite entre el adentro y el afuera quedé relegado a su minima expresion.
Un acceso y un ventanal completamente vidriados permiten ver lo que ocurre en ese espacio
interior pero ya no privado. Incluso si el montaje supone la colocaciéon de tabiques para la
presentacion de las obras, la firma ubica aquellas que considera més relevantes de manera que
estas puedan verse desde la vereda. La herreria minima y el gran tamafio de la abertura no
contindan con la linea estilistica del edificio que se desarrolla por encima, pero tampoco contrasta
con su disefio y repite lo que ocurre con los locales comerciales del barrio, en este caso Retiro,
cuyas fachadas y accesos se resuelven con vidrio y herreria negra.
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La situaciéon comunicacional que construye Roldan resulta compleja. Por un lado, “transparenta”
su condicion de local comercial al posibilitar una visibilidad total desde el afuera. Sin embargo, en
el mismo gesto, prescinde de estandartes y de carteleria y “hace opaco” su reconocimiento. No son
claros para el caminante ocasional ni de qué tipo de local se trata (galeria, fundacién, casa de
subastas, etc.), ni cudl es. Una vez mas, solo quienes conozcan su identidad sabran de antemano
que el espacio ubicado en Juncal 743 es “Roldan moderno”, que simultaneamente alberga a
“Roldé&n subastas”.
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Fig. [41]

Fachada de Galeria Arroyo
Aligual que en el caso de la fachada de Roldan, Galeria Arroyo rompe con el linde interior-exterior
y lleva la exposicion hacia afuera a partir del uso del vidrio como elemento integrador de ambas
dimensiones. Esto activa los limites mismos de la “caja escenogréfica” en términos de Marita Soto
(2014) que adquiere un funcionamiento practico (el facil reconocimiento del lugar como un local
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comercial de arte) y estético: “dice algo” sobre el estilo exhibitivo de la firma y sefiala el gesto
valorativo hacia las obras. Presenta al espacio contenido como lugar de ventas y evidencia el nivel
del remate a partir de las obras que elige mostrar méas directamente ordenando el recorrido desde
afuera hacia adentro.

2.3.2 EL AMBIENTE

“Se trata de la apreciacion (de los rasgos aspectuales) del conjunto, més cercana a la sensaciéon y
que observa el efecto de lo que se ha dispuesto alli; es el resultado de la percepcién del espacio “de
un vistazo . Por ejemplo, cuando se dice cuando se dice “ambiente calido” o “frio”, “despejado” o
“cadtico’, ‘grande’ o ’pequefio” sin que necesariamente se encuentren relacionados con
caracteristicas puntuales o con las dimensiones “reales” de ese espacio se hace referencia a una
enunciacion espacial que resulta de la colaboracién de mdltiples operaciones” (Soto 2014:107)

El ambiente, entonces, como una “primera impresién”, como aquello que apela a lo sensorial
inmediato, previo a una racionalizaciéon del emplazamiento de los objetos y sus posibles relaciones.

Fig. [42]
Primera sala de la firma Nadn.
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Fig. [43]
Primer espacio en sala de la firma Sarachaga.
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Fig. [44]
Saloén principal de la firma Saradchaga.

El conjunto “casa” organiza sus operaciones en torno a la ficcion de una domesticidad. Se nos
invita a una escena en la que las figuras parecen remitir a una cotidianidad privada a la que se

accede casi como intruso en un universo personal.
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“El espacio cotidiano sometido a la observacion es aquel que queda delimitado por muros (en
general paredes o algin otro elemento que pueda cumplir esa funcién) y techos que se articulan
conformando un continente -cubo, caja- en el que se ubican distintos tipos de objetos -muebles,
objetos decorativos, objetos funcionales, dispositivos de iluminacién, aberturas. Es, por lo tanto, el
escenario que contiene actores, acciones y formas, definiéndolos en su ubicacién y definiéndose
por ellos. Sefiala el lugar de las cosas y el lugar entre ellas, describiendo la distancia entre las cosas
y los seres. El espacio como continente y contenido act@ia en conjunto como soporte de las
operaciones estéticas reconstruidas a partir de los operadores -resultados- observados en dicho
soporte”. (Soto 2014:106-107)

La definicién de Marita Soto nos resulta interesante en tanto advertimos en el gesto de adecuar los
espacios a interiores privados una necesaria simulaciéon de la préctica diaria de hacer convivir lo
artistico con lo cotidiano. Es decir, llevar a un mismo plano de contemplaciéon una obra de arte u
“objeto estético intencional” (Genette 1997:10) y “artefactos con posible efecto estético” (Genette
1997:10) pero con valor de un uso supuestamente diario. Esa gestualidad instala una ficcién “de
primera impresién” segtn la cual los objetos se dispersan en funcién de un gusto particular que
conjuga estética con utilidad y enmascara el hecho de que toda utilidad ha sido llevada a un grado
cero. Asi, en lugar de estar exhibidos desde estructuras que faciliten su visualizacion, las arafas
estan colgadas, los objetos decorativos se ubicaron sobre los muebles, los cuadros se instalaron en
los muros y las alfombras se situaron en el suelo. Es la propia relacién intertextual de esos objetos
con los mecanismos de exposicion la que contradice la simulacion: las luminarias y apliques son
acompafiados por la iluminacién general de la sala, los cuadros son presentados sobre cortinas
cerradas que ofician de paredes y todos los objetos son acompanados por una etiqueta que
consigna el nimero que los registra en el catalogo [figuras 45y 46].

N Nl N g j :’,“’Sﬁ.&‘\*
Fig. [45] Fig. [46]
Detalle de la sala de exposicién de Nadn Detalle de la sala de exposicién de Sardchaga
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Otro punto importante de la definicion de Soto se relaciona con la reconstruccién de las
operaciones estéticas a partir de los resultados observados en las superficies. En términos de Eliseo
Veron, (las) “operaciones se reconstruyen (o postulan) a partir de marcas presentes en la materia
significante. Con otras palabras, estas operaciones son siempre subyacentes, reconstruidas a partir
de marcas inscritas en la superficie material” (Verén [1987] 2004a:129) En el caso de nuestras
“casas”, el resultado detectable en la superficie supone una interseccién entre la organizacion del
espacio como sala de estar, comedor o escritorio, y la claridad del dato que indica su situacién de
venta. Esto es, los cuadros pueden estar detras de muebles y objetos decorativos que interrumpan
su visualizacion porque asi “estarian colgados” en un interior convencional, pero las etiquetas con
el namero de registro de catalogo seran facilmente detectables en todos los casos. Podemos
encontrar un buen ejemplo de este movimiento de entrada y salida de la ficcién a partir del
funcionamiento de las alfombras. Segiin Marita Soto (2014), quien atiende a las reflexiones de
Goodman, Genette y Schaeffer, en la cotidianidad conviven diferentes objetos que ponen en juego
determinados tipos de funcion estética. Entre ellos menciona a aquellos “artefactos funcionales en
los que se suma una funcion estética (intencional)” (Soto 2014:122) como los objetos de disefio. En
el caso de las alfombras, piezas decorativas cuya valoracién cambia segin su procedencia,
antigtiedad, tipo de materiales y confeccién, se mantiene inalterada la funcién estética activada por
el actor privado (su ubicacién en un determinado espacio) pero se le asigna un valor utilitario
especifico: en el marco de la exposicién funcionan como bases sobre las que se desarrollan
fragmentos de escenas y orientan la circulacién del piblico que camina entre esos microescenarios
construidos. Nuevamente, se ficcionaliza un pequeno boureau o se arma un breve tocador para
inmediatamente salir de escena y continuar el recorrido delimitado [figura 47].

Fig. [47]
Panoramica del saléon denominado “patio” en la exposicién de Nadn.
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Resulta aqui oportuna una consideracién en relacién con la cuestion del estilo. Steimberg lo
entiende como referido a “propiedades que permiten advertir una cierta condiciéon de unidad en
la factura de una variedad de objetos o comportamientos sociales” (Steimberg [1993] 2013: 60-
61). Soto (2014) problematiza la articulacién entre el funcionamiento del estilo, en términos de su
caracter homogeneizador y la posibilidad de establecer algunas dimensiones del término
relacionadas con la historia del arte y sus periodizaciones, cierto modo de vida vinculado (aunque
no exclusivamente) a la pertenencia socio-cultural y al estilo de época. Y sefiala:

“En las estéticas de la vida cotidiana se escenifica una combinatoria de las dimensiones del estilo
[...] Si el peso recayera sobre el estilo de época, el espacio adoptaria una modalidad “catalogo’, es
decir, un escenario que muestra las modas y las tendencias y que, por lo tanto, implica un
borramiento de las huellas de un enunciador singular. Se atenuarian, en este caso, los rasgos del
estilo individual tendiendo a un grado cero marcado por las convenciones de época” (Soto 2014:

175-176)

Nos parece importante esta reflexion de la autora porque para lograr un efecto de interior privado
se debe construir primero un usuario que se apropia de un espacio organizado pero que luego es
desplazado por el peso del propio escenario que reenvia al visitante a un estilo anterior. Se trata
mas de ambientar “como si” se tratara de un salén de finales del siglo XIX y comienzos de XX que
de simular estar “dentro de la casa de alguien”. Y lo mismo se mantiene en las exposiciones que
presentan objetos de una procedencia especifica, es decir, en los casos en que hay un sujeto
personalizable. La ficcién no se encuadra alli en el intento de replicar la vivienda del coleccionista
sino en compartir su intimidad a través de las piezas que constituian su universo particular.

La cuestion del estilo de época también puede aplicarse al analisis de los espacios que componen
el segmento “galeria”.
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Fig. [48]
Vista de sala de la exposicion de Roldan.

Roldén presenta su espacio a la manera de “cubo blanco”, esto es, de acuerdo con la idea de
extraccion de la arquitectura de la escena para una mejor relaciéon entre la obra y el espectador. 33
Esa transparencia del vidrio que menciondbamos en el anélisis de la fachada parece continuar

3 En 1986 el artista y critico irlandés Brian O’Doherty publicé “Inside the White cube” una
compilacion de cuatro ensayos presentados entre 1976y 1981 en la revista Artforum en los que
proponia esta modalidad de exposicion.

95



Las contiendas del arte

como gesto desde la “levedad” de los muros y soportes que se invisibilizan para evitar cualquier
intervencion en la experiencia del ptblico. No existe ninguna variacion del color ni de textura en
toda la “caja”, incluidas las luminarias del techo y sus soportes que también estan revestidos con
pintura blanca y transmiten una “tonalidad fria” y homogénea en toda la superficie. Asimismo, el
planteo del montaje permite advertir una preeminencia de la linea horizontal media en la
presentacion de las obras, sutilmente interrumpida por agrupaciones de piezas que presentan
ciertas equivalencias que permiten “mover” la horizontalidad [figura 49]

Representacion grafica Panel correspondiente al superior en la representacién gréfica
de la exposicién de Roldén. de la figura 48.

Resulta esta una presentacion “modernizada” del espacio de exposicion tradicional de las
subastadoras, incluida la propia Roldan, que de acuerdo con lo investigado también exponia los
objetos modelizando interiores domésticos.
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Usamos la expresion modernizada siguiendo el par “modernizar/tradicionalizar” propuesto por
Soto (2014):

Se utiliza el par modernizar/tradicionalizar para indicar cierto conjunto de efectos generales de los
ambientes, altamente convencionalizados, que resultan de un conjunto de operaciones
(combinacién de colores, materiales, texturas, repertorios formales) y en los que parece funcionar
una intertextualidad diversa y extendida que los clasifica como grandes genéricos, sin pretensiones
de rigor [...] Tanto el efecto “tradicional” como el “moderno” puede resolverse de diversas maneras
ya que sefialan de manera imprecisa y abarcativa, s6lo un modo que incluye diversos estilos (Soto

2014:157)

Podemos advertir la “puesta en uso” del binomio a partir de una comparacién con el tipo de
montaje empleado por Galeria Arroyo.

Fig. [51]
Vista de sala de la exposicion de Galeria Arroyo.

Al igual que en Roldan, en Galeria Arroyo no existen colores, texturas o elementos en sala que
rompan con la propuesta del “cubo blanco”. Incluso las luminarias y la tonalidad de la alfombra
que reviste el suelo acompafan la idea de no alterar con detalles externos la contemplacién de las
obras. Sin embargo, el efecto de “limpieza” en el sentido de despojamiento sefialado por Soto
(2014) que logra Roldén es sustituido por el gesto de “tradicionalizar” en tanto se sigue un montaje
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usado en periodos anteriores que privilegia la version “muestrario” de las exposiciones. Y si bien
puede advertirse una cierta tendencia a agrupar siguiendo patrones de color, forma o técnica (en
la figura 51 pueden advertirse los agrupamientos de obras monocromas y la reunién de acrilicos
de color de gran tamaiio) lo que domina el espacio es el modelo de galeria anterior a la segunda
mitad del siglo XX.

La distribucion de los objetos en los espacios y su presentacion desde las fachadas (en los casos de
las galerias) suponen sin excepcion la operacion de ordenar los cuerpos, es decir, articularlos de
manera logica siguiendo una pauta determinada de antemano. En el caso de las subastadoras, esa
retdrica esta vinculada con los procesos de asignacion de valor de cada uno de los elementos que
compondran la venta y su ubicacién en la muestra le “resuelve” la cuestion al visitante de manera
rapida. En términos de Soto “el ordenamiento implica una clasificacién que como resultado crea
la cualidad de espacio previsible y superpone un efecto de funcionalidad” (Soto 2014: 143). Desde
nuestros observables, la jerarquizacién como “uno de los efectos posibles de la operacion ordenar”
(Soto 2014:143) que se juega en la puesta en el espacio de los objetos y que se codifica en un
incremento de su valor en funcién de su cercania o lejania con la fachada en el caso de las “galerias”
0 su presentacion en los salones principales escenificados en las “casas”, da cuenta de una
interrelacién con lo argumentativo que justifica ese lugar y no otro para ese objeto y no otro.

Como ultimo comentario podemos agregar que la diferenciacién de los usos del espacio por parte
de ambos grupos propuestos coincide, desde una posicién metatextual, con lo sefialado por Oscar
Steimberg y Oscar Traversa (1997) en relaciéon con su preocupacién por evitar las descripciones
homogéneas que pueden emerger a partir de la nocién de estilo de época. “La totalizaciéon de la
cultura como objeto se constituye a través de una abstraccion que oculta la irreductibilidad de las
colisiones estilisticas, buscando totalidades (primero continuidades) donde no puede haberla”
(Steimberg y Traversa 1997:28). Vemos en las variaciones enunciativas de los cuatro casos
analizados, incluyendo el analisis previo del catdlogo, un desvio que pretende romper la
continuidad para instalar particulares modos de hacer dentro de los estilos ya reconocidos.
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2.4 CASI UNA CONTIENDA: LA NACION. IRSE O QUEDARSE

El desarrollo de este trabajo se vio atravesado por los cambios que las medidas de aislamiento y
prevision del COVID-19 impusieron en muchas de las practicas desarrolladas por las subastas. La
necesidad de incluir el componente digital como parte de los procesos de comunicacion, difusion
e incluso de venta abri6 para los diferentes espacios una forma de contacto con el puiblico poco
explorada hasta entonces. Uno de los casos més contundentes en este sentido fue el de la
sustitucion del aviso publicitario dominical en el diario La Nacién por su sucedaneo en las redes
sociales en la gran mayoria de los casos analizados.

Una de las practicas mas consolidadas dentro de las estrategias de comunicacién de las casas de
subastas fue siempre la publicacién de avisos en el diario La Nacién. En su ediciéon del domingo,
este periddico cuenta con una secciéon dedicada a los remates que se divide en dos grandes grupos:
“Hacienda”, que compone la mayoria del segmento, y “Arte & Antigiiedades”, espacio en el que se
publicitan el dia de la inauguracién de la exposicion de la futura venta y la fecha de la efectiva
subasta con una antelaciéon minima de un mes. Si bien existen variaciones en los procedimientos
de las casas®4, el seguimiento de los anuncios nos permitié advertir una estandarizacién en la
recurrencia a la publicidad del domingo que funcionaba como la gran “vidriera” de las propuestas
de los diferentes espacios. Para observar esta instancia, que considerdbamos relevante para el
analisis integral de esa “gestion del contacto” que la subasta pone en acto desde sus diferentes
estrategias de comunicacién, disefiamos un procedimiento de rastreo de los avisos
correspondientes a los anuncios de los remates que ya habiamos seleccionado como corpus de
trabajo (es decir, los de inicio de la temporada 2021 en los cuatro espacios muestra) prestando
especial atencién a las variables determinadas en nuestra grilla de trabajo como lugares de
emergencia de diferencias estilisticas: ubicacién en pagina, diagramacion, presencia de imagenes,
lugar del logo y tipografia. También considerabamos como variables de atencion la seleccion de la
informacion que se difundiria centrando prioritariamente nuestro estudio en los siguientes datos:

e Dias y horarios del remate, porque son las casas de subastas que abarcan un conjunto de
objetos mas amplio las que extienden las jornadas de venta. Es decir, un aviso en el que se
anuncia una venta de tres jornadas de duraciéon presupone un modelo de espacio tipo
“casa” (segln nuestra propuesta) aun cuando no se especifiquen las especies de los lotes
que compondran el remate.

e Descripcion de los lotes, porque el epigrafe con el que invariablemente se acompaiia la
imagen o las imé4genes que integran el aviso funcionan como una minima ficha técnica en
la que se refuerzan dos datos que se vinculan con nociones relevantes para nuestro estudio:
la autoria de las piezas (desde el sujeto que firma hasta la fabrica que sella) y su

3 | as diferencias entre los tipos de avisos no conforman un surtido estable, pero pueden advertirse
tres variantes adicionales al anuncio del domingo: el aviso de apertura de recepcidn de piezas para
la venta, el de pronta inauguracién de la exposicion, el aviso del cierre de la muestra (que suele
publicarse en la edicién de La Nacidn correspondiente al Gltimo dia de la exposicion) y el aviso del
remate en el dia en que comienza y sucedaneos.
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procedencia, ambas cuestiones que se relacionan desde lo discursivo con la singularidad
obligadamente evidente en los lotes subastables.

Sin embargo, cuando las cuatro subastadoras tomadas para esta tesis comenzaron a difundir sus
respectivas exposiciones y ventas de 2021 sustituyeron la implementacion del aviso por tres
soportes alternativos: el anuncio en pagina web, la presencia en redes sociales, especialmente
Instagram, y el envio de mensajes a individuos integrantes de un distribuidor que recibian por
mail o por WhatsApp la invitacién a la exposiciéon y la informaciéon de la venta. Es decir, una
publicidad genérica y “para la mayoria” que intentaba reponer la masividad de un periédico de
largo alcance, y una informacién “para la minoria”, modulada por la personalizacién del envio:
una invitacién y un anuncio sélo para aquellos ingresados en cierto listado de difusion. El inico
espacio que atn con la implementacion de la tecnologia mantuvo la practica del aviso en papel fue
Sarachaga. Reconstruimos a continuacion su surtido de publicaciones.
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Fig.[52]

Seccién “Remates” de la edicién del domingo 18/04/2021
y detalle del anuncio publicado por Saradchaga.

Pintura argentina y europea, plateria europea y colonial, muebles,
esculturas, marmoles, porcelanas, tapicerias y objetos de arte.

JUNCAL 1248 | TEL.: 4812-8424 | 4814-2591
WWW.SARACHAGA.COM.AR
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Seccién "Remates” de la edicion del domingo 9/05/2021
y detalle del anuncio publicado por Sarachaga.
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Seccién” Remates” de la edicién del domingo 16/05/2021

y detalle del anuncio publicado por Sarachaga.
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Fig. [55]
Seccién "Economia” de la edicion del martes 18/05/2021
y detalle del anuncio publicado por Sarachaga.

El trayecto muestra una curva campana en la que la firma presenta los datos basicos a publicitar
siempre en el mismo orden: el logo de la subastadora a la izquierda sefialando el evento a su
derecha (recepcion, exposicion o remate), el momento en que tendra lugar y los medios de
contacto con la “casa”, con la presencia invariable de su direcciones fisica y electrénica. Sin
embargo, a pesar de la regularidad en la construccion grafica, luego enriquecida por la insercién
de imagenes y sus correspondientes epigrafes, las caracteristicas discursivas varian entre uno y
otro modelo. En el caso del aviso de recepcion de piezas [figura 52], la subastadora llama al pblico
general a “proponerle a Sarachaga” obras de arte y objetos de artes decorativas susceptibles de ser
expuestos y vendidos en el marco de una subasta que los avalara en su singularidad. A su vez, esto
sefiala la ausencia de una coleccién que marque la procedencia de un universo ya establecido y
hace recaer el peso de la valoracion de las piezas y el armado del conjunto en el expertizaje del
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cuerpo de profesionales de la firma. Es interesante sefialar que parece existir cierta jerarquia en lo
atinente a la construcciéon de esa valoracion de las piezas. El rubro “pintura argentina” es el
primero en mencionarse seguido luego por “pintura europea”. En cambio, “plateria europea”
antecede a la de tipo “colonial”. Esto sefiala, al menos, dos cuestiones: la primera de ellas es que
mientras el arte pictérico argentino es mas requerido por la firma que el internacional, lo cual a
su vez permite suponer un mayor requerimiento por parte del mercado en el mismo sentido en el
que también se desplazaba el interés de lo europeo en pos del hacer local en el decurso histdrico
del gusto nacional, la plateria europea (sin distincion estilistica ni temporal) supone un mayor
interés que la colonial, més dificil de peritar y con menos posibilidades de establecer su correcta
datacion3s. Es decir, el establecimiento de rangos, la valoracién, encastra con aspectos muy
concretos vinculados a la demanda y el expertizaje. Por otro lado, “pintura argentina” no admite
su inclusién en colectivos mas amplios, como sucede con los genéricos “europea” y “colonial”, y se
amplifica enunciativamente ante la falta de mencién del origen en el resto de los objetos
convocados. Podriamos decir que el nivel valorativo queda subsumido bajo el nivel operativo del
anuncio, aunque no se descarte. Y este doble andarivel se repite en la publicidad del dia de la venta
[figura 55] que funciona como Gltimo recordatorio del comienzo del ciclo de remates y especifica
la virtualidad del evento. En este caso, nos parece importante el componente “paratextual” de la
pagina del diario. Al no tratarse de la edicién del domingo sino del martes 18, primera de las tres
jornadas de venta, La Nacién ubica al anuncio en la secciéon “Economia” en lugar de instalarlo como
posible apartado de “Cultura”, circunstancia que otra vez nos conduce a la fluctuante y compleja
relacion entre el aspecto intangible e inabarcable que los discursos sobre la obra de arte (y por
extension que los objetos con cierta artisticidad comportan) despliegan, y un costado comercial
tipificado segiin estandares cuantificables. Asi, entrando y saliendo del texto, “industria”, “crédito”,
“fusiéon” y la contundente “negocios” interactian con la presentaciéon de la venta de Sarachaga
haciendo pregnante su marca comercial, pero la presencia separada del anuncio, su inclusién en
un recuadro que es presentado, antecedido por un titulo y un subtitulo que el diario le asigna
diferenciandolo de la publicidad inferior que carece de cualquier minima introduccion, la variacién
en la tipografia de esa titulaciéon (distinta de la estandarizada para las noticias, pero también
diversa de la institucional para avisos generales y clasificados) construyen una diferencia en la
presentaciéon que parece querer restituir cierta retérica de lo especial en tanto no se trata de
cualquier intercambio comercial.

En cuanto al caso de los avisos que sefialan la pronta apertura o la efectiva inauguracién de la
exposicion [figuras 53 y 54 respectivamente] observamos que se adicionan imégenes que operan
como representantes de esa exposiciéon anunciada, como sinécdoques de la muestra, pero que
comportan, ademas, particularidades en la propuesta de intercambio. La figura 53 muestra el uso
de una imagen de Antonio Berni para ilustrar el contenido del futuro remate y el nivel de la venta.
Al mismo tiempo, la imagen apela a un receptor altamente generalizado: es probable que la obra
atraiga simultaneamente a un publico tradicional (en tanto se trata de un tema clasico como lo es
la campesina en su domesticidad), asi como a una audiencia méas contemporanea atenta a las
variaciones en el tratamiento de la figuracién propias del autor. Una obra para “entendidos” en
ambos bordes de la demanda presentada para aficionados, acompafiada por un epigrafe que no se

% El dato fue aportado por el musedlogo y experto en patrimonio Juan José Ganduglia,
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conforma con explicitar el dato técnico necesario para su ponderacién monetaria (desde la
consignacion de las medidas hasta la confirmacién de la presencia de la firma) sino que también
aporta el nombre del artista y sus datos liminares. Asi se convoca al “ptiblico general” en su mas
amplio espectro.

La figura 54, en cambio, muestra que el desarrollo del aviso esta atravesado por otro tipo de
intertextualidad. Aqui la obra de Berni fue desplazada de la centralidad y acompana al muestrario
de imagenes que componen el repertorio clasico de firmas reconocidas del arte argentino. El
aspecto mas actual de la biografia artistica de Berni se atenta desde la tematica de la pieza, que
ahora acompafia como representante del género “retrato” al género “paisaje” y al género
“autorretrato” personalizados por Quinquela y Fader. Este hecho también sefiala la estrecha
vinculacion entre las operatorias puestas en marcha desde el catdlogo y la exposicion, y como la
cuestion del valor atraviesa todas las instancias. La obra de Antonio Berni constituye la pieza mas
cara del remate relevado y es la elegida como primera imagen para la publicidad de la exposicion.
Pero la obra mas valorada de la venta es el 6leo de Quinquela, que desplaza a la pieza de Berni en
el anuncio, ocupa la portada del catdlogo correspondiente [figura 16] y se ubica en el sal6n
principal de la exposicion [figura 44]. En este caso, esa valoraciéon descansa prioritariamente en la
escasez. Mientras que desde 1982 a la fecha se registraron ventas de 61 figuras de Antonio Berni y
119 obras de la década a la que corresponde el ejemplo, momento en que trabaja asiduamente con
motivos del interior del pais, so6lo aparecieron para la venta g obras de Quinquela con el tema de
la inundacién en La Boca, siendo 6 de ellas aguafuertes, 2 lapices y un oOleo (Fuente:
CONSULTART |dgb). En este caso, la escasez ligada a una rareza que sin embargo no atenta contra
los rasgos reconocibles del hacer de Quinquela promueve a la pieza como la mas relevante de la
venta aun cuando su cotizacion de base se ubique por debajo del estimado inicial de Berni. Y
también para insistir en la interrelacion entre las diferentes operatorias de contacto sefialamos
que la publicidad indica la virtualidad del remate pero enfatiza la presencialidad de la exposicion:
presenta dos veces la direccion de la firma (debajo del texto “Hoy exposicion” y en su habitual
posicion en el extremo inferior izquierdo) y agrega la necesidad de solicitar turnos para hacer
efectivo el cumplimiento del protocolo de visita implementado a partir de la pandemia.

Una ultima referencia a la cuestion de los avisos en el diario La Nacién es para la firma Naén. En
el extremo inferior derecho de la figura 54 puede advertirse la publicacién de la firma en esa
ediciéon dominical. La ampliamos a continuacion.

Naon
VENTA ESPECIAL DE MAYO
Exposicidn a partir del Martes 18
del0al3yde14al8 hs.

www.naon.com

sido L TES 48 G685 AHL3- 4945 45

Fig. [56]
Seccién” Remates” de la edicion del domingo 16/05/2021
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y detalle del anuncio publicado por Naén.

Como deciamos, solo Sarachaga mantuvo la préactica de anunciar en prensa las sucesivas instancias
de recepcion, exposicién y venta. Naén, que a partir de las restricciones sanitarias discontinu6 los
remates y optd por un sistema de venta directa ya explicitado previamente, mantuvo sus anuncios
en la edicién del domingo informando la futura concrecién de la venta y los datos bésicos del inicio
de la exposicion presencial, texto que cubre la mayor parte de la superficie de la publicidad. No
obstante, esas publicaciones no fueron sistematicas ni reiteradas como en el caso de la firma
anteriormente analizada, circunstancia que parece indicar cierta fidelidad con la practica sin la
rigurosidad anterior. Esta casa optd por presentar sus ventas desde su pagina web, Instagram y
un sistema de mails con notificaciones dirigidas a su distribuidor.

Mostramos a continuacion la notificacién correspondiente a la venta de inicio de temporada 2021
a la que alude la figura 56.

Venta Especial de Mayo 2021
Incluye Coleccion Nicolas GARCIA URIBURU

y Biblioteca Gaby SALOMON.

Exposicién permanente a partir del Martes 18
de lunes a viernes de 10 a 13 y de 14 a 18 hs
en nuestros salones de Guido 1785

Durante los 5 primeros dias, solo se admitiran ofertas bajo sobre,
que se aceptaran hasta el Lunes 24 de Mayo a las 18 hs,
cuando se abriran los sobres y se adjudicaran los lotes al mejor postor.

A partir del Jueves 27 continuaremos la exposicion hasta el Viernes 4 de Junio
con la metodologia de venta directa y a precio fijo.

Puede ver fotos y descripciones de los principales lotes en venta en:
: http://www.na
on.com
Teléfono o WhatsApp: +54 11 4811-1685

email: info(@naon.com

Fig.[57]
Anuncio digital de la firma Nadn para su remate de mayo de 2021
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Como vemos, la casa mantiene la cadena de informacioén planteada para los anuncios en papel y
agrega una breve guia de instrucciones para la nueva modalidad de venta necesaria para un
publico asiduo a las subastas, pero poco acostumbrado a esta tipologia. Paralelamente, la via de
contacto elegida desplaza al publico general que solo puede enterarse de la subasta de Naén desde
la visita al sitio web o su seguimiento en Instagram o Facebook.

En el caso de nuestro segmento “galerias”, la presencia en papel se vio interrumpida
definitivamente. Ambos espacios comenzaron a publicitar sus subastas desde el sitio web y las
redes sociales desplegando un repertorio de imagenes y textos que no conformaron un observable
estable. No obstante, advertimos en las diversas formas de “gestiéon de contacto” adoptadas, la
profundizacién en la tematizacion de la conformaciéon de grupos de privilegio cuya exclusividad se
define antes de la venta: si La Nacién llamaba a un ptblico general a formar parte de la subasta
ecualizando la convocatoria, ahora es el acceso a la informacién el que marca la diferencia entre
propios y ajenos, habitués y novatos, invitados y visitantes.
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CONSIDERACIONES FINALES
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En esta dltima parte retomaremos las discusiones abiertas en torno a los objetivos planteados a lo
largo del trabajo. Comenzaremos por la cuestion de modelizacién de las operaciones de las casas
de subastas como dispositivos de producciéon de discursos intermediarios en la relacién obra-
espectador/mercancia compleja-consumidor.

Nunca me pongo nerviosa en la subasta misma dice (Amy Cappellazzo). A esta altura ya hicimos
lo peor del trabajo. Nos pasamos un ochenta por ciento del tiempo recibiendo cosas maravillosas
para vender y el otro veinte por ciento organizando a los compradores. La clave es conseguir
buenas obras. Cada vez mas, tenemos que recordarles a los clientes que si convirtieran en activo
circulante alguna de las obras que tienen en sus paredes, podria llegar a valer mas que la casa
entera. (Thornton 2008:35)

La frase expresada por Cappellazzo en didlogo con Thornton pone de relieve el trabajo previo que
las subastas llevan a cabo con anterioridad a la instancia de la venta, situacién que se replica a
nivel local. Esa recepcion de obras susceptibles de ser elegidas y luego comercializadas inaugura
una serie de operatorias en las que el valor se construye antes de la efectiva transaccion.

Los miembros del equipo de una casa de subastas son también los mas propensos, dentro del
mundo del arte, a evocar nociones romanticas tales como la de “genio” y “obra maestra’ como
parte de su retérica de venta (Thornton 2008:23)

La cita alude al analisis que la autora realiza del ensayo de venta de Christopher Burge, en ese
entonces principal subastador de la sede de Nueva York de la firma Christie"s. Puede advertirse
en la discursividad y la actuacion casi performatica de los martilleros al frente del remate una
evocacion asidua a nociones cercanas a la tradicién académica. El uso frecuente de “obra maestra”,
que supone una excepcionalidad “agregada” a esa irrepetibilidad propia de la pieza; el despliegue
de una biografia artistica que destaque a la obra como parte importante de un periodo estilistico;
la apelacion a cierta “rareza” tematica o estilistica que habilita la asociacion directa con la cuestién
de la escasez. En el caso de las artes decorativas es de uso reiterado la adjetivacion de la técnica o
de los materiales entroncando el resultado final con el saber del artesanado “bien ejecutado”. Sin
embargo, al momento de su presentacién en la tarima las obras ya cuentan con antecedentes
argumentativos que el ptblico conoce al integrar la platea. “Ya se sabe”, en este final del recorrido,
cudles son los lotes mas valorados de la venta. La construccién de ese “se sabe” es materia de las
instancias previas que en esta investigacion hemos tratado como discursos intermediarios.
Retomamos de manera sucinta el ejemplo de las operatorias desplegadas por la firma Sarachaga,
por ser este espacio el que mantuvo la relacién mas préxima con las practicas desarrolladas con
anterioridad a la pandemia. El domingo 16 de mayo se publica en La Nacién el anuncio de la
vigencia de la exposicion correspondiente al remate organizado para ese mes [figura 54]. Alli se
reproducen las imagenes de las obras de Berni, Quinquela y Fader, que tal como sefialabamos en
el andlisis del punto 2.4 adquieren un comportamiento sinecddtico en tanto devienen
“representantes” de la venta. Es decir, se propone que tanto el publico general del diario como
aquel que especificamente busque los avisos de las subastas asocie a la proxima venta de Sarachaga
con los lotes reproducidos. Vemos aqui el primer gesto ptiblico de ese proceso de construccién de
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valor, que se incrementa a partir de la articulacién entre las practicas: la imagen de la obra de
Quinquela reproducida de manera central en La Nacion tiene un correlato con el catalogo editado
que la ubica en su portada [figura 16] y con la exposicién, que la presenta en el centro del salén
principal [figura 44]. Entonces, al momento de su salida a la venta y al margen de la presentacion
con la que el subastador la proponga para esa venta, la obra ya particip6 de tres instancias de
“trafico simbdlico™3® en las que se aseverd una determinada relevancia que convoca a una adhesion
colectiva. Asi, el “decimos que” manifestado por la firma en instancias diacrénicas convoca a una
comunidad que se reconoce en un “sabemos que” al momento de la venta, que no solo connota
una informacién adquirida sino un sentido de pertenencia social. Este punto nos permite volver
sobre otro de nuestros objetivos iniciales, el despliegue de estereotipos teméticos recurrentes, por
ser esta cuestion uno de ellos. Los consignamos aqui:

1) La conformacién de una comunidad de pertenencia.

Como sefaldbamos, la apelacion a un “nosotros” es una estrategia sostenida por la totalidad
de los espacios que se articula, tanto previa como posteriormente, en torno a la instancia
expositiva. Un primer “nosotros” se despliega a partir de la organizacion de la inauguracion,
evento al que se invita especialmente a un publico seleccionado, que desde entonces se
distingue del publico general que se inform¢ de la apertura de la exposicién a través del
anuncio dominical en el diario La Nacion. Pertenecer a los distribuidores de las firmas y recibir
el aviso personalizado por correo electrénico o WhatsApp supone una convocatoria exclusiva
en la que el “nosotros” de las subastas se hace extensivo a ese colectivo que ahora constituye
el “publico de las subastas”. A su vez, ese publico singular se reconoce como tal a partir de su
efectiva presencia en la inauguracion a la que fue invitado especificamente o en la posterior
visita a la exposicién por medio del catalogo impreso. Acudir a la muestra “con catalogo en
mano” supone una diferencia con ese otro publico general que llega con las manos vacias y
no cuenta con un ejemplar anticipado. Finalmente, ese publico singularizado vuelve a
encontrarse en la instancia de la venta, momento en que el colectivo “ya sabe” cuales son las
principales argumentaciones sobre las obras més destacadas del remate porque fue
convocado a participar de todas las instancias intermediarias en las que esas argumentaciones
se desplegaron.

Hemos aludido aqui a la cuestion del manejo de la informacién como elemento significativo
dentro de los procesos de identificacion de un colectivo, en tanto el “conocimiento previo” que
deriva de cada una de esas instancias intermediaras constituye una sefal de efectiva
pertenencia. Este punto permite un abordaje complementario, que podria incluir la
importancia del rumor en los comportamientos de la demanda cuando este es interpretado
como informacién avanzada al alcance de un putblico privilegiado:

% La expresion fue utilizada por Oscar Traversa para sefialar la importancia del anélisis de la
circulacién de los objetos mas que su efectiva presencia en los mercados del arte (fuente:
comentario personal)
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Habia una hermosa pintura de Agnes Martin, pero no sé como se empez6 a correr la voz de que si
se la miraba al revés, con una cierta luz, con los ojos cerrados, estaba dafiada. Y de pronto todo el
mundo del arte se lo crey6 al pie de la letra. Eso probablemente le quit6 medio milléon de délares
al precio; simplemente porque algtn idiota hizo correr el rumor. Por el contrario, cuando se
empieza a decir que un artista va a pasar a ser de Larry” (Gagosian) “todos quieren comprarle una
obra antes de que los precios se vuelvan delirantes (Thornton 2008:33)

Complementamos la cita de Thornton con un ejemplo local. En diciembre de 2019, la firma
Bullrich, Gaona & Wernicke presentd su venta del mes como la dispersion de la ex coleccién
Felicia del Solar Dorrego.

A pocos dias de la primera tarde de remate comenzé a circular la versién de que la familia del Solar
Dorrego estaba emparentada con el apellido Mitre, y que algunos de los objetos a la venta, que
curiosamente tenian el monograma "M’ que no respondia al apellido familiar, podrian haber
pertenecido a Bartolomé Mitre. Asi fue como los coleccionistas de curiosidades histéricas se
tentaron con la posibilidad de comprar pequefios objetos, no demasiado costosos, que les
aseguraran un memento asociado a Mitre o al menos un gasto menor en caso de que a futuro se
demostrara la falsedad del parentesco. La veracidad de la historia nunca fue comprobada, pero la
efectividad de las ventas demuestra que el rumor benefici6 a la casa vendedora.3”

Esto se vincula con lo sefialado por Manuel Libenson (2016) en relaciéon con la capacidad
incitativa’® del rumor cuando es considerado un dato casi filtrado a una audiencia
preferencial:

El rumor funciona como una bisagra entre dos temporalidades, la del instante actual de su
enunciacion incierta y la del futuro anticipado por sus predicciones” [...] “la potencialidad incitativa
de estos enunciados para la produccién de operaciones de compra-venta se inscribe dentro de los
limites que supone la diferencia entre estas dos instancias de tiempo. Llamaremos a esa diferencia,
el tiempo de la incitacion en el rumor. (Libenson 2016:99)

Es decir, los procesos de construccion de esa "comunidad" tienen un triple efecto. Por un lado
habilitan el surgimiento de colectivos de privilegio, separados de un publico general. Ademas,
habilitan articulaciones entre los vinculos en el interior del grupo (entre quienes son invitados
a la inauguracion, entre quienes escuchan primero los rumores, entre quienes reciben el
catalogo o deben comprarlo) que delimitan rangos dentro del conjunto. Por otro lado, pero
paralelamente, el despliegue de informacién que cohesiona al grupo construye la valoracién
de la obra en la medida en que el colectivo dispone de los datos para reconocerla como
particularmente relevante al momento de su contacto con ella, ya sea en la exposiciéon o al
momento de la venta.

37 El comentario fue realizado por Adrian Gualdoni Basualdo, experto en mercado del arte, en el
marco de una entrevista personal.

38 Puede encontrarse en la tesis de doctorado de Manuel Libenson (2016) un anélisis extenso sobre
la especificidad discursiva del rumor.
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2) La construccion de la singularidad de la obra y su desfasaje con la nociéon de “mercancia”.

“Si las mercancias comunes oscilan entre “objeto de consumo” y “mercancia”, el arte en tanto
mercancia se divide entre un valor simboélico que supuestamente no tiene precio y un valor de
mercado expresado en su precio [...]. Atribuimos la calidad especial del arte en tanto mercancia al
hecho de que su precio se basa en la suposicién (no del todo justificada) de que en realidad no tiene
precio” (Graw 2008:178)

Una de las bases fundantes de esa suposicion se origina en la dominancia de la tematizacién
sobre el caracter tnico de la obra construido desde lo argumentativo por la totalidad de los
espacios. Todo aquello que presentan, que proponen para la venta, es una promesa desde lo
experiencial que pretende neutralizar, ya que no puede suprimir, el costado mercantil del
vinculo construido. Las firmas le hablan a un ptblico que entiende lo especial de la propuesta
y aprecia cada lote desde su rasgo exclusivo. Sujeto a efectos de seleccion, diferencias respecto
de una clase, particularidad de materiales, pertenencia a un colectivo que involucra
temporalidades extensas (el del coleccionismo) o a la singularidad de un nombre en tanto
sujeto que firma, la afirmacion de esa existencia exclusiva, o en su defecto escasa, de la obra
de arte es decisiva para la promesa que comporta (un valor que siempre supera cualquier
precio) y altera la dindmica de su transito comercial. Dentro de estas argumentaciones, la
cuestion de la autoria explicita adquiere una particular relevancia ya que enlaza con uno de
los procedimientos de reconocimiento de la obra como auténtica, en tanto “la norma estética
de autenticidad” (es) “definida por Habermas en su Teoria de la accién comunicativa como
enunciado expresivo y que exige la transparencia de la autoexposicion” (Jauss 1986:167). La
autoria manifiesta resulta, en este sentido, un elemento de construccion de cierta credibilidad
artistica que es fundamental a la dimensién singular que la subasta construye. Es esta
dimension singular la que garantiza una “existencia auratica” que se superpone con el rol de
mercancia y devuelve a la obra de arte al ambito de lo tnico.

3) Elrol del coleccionista en la construcciéon de la unicidad de la obra de arte.

Si en términos de Habermas la firma del artista constituye ese enunciado expresivo que
transparenta el hacer del artista, la pertenencia a una coleccién reconocida habilita una serie
de discursos que homologan la seleccion del sujeto que colecciona a la accién del artista que
firma. La alusion a la inclusiéon en un conjunto legitimado es constante en la discursividad de
los espacios de subastas y se desarrolla en todas las practicas intermediarias, inclusive en
aquellos espacios que no despliegan sus estrategias de definicion de identidad como parte de
una tradicion de venta cléasica. Desde el caso de la firma Nadn, que se publicita mencionando
los apellidos de las colecciones dispersadas a lo largo de su historia [figura 4] hasta Arroyo,
que no cuenta con una biografia extensa pero que apela a las “nuevas generaciones” para
presentar obras de “importantes colecciones privadas” [figura 14], el rol del coleccionismo
como segunda garantia es una recurrencia sostenida por todos los espacios. También lo es en
el caso de Roldén. La firma migré de ser un espacio susceptible de integrar nuestro conjunto
“casa” a formar parte del espectro “galeria” y sin embargo apela a la primera historia de vida
de los objetos de manera permanente. Podemos ver un ejemplo de esto en la péagina
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presentacion de su venta de junio del afio 1989, en la que se presenta la “seleccion de pinturas,
muebles, objetos de arte y antigiiedades de la ex colecciéon de Don José Firpo” [figura 5] y su
continuidad en la venta noviembre de 2019 que disperso la coleccion de Abel Guaglianone y
Joaquin Rodriguez quienes, ademas, ocuparon la portada del catalogo correspondiente [figura
7]. En el mismo sentido, también resulta de interés que en su subasta inaugural de arte
contemporaneo en 2009, Roldan apel6 a la figura de Alberto Sendr6s como coleccionista mas
que a su rol como participante del entonces “circuito primario” del mercado. Es decir, ademas
de la huella del artista o la manufactura consignada categéricamente desde el paratexto, el
aval del coleccionista constituye el segundo modo de firmar la pieza y aporta a su condicién
de tnica.

La cuestion de la construccién de la singularidad de la obra, que incluye el caso especifico del
coleccionismo como factor, entronca con otro de nuestros objetivos iniciales: detectar la
constitucion de previsibilidades genéricas. La posibilidad de pensar a la subasta como un género
permitio6 el andlisis de las dimensiones retérica, teméatica y enunciativa de los modos de exhibicién
de los objetos, de la produccion escrita y de la publicidad gréfica y digital. Desde nuestra
perspectiva, estas instancias intermediarias no solo habilitaron discursividades constitutivas de los
procesos de valoraciéon que sustentan una candidatura para la venta, sino que forman parte como
hecho de la subasta en tanto género comercial. Como ya sefialamos, esta investigacion entiende a
la subasta como un despliegue de fases que culminan cronolégicamente con una venta mediada
regida por un marco regulatorio especifico. Esas fases, decisivas para el desplazamiento de
“mercancia” a “mercancia especial” en la recepcién de los objetos, tipifican a la subasta como un
mercado determinado por sus propias reglas de funcionamiento que oscilan permanentemente
entre lo publico y lo privado. Asi, mientras que la publicidad en medios graficos, la exposicién, el
catalogo digital y la venta suponen una convocatoria abierta esperable como parte del repertorio
de la subasta en tanto género comercial, la publicidad anticipada a un publico especial, el envio del
catalogo como invitacién a la exposicion y los sitios preferenciales en la instancia del remate
constituyen gestos que restringen esa primera operaciéon hacia lo masivo y que habilitan el
desarrollo de otra escena enunciativa en la que emergen las tematizaciones sobre lo exclusivo.

Finalmente, un cuarto objetivo de esta tesis consistia en analizar de qué manera las operaciones
detectadas contribuian a procesos de diferenciacién estilistica que también repercutian en la
construccion de valor. En este punto resultd de particular relevancia el concepto de “tradicion”
como parte de la configuracion de las diferentes identidades construidas por los espacios.

Como sefnalamos en el capitulo dedicado a la reconstruccién histérica, la subasta se afianza en el
siglo XIX como el mercado idoneo para la dispersion de los objetos pertenecientes a los primeros
coleccionistas diferenciandose de las galerias que constituyeron el ambito de presentacion de las
novedades formales. La propuesta enunciativa de las subastas que surgieron tras la segunda mitad
del siglo XX, ajenas a un recorrido temporal extenso que habilitara los discursos en torno al legado,
como asi también las firmas que pretendieron un cambio estilistico (tal es el caso de Roldan) se
articul6 a partir de estrategias de definicion de imagen en las que prevalecia la apelaciéon a la
profesionalizacion del comercio de arte préxima al origen de las galerfas. Asi, mientras los espacios
mas longevos afianzaron sus vinculos con el ptiblico desde la preservacion de la herencia historica,
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las firmas restantes acogieron la renovaciéon como estrategia contemporanea de cara a nuevos
coleccionistas e inversores. Entre los grupos propuestos en este trabajo, “casa” y “galeria”, vemos
la emergencia de una dialéctica a partir de esa nociéon de tradicion que repercute en las
argumentaciones desplegadas en las instancias intermediarias. Se visibiliza fuertemente en las
decisiones en torno a la exposicion, que reconstruye un interior privado o un espacio regido por
reglas curatoriales, pero supone la resolucion previa de seleccionar o no para la venta un conjunto
mas amplio que incluya objetos de diversa indole. Esta decision tiene consecuencias en el plano
discursivo que atafien a todas las instancias intermediarias que se abocardn a construir una
justificacién para categorizar a los objetos como objetos singulares. Retomamos el ejemplo de la
pinza bizcochera presentada por el catalogo de la firma Bullrich, Gaona & Wernicke mencionado
en la seccion 2.2. La legitimidad de su inclusion en la oferta de venta responde al bloqueo de su
rasgo util en busca de una dimension estética construida por la propia firma, que dispone al ptiblico
a considerar a ese objeto como pieza de arte en el marco de una ambientacién habilitada por su
identidad estilistica. No es el caso de las argumentaciones de nuestro grupo “galeria”, que en
cambio debera argumentar a favor de las obras de arte que presenta desde la puesta en foco de
ciertos rasgos de calidad que no requieren una explicacion de la artisticidad de la pieza.

Alo largo de este trabajo hemos intentado reflexionar acerca de la complejidad de la insercion de
la obra de arte en un ambito cuantificable de intercambio. Desde nuestra focalizacién en el
segmento del mercado propio de las subastas hemos pretendido sumarnos a ese interrogante de
larga data profundizando el analisis en el modo en que se construyen los vinculos, se despliegan
las estrategias y se libran las contiendas en las que se definen valor y precio. La aproximacion a
estas operatorias nos permitié advertir que en el proceso de construccion del valor de la obra es el
propio mercado el que se define en sus regularidades y diferencias. Ahora bien ;Qué mercado es
el mercado del arte? Isabelle Graw (2008) afirma:

Al definirse por la venta de bienes especificos, el mercado del arte es claramente especial en
comparaciéon con otros mercados. La cualidad distintiva de este mercado se fundamenta en la
especificidad de su producto (“arte”). En el concepto compuesto “mercado del arte”, “arte” y
“mercado” estan directamente relacionados de una forma que coloca en primer plano la
comerciabilidad del arte. (Graw 2008: 93)

Asi entendido, el mercado de arte se define por la particularidad del producto con el que lidia, que
convoca de manera implicita nociones vinculadas con la calidad: “esto es una obra de arte” supone
una excepcionalidad de ese producto y un posicionamiento diferente, por encima de lo que se
hunde en lo comun. Pero el mercado no lo es solamente en tanto lugar de intercambio de lo
distinto, sino que se afianza en la relacién con sus objetos y en las relaciones entre sus integrantes.

Desde un punto de vista empirico, el mercado del arte es efectivamente un mercado
multidimensional, compuesto de diversos sectores: el mercado del arte comercial, que se divide en
entre un mercado primario de artistas, galerias y coleccionistas, y un mercado secundario de
dealers y casas de subastas; el mercado del conocimiento, que incluye publicaciones como este
libro, el mercado de instituciones, dominado por los museos y las sociedades artisticas, y el
mercado de grandes exhibiciones como las bienales, las Manifiesta, la Documenta, etc. (Graw
2008:94)
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Es decir, no parece correcto acercarse a una nocion totalizadora de mercado en tanto existen
diferentes circuitos que operan desde diferentes discursos e inauguran diferentes lecturas. Para
continuar con el ejemplo de la seccién 4.1 de la Introduccién al problema, la obra de Lino Enea
Spilimbergo presentada por Galeria Arroyo es propuesta como parte de un conjunto seleccionado
por la subastadora que da cuenta de la doble estimacion de valor y de precio que la firma le extiende
en tanto objeto especial. Adquirido por el MALBA, el 6leo deviene patrimonio con valor de
testimonio de la etapa surrealista de uno de los grandes nombres del arte de nuestro pais. Fl
episodio da cuenta de la efectiva sectorizacién que menciona la autora, asi como también de la
existencia de mercados, en plural, que coexisten y se interrelacionan. Disentimos con la afirmacién
que sefiala una distincién entre mercado primario y secundario en tanto los limites entre uno y
otro han sido ya desplazados. Nos referimos a esto en la seccién 2 de la Introduccién al problema.

En lo atiente a las relaciones entre sus integrantes, la misma Graw sefala:

El mercado es cualquier lugar en el que algunos participantes estén juntos y se comuniquen entre
ellos. Son las distintas relaciones entre aquellos involucrados en este mercado las que definen su
esencia. [...] No solo el proceso comunicativo se ha vuelto una mercancia, sino también que el valor
de intercambio de una obra de arte depende de su transformacién en un hecho de comunicacion.
(Graw 2008:91)

La cita nos permite volver sobre el rol intermediario de las casas de subastas, cuyas estrategias de
contacto habilitan los intercambios y construyen esas comunidades que comparten un cédigo
comun:

El hecho de que las listas de precios de las galerias raramente sean exhibidas o que las casas de
subastas mantengan en secreto los nombres de los postores se leen como un signo seguro de “falta
de transparencia”. La impresiéon de los que lo ven desde afuera obviamente contrasta con la visién
de los participantes, quienes saben por experiencia propia que nada en absoluto, y mucho menos
la manipulacién y las transacciones dudosas pueden mantenerse en secreto en el mundo del arte.
Lo que para los participantes es un libro abierto, para los que se mantienen afuera parece ser un
libro cerrado con candado. (Graw 2008:90)

El mercado del arte de las subastas se mueve a partir de una constante vocaciéon taxondmica.

“Separar implica nombrar, distinguir, diferenciar” (Soto 2014:127). Se diferencian los publicos
entre participantes y observadores. Se dividen las audiencias entre aquellos capaces de advertir en
el objeto presentado esa promesa de “algo otro” que soporta el valor argumentado y quienes
quedan al margen de esa seleccion, siempre invitados a mirar el ritual desde una posicién externa.
Se separan las convocatorias entre invitaciones a formar parte de una tradicién que conecta con
las élites de antafo y aquellas que nos proponen una compra profesionalizada cercana a un
coleccionismo actual altamente ligado a la inversion. Se dividen también los objetos que llegan
hasta el espectador “transfigurados” (Danto ([1981] 2002), impedidos de existir por fuera de su
“unicidad”. Asi, si un 6leo no es analogo a otro en tanto su existencia “Unica e irrepetible” le
confiere una identidad exclusiva, para las subastas una fotografia tampoco puede ser anéloga a
otra y se abocaran a buscar la diferencia que permita su reconocimiento desde la singularidad.
Sabemos ya los desafios que la propia fotografia y el cine supusieron para la construccién, o mejor,
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la reconstruccion de esa originalidad. Proponemos avanzar un poco mas y traemos aqui un
ejemplo reciente. Contemporaneamente a la escritura de esta tesis tuvo lugar un episodio
particular en el ambito global de las subastas. El 11 de marzo de 2021 la casa Christie's vendi6
desde su plataforma online y en remate de lote tnico, un collage digital titulado “Everydays: the
first 5.000 days” (“Todos los dias, los primeros 5.000 dias”) realizado por el artista Mike
Winkelmann conocido con el pseudénimo de Beeple, que se vendi6 por un total de uss 69.346.250
(Fuente: Christie’s). Lo relevante del caso, creemos, no es simplemente el haber traido consigo
una novedad tecnolégica al mercado, los NFT (Non Fungible Token), sino la discursividad que se
inaugur6 en torno a la cuestion de la autenticidad, no s6lo en su dimension de legitimidad sino
también por su alcance al “derecho de autor”, discusién que habia quedado relegada en el ambito
digital en el que las obras pueden plantearse como originales multiples dificiles de rastrear.

En el caso del NFT, la operacién consisti6 en la venta de un archivo digital que constituye la obra,
registrado como un Token No Fungible en la cadena de bloques de la plataforma Ethereum. Es
decir, el comprador de “Everydays: the first 5.000 days”, Vignesh Sundaresan, conocido como
Metakovan, es actualmente el tnico duefio de ese archivo aunque haya multiples versiones
idénticas de la obra en circulacion. Empleamos el término “versiéon” dado que la materialidad de
este tipo de arte no permite pensar en la polaridad original y copia siendo todas las imagenes
auténticas independientemente de la tecnologia desde la que se acceda a ellas. Es decir, la venta
consisti6 en la adquisiciéon de una prueba de propiedad y de autenticidad de un token, en este caso
la obra de Beeple “acufada”, que garantiza un dominio exclusivo que repone asi en el ambito
virtual las cuestiones sobre la exclusividad y el privilegio. Dejamos abierta la pregunta sobre el
impacto real que estos fendmenos tendran en las practicas del mercado, pero no podemos dejar
de ver en ellos un eco de lo afirmado por Walter Benjamin: “Precisamente porque la autenticidad
no es susceptible de que se la reproduzca, determinados procedimientos reproductivos, técnicos,
por cierto, han permitido al infiltrarse intensamente, diferenciar y graduar la autenticidad misma.
Elaborar esas distinciones ha sido una funcién importante del comercio de arte” (Benjamin [1936]
1968:21).

La observacion de las practicas de las subastas nos demandd un andlisis pivotante. No existe una
forma exclusiva de relacionarse con el arte en términos econémicos, pero tampoco es viable la
experiencia estética “pura” en términos kantianos en tanto media un interés hacia aquello que
contemplamos. Las contiendas entre los dos sistemas de referencia, el comercial y el estético, lejos
de declarar un ganador explicito se ven atravesadas por la critica, un tercer elemento que integra
a los anteriores de manera intermitente. Es la critica en tanto conocimiento especializado la que
puede aportar las herramientas discursivas para construir las argumentaciones en torno al valor,
y es el valor el componente que soportaré la fijacién de un precio. Sin embargo, su implementacion
como marco conceptual justificativo de una propuesta de venta o del precio de salida no tiene un
correlato con una critica “desde afuera”. A diferencia de lo que ocurre con otros géneros expositivos
comerciales, como es el caso de las galerias, las ferias y algunas bienales, en el medio local no existe
una actividad critica que se ocupe de mapear lo que acontece en este segmento del mercado. Los
escasos articulos que se publican en los medios graficos son crénicas esporadicas que registran la
relevancia de una obra puntual, la dispersién de una coleccién susceptible de ser reconocida por el
publico general, o la concreciéon de una compra que alcanza “cifras récord”. Pero esa calidad, esa
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singularidad estética defendida por las subastas no es ratificada ni cuestionada por un discurso
critico, que parece preferir dejar su lugar vacio antes de ser potencialmente percibido como una
estrategia publicitaria mas del propio mercado. Tal vez, en evitar que sea absorbida por
determinados fines especulativos sin que eso implique su expulsion del circuito comercial radique
la verdadera complejidad en las contiendas del arte.
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