Version Preliminar para el
Pentalogo Inaugural CISECO — 28/Sept — 2/Oct 2088aratinga AL - Brasil

Mediatizacion de la figura presidencial: espaciogstrategias y transiciones.

Gaston Cingolani
Fac. de Periodismo y Comunicacion Social — UNLP
Area de Critica de Artes — IUNA
Udesa

Introduccion: tres historias politico-mediaticas.
El presente trabajo se organiza como el entrecrngraonde tres historias:

- la historia de los desarrollos de las modalidatesicas y discursivas) del
medio que conocemos como la television. Esta liesés; desde el punto de
vista de la oferta, aproximadamente semejanteferedies paises de la Europa
occidental, y en menor medida, en Estados Uniégpecto de las cuales, sin
dudas, la de Argentina se parece mas bien a lpearrba comenzado como un
sistema con fuerte presencia estatal y oferta rédug en una segunda etapa,
hace poco mas de una década, la oferta se ha lcaliip (via la distribucion
por cable o por parabdlica) y el Estado ha retraidpresencia; desde el punto
de vista de las modalidades enunciativas, se reeortoes épocas
(correspondientes a tres tipos de contratos derfctue repasaremos mas
abajo;

- otra historia es la de la evolucion en Argentindodediscursos presidenciales
oficiales televisados, donde un dispositivo qugumgaal mismo tiempo lo
técnico y lo legal juega un rol muy importante,gdiferentes aspectos: la
Cadena Nacional;

-y unatercera historia es la del funcionamienttodeanales de noticias
(producto de la expansion de la oferta televisdadorimera historia), historia
que se puede trazar en términos de las estratdgiaganizacion de la
informacion y de la configuracion de los colectidesidentificacion, operacion
fundamental de las sociedades mediatizadas, cuytasiones en parte van de
la mano de los cambios generales en los contrattectura.

Estas tres historias confluyen aqui en un epis@iliee quiere anecddtico para los
planteos con aspiraciones a la generalidad) geedesuna acotada pero notable serie
de discursos de la actual Presidenta de la Argerninistina Fernandez de Kirchner,
emitidos por television, durante el lapso de laa®arentre el 25 y el 31 de Marzo de
20087 Ciertos aspectos de la estrategia discursivaisélevde la Presidenta argentina

! Concepto desarrollado por Verén en “Quand lirstcfaire: I'énonciation dans le discours de la pees
écrite”, Sémiotique llParis, Institut de Recherches et d’Etudes Puaiies, pp.33-56, 1984, “L’analyse
du ‘contrat de lecture’: une nouvelle méthode gesrétudes de positionnement des supports presse”,
Les médias. Experiences, recherches actuellesicapiphs Paris, Institut de Recherches et d’Etudes
Publicitaires, 1985, pp. 203-230, y “Les médiasémeption: les enjeux de la complexit®fédias
Pouvoirg n° 21, 1991, pp. 166-172. El primero y el tercestén editados en castellano en 2004; cf.
especificamente pp. 173y 222-223.

% Se trata de tres discursos: el del 25/03/08 priadn en el Salén Sur de la Casa de Gobierno'y
transmitido por Cadena Nacional, el del 27/03/0&lebongreso Nacional del Partido Justicialista en
Parque Norte (Bs.As.), transmitido en directo o pér los canales de noticias sino también por los
llamados “canales de aire” portefios pese a no lsth@enmarcado en Cadena Nacional, y el del
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nos serviran como motor de analisis para revisamoda evolucién de los discursos
presidenciales debe en la actualidad asignar war kigencastre de dos estrategias
diferentes: se trata del problema de la estrafagisidencial en una era en que, de la
fase la paleo-televisiva (en términos de Eco, 1994 la vieja television “generalista”
(Wolton [1990] 1995) sdlo perviven algunas formasadalidades estilisticas, las
cuales se encuentran con un entorno mediaticosjaekaramente organizado en otras
condiciones que tienesus propias estrategiague son las estrategias —ni mas ni
menos— que de otros actores politicos: las empresdsgticas y sus productos.

El fundamento televisivo de la estrategia presiderad.

El asunto a tratar es tan “televisivo” como “paliti (si es que estos términos designan
algo). Y la cuestién en Argentina no podria haimy de otra manera desde que rige y
se utiliza lo que se conoce como Cadena NacionBadéodifusiort A través de ella,
puede disponerse de la emision conjunta de todasdalios integrantes de la Cadena
(emisoras de television, y de radio en amplitud mhendh), algo que ha sido utilizado
por Presidentes y Ministros para el anuncio y lawaicacion de diferentes asuntos
(medidas y planes, informes de gobierno, renunetas, asi como se han transmitido
ciertos tipos de actos oficiales (inauguracionesanes parlamentarias anuales,
asunciones de presidentes y otros funcionario§ijetefestivos, etc.). Por supuesto,
nada dicen estas normas deldo de sede esos mensajes; 0, como podemos expresar
en términos discursivos, de las estrategias enlivasade esos mensajes. Esto no es
menor: digamos que, en tanto buena parte de landigrepolitica se resuelve en
términos mediaticos, la estrategia enunciativardaator politico en los medios es parte
de la estrategia politica misma.

En los casos especificos en que el Presidentamiz ¢a dirige a la poblacién a través
de la Cadena Nacional, la utilizacibn misma de e=sterso participa de su enunciacion,
en tanto enmarca el mensaje en una disociaciétacmxtividad y el flujo corriente de
las emisiones de esos medi®e trata de un evento que no participa de la
programacion prevista y habitual, y su investidigacaracter oficial, exime de toda
modalizaciora los canales que lo retransmiten. Las reglastef@ncionamiento son
conocidas por todos los espectadores; y en eldmgoe algun desprevenido la
desconociera, un ejercicio muy simplezag@pinglo pondria de frente al fenémeno:
todas las emisoras de television llamadas “cantdesre” (nombre que recuerda la era

31/03/08 en el Salén Blanco de la Casa de Gobieomae primero hablé el Ministro de Economia M.
Loustau y luego la Presidenta, y también fue tratichonpor Cadena Nacional. Estos discumsos
completan toda la secuencia de discursos que srdésmel gobierno nacional produjo en relacién a u
grupo de medidas tributarias que tuvo una reaciersa por parte del sector de produccion
agropecuaria.

% La Cadena Nacional existie hechalesde el comienzo mismo de la television en Arganyj esta
refrendada en la llamada “Ley de Radiodifusién’mputgada durante el gobierno de la dictadura militar
en 1980, perviviendo hasta el momento en que esaribestas lineas. Cf. el art. 72 de la Ley 22 &B5/
y su agregado por DR 1171/91 art. 12. Actualmentargentina, la Cadena Nacional afecta sélo a los
llamados “canales de aire”, y ningun otro canatdude esta cadena esta obligado ni impedido de re-
transmitir el mensaje presidencial. De hecho, osates de noticias, por lo general, retoman la
transmision en directo, y en particular en el acas® elegimos, lo han retomado también emisoras de
tematizacion especifica, como el canal Rural.

* En alguna medida, la Cadena Nacional nos recuemize Dayan y Katz han estudiado ampliamente
comoacontecimientos mediaticdmedia even)sy que introducen, en dos etapas
(“descontextualizacion” y “recontextualizacion’, interrupcion del flujo mediatico, el caracter
excepcional y de interés publico de eventos, errgéion “respaldo del Estado”. (Dayan y Katz, [A]99
1995, 14,y 87-88).
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anterior, de la television “generalista”, recibjutar antena VHP y las radios AM
transmiten en simultaneo el discurso, con el detidlque ningun canal puede agregar
en la pantalla o en el sonido, datos ajenos atemnision oficial (ni siquiera, por
ejemplo, el logotipo identificatorio del canal). Enrmedida en que estas condiciones
operan (y cada vez méas) como un signo de excepiciada la evidencia de la
modalidad enunciativa atribuible a la propia estyit presidencial es cada vez mayor.
Esto se acentlia mas aun si consideramos que anakes que obligatoriamente
transmiten el discurso en Cadena, se suman todasii@les de noticidsuyas
diferencias en la transmision se aprecian a siwipta: éstos “intervienen” en la
estrategia originaria con subtitulos, edicionesien y otros agregados. Describamos,
pues, primeramente, en qué consiste la modalidadcétiva que se genera en el
discurso presidencial.

En las primeras décadas de su desarrollo, el niel@izsivo se caracterizé por un
contrato de lectufzen el que la relacién medios-Estado (sobre toddljos radiales y
televisivos, en el caso de Argentina) se estrechhbata confundirse: los canales de
television eran controlados por los gobiernos deoiypor lo que era dificil que no se
identificaran la instituciébn emisora con el propjgarato Estatal, y éste con la voz
oficial del gobierno. Esto incluye una arista quexdn (2001, 2009) ha conceptualizado
como caracteristica de esa fase histdrica (comelpate aproximadamente a la paleo-
television de Eco) que es lo que €l menciona camsuperposicion o tendencia a la
identificacion, en recepcion, entre el interpregaetevidente y el interpretante
ciudadano (Veron 2009: 238). A esta primera fagearosos autores coinciden
aproximadamente en que le siguié una segydalo algunos, una tercefa.

Es importante recordar que, como toda evoluci@anlargjo de un eje temporal-
histdrico, los cambios no se dan de un modo abyymanenudo perviven y conviven
en la ultima fase aspectos de los momentos argsrior

Esto genera un interés para el caso que tomaresnus ieferencia. No hace falta
remontarse a discursos presidenciales en Cadenanidbmuy lejanos en el tiempo: si
revisamos los de los ultimos tres presidentes &érgen(De La Rua, Duhalde, Kirchner)
encontramos una estrategia comuan y casi definiti@igénero. Se trata de la presencia
del Presidente, en un primer plano, cuyo cuerptragm se sitia en un espacio
neutralizado, casi un puro soporte de su cuerpdaywez extension simbdlica de su
envestidura: es la figuracién acotada de su despaelguno de los salones de la Casa

® Actualmente por ejemplo, en Buenos Aires, laslssff@anal 7 (Gnica en manos del Estado), Canal 9,
Telefé, Canal 13 y América.

® Este caracter excepcional se dio en el paso deeleasion de oferta escasa a una época de lmofer
multiplicada de canales de televisién, ligadaiadarporacion sistematica de la distribucion pdiley

por antena satelital. (En esos términos cuantisatiillis (2000) conceptualiza las etapas de eu@iude

la televisiébn, como una primeeaia de la escasgZscarcity”], por oposicion a una segunda deala
disponibilidad[“availability”] y la actual y tercerae la abundancid‘plenty”]). En ocasion de un
discurso por Cadena Nacional, puede verse en caady@centes que se emite el mismo evento y lzasta |
misma transmision pero re-trabajada por una cadta@tegia atribuible al canal emisor., lo que ggene
en recepciodn una situacion diferente a la de lasgpas épocas de los discursos presidenciales
televisados.

"'S6lo en Buenos Aires son cinco: Canal 26, CréfikaAmérica 24, Todo Noticias, C5N, més la
edicién en espafiol de la estadounidense CNN.

8 En términos de Veron, un contrato de lectura eslispositivo de enunciacién” que, propuesto por un
medio (gréfico, radial, televisivo) trata de comdat a lo largo del tiempo un vinculo de confiapnére
lector (0 espectador) y el medio. Cf. Veron 19885, 1991 (1984 y 1991 estan editados en castellano
en 2004; cf. pp. 173y 222-223).

° Para Eco, lmeo-televisiénpara Wolton, televisiéa la carte

19 Ademés del citado Ellisp.cit), en términos de contrato de lectura, Verén (2@009) encuentra un
nuevo interpretante convocado (el actor individual)
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de Gobierno o la Residencia Presidencial. Esa ediolacl lo contiene sélo a él, y a los
simbolos patrios. El Presidente habla mirando #jai® a camara.

Podria decirse que esta es la modalidad plenaarelal Presidente se dirige a la
sociedadsin intervencion discursivde las instituciones emisoras. Visto desde un punto
de vista televisivo, corresponde propiamente aguncion mas plena entre
television/Presidente y televidentes/ciudadanosh&onedioen términos de
intermediaciénhay una completa correspondencia entre estrgbeggadencial y
estrategia televisiva. Ese “aplanamiento”, eseeelstrmiento del contacto directo, cuyo
eje primordial es la mirada a camara, interpetalal/idente como ciudadano, sin
distincion. Podemos llamar a éstagtdrategia presidencial

Si la figura presidencial de un estado democrdtizguga tres espacios
representacionales no coincidentes (representdeiéoda la ciudadania, cuyo colectivo
englobante es la Nacidn; representacion partidauig colectivo es el partido o
movimiento; representacion de cualidades indiviesiadjue le dan la condicidon de lider
ético, politico, etc., asi como la transmision dediciones tales como fortaleza,
seguridad, carisma, severidad, honestidad, eadnidrpelacion de lestrategia
presidencialcomienza por invocar como base, como fundamemtwopdial, la
mediatizacion del contacto con un colectivo Uniamificador. Esto no le impide, de
ninguna manera, que en su discurso verbal, pretifeolectivos parciales
(representativos de intereses partidarios, selderiatc.), pero siempre subsumidos a la
situacion de que es el Presidetg¢odosquien le esta hablandotodos Esto se activa
sobre la base de una operadidgicial (en términos de Peirce). El ciudadano puede
estar o no de acuerdo con el Presidente, puedmconio en sus cualidades como
lider, pero no puede dejar de sentirse interpelelderesidente le habla a él, y esto no
esta en juego.

En este encuadre, casi inalterable en sus térrmasgyenerales a lo largo de décadas
en Argentina, las variaciones estratégicas hamjadb principalmente sobre la
enunciacion linguistica, y ultimamente, tambiérakyunos aspectos de la estética que
modaliza las cualidades en la imagen personalsiprisidentes. En el caso de
Fernando De la Rua (en su discurso del 9 junic0@@), se puede ver su cuerpo situado
en el despacho presidencial, instalado en unageriumbra remarcada por una luz
focalizada sobre un lateral de su rostro, que resn@l estilo pictorico del siglo XVII;
por su parte, Eduardo Duhalde, en su discurso delf8brero de 2002, ha empleado
como fondo una ventana al exterior, en la que sdogejardines de la Residencia
Presidencial de Olivos, con una atmésfera completéandiferente al de su antecesor.
En ambos, la Unica camara que capta al Presiderdatd todo el discurso, va
produciendo un pausado, casi imperceptible, aceecenhasta finalizar con un
primer-primerisimo plano del rostro.

La estrategia presidencial: una puesta en escena.

Situémonos en el caso de la Presidenta CristimreaRdez de Kirchner. El aspecto
general de sus discursos en el uso de la Cadenandbamarca un rotundo cambio
respecto de la historia. Su figura se emplaza pacess amplios, en la que no esta solo
ella: también esta presente un grupo multitudin&i®5 de marzo de 2008, la
Presidenta, desde el Salon Sur de la Casa Rosadanpia su discurso frente a un
auditorio que completa la escena s6lo como taé &sdlitorio aparece en algunos
planos generales que mantienen la frontalidad dedana, donde vemos solo las
cabezas de los presentes, y se hace oir medidatsap en ciertos momentos. Solo
algunos funcionarios, sentados también frente a@gditorio laacompafianpero casi
no aparecen en escena salvo de un modo marcaddaterdé Esta escena es
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verdaderamente novedosa para la historia de loardiss presidenciales por Cadena
Nacional.

Sin embargo, en lo venidero, va a continuar inteeghdo innovaciones que acentuan el
cambio de modelo. En el discurso del 31 de marZ008, desde el Salon Blanco de la
Casa de Gobierno, no solo se organiz6 la escenarcgran auditorio, sino que la
presencia de éste fue construida de un modo muékalstallado y complejo. Varias
camaras construyen esa complejidad: tomas de fadatresidenta, en diagonal y de
frente al auditorio, mas el recorte de algunos eraos planos que individualizan a
funcionarios y co-partidarios, representantes esgpi@es, de organizaciones
intermedias, sindicalistas, artistas, etc. La pedia, por su parte, no habla sola: esta
rodeada por ministros y secretarios; en los laeralgunos estan dispuestos de frente al
auditorio, otros de costado a la escena. Y unldedgigular mantiene la presencia de
toda esa gente la mayor parte del tiempo en esesriigcir, mientras un primer plano
frontal capta a la Presidenta: los espejos deuadas del salon blanco componen el
fondo con los rostros reflejados de frente.

Esta puesta en escena de agregacion de entidada®lfes discursos), tiene su
corolario mas importante, sin embargo, en una sigrda de la mirada a camard.a
primera mandataria, a través de su miradamenteontacta a quienes estan presentes
en la misma escenajamasmira a la camara. La puesta en escena televigigaemeja

a una conferencia de prensa o a la transmisiémiaiiva de un acto partidario (por la
relacién orador-auditorio, aunque éste no inteevieinpregunta, solo esta presente y
expresa colectivamente su aprobacion).

Hagamos una evaluacién de esto. El cambio de egiaads verdaderamente profundo.
Y las hipotesis sobre sus razones no son simplgga®tenga que ver con un intento de
innovacion, de darle frescura al acto, aprovechdasloualidades de una Presidenta que
tiene un gran manejo de la oratoria espontaneapmsicion a los anteriores
mandatarios cuyos discursos a menudo eran leidsgiotamente recitados de
memoria. Ciertamente, la configuracion de esa geaton un auditorio en presencia,
completa la escena, y la vuelve alin méas “natdf&in embargo, la transicion de una
estrategia canonizada hacia una innovacion comgesgo; aqui sefialamos dos
grandes pérdidas. La principal es la ya mencioaadancia de la operacion especifica
de mediatizacion del contacto directo con el telente a través de la mirada a camara,
adoptando en su lugar, la forma de una escenaegaseseja a la de la ficcion: se trata
de una situacion en la que el vehiculo de ideatifian es la entidad cuasi-viva que esta
inmersa en la escena. Frente a ello, el espectattnpuede re-ingresar a la escena por
via de esa identificacion compleja que ha desbtitz ([1977] 1979) para el cine de
ficcion, con alguno de los sujetos alli figuradioglido alli el sujeto colectivo
“auditorio”, que funciona como protesis o prolornigacdel espacio doméstico de
espectacion). En términos de la teqé@rceanay para simplificar la idea, podriamos
decir que se permuta un vinculo indicial por urdmico, un pasaje del contacto a la
identificacion. Por esta teoria sabemos que ej@asauna dimensién de la semiosis a
cualquier otra esta afectado de indeterminaciédees, no hay posibilidad de una
“traduccion” literal, plena. Y en tal medida, esaduccion o transcodificacion implica
pérdida ¢ De qué perdida se trata? En primer lugar, d§iggoque el contacto indicial
suprimido no puede ser repuesto por otra via, yetjdaico modo en que el ciudadano-
televidente puede re-ingresar a esa escenadeniEicacion lo que implica por tanto

| a paradoja de todo discurso que se propone uestgpan escena de la no-puesta en escena:
¢disimularla o hacerla evidente? ¢ mantener lasrobses o innovar? Como sea, ya se sabe, en
producciénla anulacién de la puesta en escena es un imppgibhreconocimientao hay éxito ni
fracaso garantizado.
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otra relacion con esa escena presidencial. Entphagsjue considerar el asunto de la
complejidad de esta identificacion. La interpelaaidediatizada no constituye un
colectivo por identificacion (semejanza/diferen@io por contactoyo soy interpelado
directamentey (a diferencia del contacto inter-individualyoo podria ser un cara-a-
cara o el teléfono) en tanto sé que se trata aradio de acceso publico, soy
interpelado como parte de un colectivo quandsgerente a la segmentacioBsta
diferenciacion o segmentacion, que puede gemggatificaciono contra-

identificacién solo puede articularse o bien por la paldbmbien por la figuracién
iconizante. Esta segunda opcién es la que se lmsddeen el caso en que se
introducenotrasentidades que pueden activar esta figuracion, dianaeiculacion de

la palabra con la figuracion, consolida otro tigoidentificacion. Esto es lo que puede
encontrarse en el caso (probablemente inéditolpaidiscursos presidenciales por
Cadena Nacional) de Cristina Fernandez de Kirctigarero convocar a todos los
argentinos, a aquellos que tal vez no les gustenestlielo...”. El auditorio para el cual
habla esta integrado por figuras politicas y derdiftes sectores de la sociedad; el
auditorio apoya con su sola presencia o con apayatguna manifestacion verbal. Es
aellos a quien habla, su auditorio, pero, na ellos a quien se refiere: haldlaotros
colectivos. Y quienes ocupan la posicion de tekavids no son ni interpelados
directamente, ni necesariamente identificados gmoimtermediarios que componen el
auditorio.

Hay aqui un cambio fuerte de estatuto del televafrante a un mensaje del Presidente
por Cadena Nacional. ¢ Donde se inserta? ¢comamescamo? Podria sintetizarse con
un paralelismo verbal enunciativo: con la mirad&®ara se construye un “le hahlo
usted, le hablde otros”; sin mirada a camara, la interpelaciarusted” queda
circunscrita en la escena intra-mediatica, y aMiedente le queda elegir identificarse
con esaustedo con (los)troscolectivos.

Esto se confirma una y otra vez en el discursoale@ristina Fernandez de Kirchner,
frente a lo que se erige como un conflicto plantgaa un sector productivo a partir de
un grupo de medidas impositivas del gobierno natjdrace reiteradas aclaraciones de
que ella es Presidenta de “todos los argentinosipyde unos pocos”, a la vez que
caracteriza a los sectores en protesta como “lpggi®s productores”, “algunos
sectores”, “lo que esta pasando”, quienes “se domeduefios de la Argentina” entre los
manifestantes se podia ver a “algunos defensalegeysoras de los genocidas”, asi
como aparecen los propios medios como un colectgaribirse en letra de molde”,
“algunos medios”, etc. La dimensiémbdlicade su discurso introduce y reafirma la
cisura por donde pueden gestarse contra-estrategias

>>>>

Las contra-estrategias mediaticas

Llamaremos aqui “contra-estrategia” a una estratggé puede atribuirse a la
institucion mediatica y por tanto se diferencian(alando no pueda discernirse en qué
aspectos exactamente) de una estrategia de uitadidst no-mediatica (en este caso,
desde lo politico, la estrategia presidencial).lBdanto, una “contra-estrategia” no
necesariamente es una “anti-estrategia”, es dewrestrategia contraria, opuesta:
simplemente es otra, no coincidente con la esimte#ginal, que introduce recursos
que son atribuibles a la institucion mediatica. éssategias son operaciones
complejas, que se reconstruyen en el analisissdiektos efectivamente producidos. De
ahi que una transmision que un canal de noticies ti@l mensaje presidencial sea el

12 Aparicién de lesimbélico(en el sentido de Peirce): quien habla mirandaweaca, para generar un
colectivo de identificacion, deltienominaruna especificidad. De la Rula, por citar un ejempiicando a
camara, dijo: “les pido a los jueces que...”, “selp@nconcesionarios de los servicios publicos que ...”
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resultadade la fusidéninevitable (y no claramente delimitable) de ddsagsgias: la del
Presidente y la del canal emisor.

Los medios masivos siempre han saatorespoliticos. Segun las épocas, esto se marca
con mayor o menor intensidad, y desde que se tsokdado la ideologia de la prensa
y los medios “independientes” como una légica disea, lo Unico que ha progresado
es la suspicacia. Cuando un Presidente deciderskrig la poblacion por Cadena
Nacional, su estrategia es la de tomar el mejorgmiuo politico posible de su
mediatizacion, montandose sobre los recursos quedib (televisivo, en este caso)
dispone, a partir de upaescindencia completa de toda contra-estrategediatica. En
los casos en que se trata de un acotvansmitido por esta cadena de emisoras (por
ejemplo, en el discurso del 27 de marzo, desdauBadqrte), también es cierto que se
busca controlar las variaciones posibles de |sing&ion del acto en tanto informacion
periodistica: por ejemplo, pautando la ubicaciétedecamaras, configurando un
escenario que remarque al maximo la estrategia pedsta en escena y reduzca al
minimo las posibles contra-estrategias que los esgutietendan emplear.

En los casos de los tres discursos que tomamos Estigos, vemos que en los dos en
gue se emplea la Cadena Nacional, (los del 25de3tarzo respectivamente), la
contra-estrategia comun a todos los canales delastiomienza por la inclusion de
textos en pantallavideograph que van enmarcando, comentando o citando fragrment
de lo dicho por la oradora, a modo de titular psbco.

Pero durante el discurso del dia 25, en los caffaéds Noticias (TN) y Canal 26

(C26), ademas se utilizé —al comienzo timida yadewhmente— un recurso de la
pantalla-en-la-pantalla en la queientrasla Presidenthablabaal pais, se podiger en
simultdneo a manifestantes del sector rural guestagos en las rutas como parte de
una protestaescucharel discurso yesticulanfrente a cAmara en respuesta a los
diferentes dichos de la Presidenta. Hs#ilidad de un sector que se asume como
perjudicado por las medidas pone en discurso unrsdie, compleja porque condensa
multiples niveles:

- figuracién de la escena comunicacional “completapantalla: alguiehabla,
alguienescucha

- quien habla (la Presidenta), hahlpresentes (su auditorio inmediato), y habla
deausentes (productores agropecuarios); estos assgraeecen re-presentados
en pantalla pero en otra escena (no estan en €asaliderno sino en las rutas);

- hay un tercero excluido: el televidente;

- figuracién de la escena meta-comunicacional: |afauen equivalencia
comunicacional (hablante-oyente) de dos actordiqud (gobierno, sector
rural), relacionados respecto de un asunto (medicasdémicas) por
contraposicionreafirmacion versus rechazo a medidas econontsis.
produce otra transicién a nivelpresentacionalla Presidenta, representante de
todos se vuelve equivalente (por oposicion) a un segtpor tanto se convierte
en representantearcial.

Situacion inédita. La figura presidencial, dirigiése a la totalidad de la poblacion en
su caracter de representante institucional deilmkdanos, es “reducida” a un sector
parcial en pugna con otro sector. Este gesto tame peso que, en los sucesivos
discursos (el del 27 de marzm Cadena Nacional, y el del 31 de marzo, en Cadena
Nacional desde Casa de Gobierno), se volebendodoen que estos discursos habrian
de televisarse. En un recorrido por diferenteslearde noticias y otros canales que
transmitieron el acto del 27 de marzo desde Paxgue, pueden verse dos contra-
estrategias bien definidas: mientras algunos camaeen en pantalla a la Presidenta,
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con el agregado de videographs Gnicam&hiéros canales componen, a través de la
pantalla-en-la-pantalla, la contra-estrategia nwrazla, donde la pantalla principal con
la Presidenta contiene una segunda pantalla maspaga media altura y a la derecha,
con la imagen de los ruralistas en las rutasujoitque trabajan sobre la activacion de
la tensién mencionadd No casualmente, ambas contra-estrategias coincisfen!
posicionamiento de los canales respecto del Gahiérprimera es (con excepciones)
la de canales que apoyan las medidas del gobiersegunda es la de los que se
oponen. Agreguemos dos acentuaciones a la segantta-estrategia: en la
transmision del discurso del 27 de marzo, TN ingiet orden de importancia de la
pantalla-en-la-pantalla: pone en la pantalla masdg a los ruralistas y en la mas
pequefia a la Presideritajurante el discurso del 31 de marzo, el canal Aa&4

sobre un fondo neutro divide la pantalla en doslclderos de tamafio similar: en el de
la izquierda se ubica un primer plano del dirigental De Angelis que escucha los
anuncios, y en el de la derecha la Presidenta iddpl@n una disposicion grafica que
organiza una equi-ponderacion.

Estrategias y transiciones.

Para hacer un balance posterior al analisis deepstedio singular, deberiamos
comenzar por sefialar la conformacion de dos espdisoursivos correspondientes a
dos modelos de estrategia presidencial:

- un espacio discursivanificador® y complementaritf, consolidado a lo largo de
los afios (sin dudas, el tiempo ha hecho lo suympasn modelo fuerte,
canonico, asentado sobre una articulacién entedB & institucion mediética,
cuerpo y espacio, palabra y contacto, presidenc@ectivo ciudadania, que a
la vez mantiene al Presidente en una espacialetanitada de la del resto de los
ciudadanos, exclusivamemieesidencial en una dimension que es producto de
la articulacion indisoluble entre el Estado y elindelevisivo. Este espacio

13 Algunos titulos: “Paro del campo: habla Cristi@ténica TV), “Cristina Fernandez de Kirchner.
Presidenta de la Nacion” (Canal 7), “Cristina Fadez de Kirchner. Presidenta de la Nacién. En vivo
desde Parque Norte” (Canal Rural), “Directo. Habiestina” (América).

14 Citamos a continuacion, el primer titulo paradatalla principal, y el segundo para la pantalla ma
pequefa, y entre paréntesis el canal emisor:

- “Vivo Parque Norte”, “Los cortes (+ una cita dite del discurso)” (Canal 13);

- “Costanera. Paro del campo dia 15. Habla la at”, “Gualeguaychu” (Telefé);

- “Vivo - P. Norte. (+ cita directa) Habla CristindGualeguaychd” (Canal 9);

- “Presidenta Cristina Kirchner. Mensaje por patekcampo”. “Entre Rios” (Canal 6 de Misiones);
-“La protesta del campo (+ una cita indirecta dstudrso)”, “Gualeguaychd” (CNN en espafiol).
Nétese que justamente estos mismos canales qugénclina segunda pantalla son los que titulan con
citas (directas o indirectas) del discurso.

1> TN es el caso que méas extrema la contra-estratagiantalla principal contiene a los ruralistas tos
siguientes titulos: “Habla Cristina. EI campo esp#&fivo los cortes siguen el discurso”, y la magysfia
a la Presidenta: “Vivo-Pque. Norte”.

'8 A la clasificacion que Lang y Lang hacen de aatintentos que tendrian lugar adn sin pablico, y
acontecimientos que sélo tienen lugaraun publico, Dayan y Katz la atraviesan con lasgatias de
acontecimientos “unificadores” y “polémicos”, loggda cuatro tipos de acontecimientdSetemonia
(unificador/publico como testigoEspectaculdunificador/publico necesaridpebate esotérico
(polémico/ publico como testigo)Accion antagonistgpolémico/publico necesario)” (Dayan y Katz,
op.cit, 190-191). Proponemos la diferenciacion en bassteapar de dlos conceptuales, donde vemos que
la puesta en escena pasa de unificador a poléyndm|aausenciade publico a la presencia del mismo
en caracter deestigq lo que daria como resultado catalogar la esteatigla Presidenta Cristina
Fernandez de Kirchner condebate esotérico

7 La diferenciacion entrsimetriay complementariedadomo tipos de relaciones e intercambios, la
retomamos de Bateson [1972] 1991: 135 y ss.
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tiene su base en la transmision por Cadena Nagyosmakonsumacion mas
plena en los mensajes dirigidos a la ciudadania.

- un espaci@olémicoy simetrizadcen el sentido de que no recorta su contiguidad
con la realidad y la sociedad: un cuerpo presi@nc pegado a la pantalla,
sino mas bien re-situado entre otros y frente @spen una dimension que, por
lo tanto, no contiene a la figura presidencialeciusividad*® y admite, por lo
tanto, alinearse en un eje de semejanzas/difesenciaotro(s}’

Este segundo espacio no es, ciertamente, noveglsesde una era pre-televisiva, por
el cine, tenemos las imagenes de Presidentesbaicéh de la Casa Rosada o en
grandes actos publicos y abiertos, asi como emgyimaaiones, desfiles, entrevistas
publicas, etc., en contacto con la “realidad”,daciedad”, el “pueblo”, etc. Sin duda,
sefalar el caso que hemos elegido nos lleva a gacoma tension singular, la del
espacio en el que se figuraclantigtiidadcon los representados, paituados en el
ambito del propio gobierneen uso de I€adena Naciongpara dirigirse a la
ciudadania: es una tension entre dos espaciogsliszsidiferentes, que podriamos
sefalar como mutuamente excluyentes (al menodaghrstoria discursiva de
Argentina)?’ Si la estrategia de la Presidenta Cristina Fem#dé Kirchner en los
casos mencionados introdujo la figuracion de uramia con la “realidad” y la
“sociedad”, nos encontramos con que éstas soraabgines cuya figuracion
(finalmente imposible) deja resquicios para undreefiguracion. El efecto que puede
producirse en una época en que los medios tierseprepias estrategias es el de
construir un discurso del Presidente de todosrigesnéinos como si fuera un acto
partidario, o la contraposicion (o “desmentida”)lak colectivos invocados, a través de
la intercalacién de otras figuraciorfes.

En estos episodios, las contra-estrategias daltedisidenteson el Gobierno pudo
articularse, debido a, al menos, tres factores:

- un factor facilitado por ciertos aspectos de laagsgia presidencial, a saber: la
figuracion de un auditorio compuesto por represgatasociales, localizado en
Casa de Gobierno, la mencion de sectordsreera personay la modalizacion
que implica sobre su discurso verbal el cambiadeitada a camara por la
direccién de su contacto e interpelacion con eitarid presente;

- otro, originado en contra-estrategias mediaticash@cen hincapié en la
dimensién de la representacigarcial (entiéndase “partidaria”, “ideologica”,
“de modelo de pais”, etc.) de la figura presiddnpiar encima de la
representaciéglobal de sus connacionales, lo que es subrayado a tlavés
seleccion de fragmentos verbales, y de la figurad@®sectores aludidos que, o0
bien demuestran su descontento frente a medidasiadas, o bien tensionan
iconicamentdos imaginarios de los colectivasmbrados

18 Evitamos, a su vez, para esta diferenciacionneleo de metaforas que van en la linea de la dposic
sagrado/profanm similares, ya que éstas no describen operacampsoduccion de estrategias sino
resultados o efectos de las mismas. Nada es tdnsente “sagrado”, sino a partir de que logra ser
reconocido como tal.

19 precisamente este asunto ha sido muy problengtbora de aceptar o no una participacién en los
debates electorales por parte de presidentes ic&jey a la hora de pactar las reglas del deltzgo
gue mientras acontece el debate, se vuelve simétnia relacion que el cargo mismo de Presidente
asigna como complementaria respecto de todos loasleiudadanos.

% |a espacialidad del balcén de la Casa Rosadaefeetets multitudes en Plaza de Mayo construye
claramente otro encuadre enunciativo. Recuérdesej@mplo, el discurso del Presidente Alfonsin en
Semana Santa de 1987.

2L A cada apelacion o denominacion que la Presidentta en sus discursos respecto de los productores
rurales, algunos canales respondian con una intadjaracion de individuos del sector rural,
pretendiendo, de alguna manera, contrarrestareggardnacion.
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-y un tercer factor, situacionalmente contingengn@a las estrategias como
tales, que es la “visibilidad” del colectivo figdi@ el sector rural se patentiza en
individuos y grupos que han cortado las rutas maaifiestan en diferentes
puntos del pais, lo que no es factible para cuatquiyuntura.

En general, las estrategias se caracterizan m&p@randes permanencias que por sus
pequefias transiciones (transiciones entre espapossentacionales, entre dimensiones
del sentido), pero las transiciones, por minusoglassean, también pueden ser la
fuente de los grandes cambios.

Referencias bibliograficas.

BATESON, Gregory (1991pasos hacia una ecologia de la memaenos Aires,
Planeta - Carlos Lohlé. (ori§teps to an Ecology of Min. York, Chandler Publ. Co.,
1972).

DAYAN, Daniel y KATZ, Elihu (1995)La historia en directo. La retransmision
televisiva de los acontecimientddéxico, Gustavo Gilli (orig.Media Events. The Live
Broadcasting of HistoryCambridge, Harvard University Press, 1992)

ECO, Umberto (1994) “TV: la transparencia perdidail.a estrategia de la ilusign
Buenos Aires: Lumen/De la Flor.

ELLIS, John (2000)Seeing Things. Television in the Age of Uncertaibtyndres-
N.York, I.B.Tauris.

METZ, Christian (1977)Le signifiant Imaginaire. Psychanalyse et cinéParis: 10/18
(Ed. cast. (197%l significante imaginarioBarcelona, Gustavo Gilli.)

VERON, Eliseo (2001) “Les publics entre productirréception: problémes pour une
théorie de la reconnaissance”, Cursos de ArraBideiugal, conferencia inédita.

— (2004)Fragmentos de un tejid@arcelona, Gedisa.

— (2009) “El fin de la historia de un mueble”, en @arlon y C. Scolari (edskl fin

de los medios masivaBuenos Aires, La Crujia, 229-248.

WOLTON, Dominique (1990)Eloge du grand public. Une théorie critique de la
télévision Paris: Flammarion (ed. cadtlogio del gran publico. Una teoria critica de
la televisiéon Barcelona, Gedisa: 1995).

Pueden visualizarse algunos fragmentos de losrdisggitados en este trabajo en
www.youtube.corren los siguientes enlaces:

Alfonsin en Semana Santa (1987)
http://www.youtube.com/watch?v=D2L0 bZwKJo
http://www.youtube.com/watch?v=2bRO70sF1n8

Presidente De la Rua (9 Junio 2000) (4:38 min)
http://www.youtube.com/watch?v=Ixe7HQ4jgAY

Presidente Duhalde (8 Feb 2002) (1:20 min)
http://www.youtube.com/watch?v=aNROdtHAQwWE
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Presidenta Cristina Fernandez de Kirchner desda Rasada (25/03/08)
(canal 26)
http://www.youtube.com/watch?v=phdjdwBI6so

(Canal 26, editado)
http://www.youtube.com/watch?v=EIK4nWSk660

(América Noticias)
http://www.youtube.com/watch?v=zEU5kPqoZIU

Presidenta Cristina Fernandez de Kirchner desdgBadtorte (27/03/08)
(Todo Noticias)

(parte Lhttp://www.youtube.com/watch?v=IHDQttFiVt4

(parte 2)http://www.youtube.com/watch?v=0QWiAoGglb4o

(parte 4)http://www.youtube.com/watch?v=Condp_jKXsg

(zapping por 12 canales)
http://www.youtube.com/watch?v=2_n3ImtEV{8

(canal 9)
http://www.youtube.com/watch?v=VIbpvW-uUBw

Ministro de Economia Loustau desde casa Casa R@3a(i/08)
(Canal 7)
http://www.youtube.com/watch?v=sgvC15ak3yo

Presidenta Cristina Fernandez de Kirchner desda Rasada (31/03/08)
(parte Lhttp://www.youtube.com/watch?v=WVp8pvIOAsw

(parte 2http://www.youtube.com/watch?v=4YR9TPe|48Q

(parte 3http://www.youtube.com/watch?v=vp5dXg8Zewl

(parte 4http://www.youtube.com/watch?v=i9X-Y-1eiZ8

(Canal 7)
http://www.youtube.com/watch?v=teQrNgsMJ94

(America Noticias)
http://www.youtube.com/watch?v=mXIB-LzV7YM

(Todo Noticias)
http://www.youtube.com/watch?v=0QIDY-Ili1Ps
http://www.youtube.com/watch?v=I-go-zJ7bd8

Otros ejemplos:

Presidenta Cristina Fernandez de Kirchner desdm e Mayo (01/04/08)
http://www.youtube.com/watch?v=ol4sem1G-Fo

Presidenta Cristina Fernandez de Kirchner desdsRla Mayo (01/04/08)
(Cronica TV)
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http://www.youtube.com/watch?v=LfOE4j6b0ww

Presidenta Cristina Fernandez de Kirchner desda Rasada (11/04/08)
http://www.youtube.com/watch?v=DpdDjkLggHM

Presidente Videla en conferencia de Prensa (dicei®/9)
http://www.youtube.com/watch?v=GiBf9UgZmBc
http://www.youtube.com/watch?v=Sk4-7eAa704
http://www.youtube.com/watch?v=06bBYM9jHGc
http://www.youtube.com/watch?v=gQbMS7Q80Dw
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