frguraciones
9

Dispositivos mediaticos:
los casos de las tapas

de revistas en papel y

en soporte digital

LIBROS de CRITICA
CRITICA DE ARTES



[rguraciones

Directores:
Oscar Steimberg y Oscar Traversa

Secretaria de redaccion:
Modnica Kirchheimer, Daniela Koldobsky, Sergio Moyinedo

Dispositivos mediaticos: los casos de las tapas

de revistas en papel y en soporte digital
diciembre de 2011, N° 9

version on-line. ISSN: 1852-432X

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LAS ARTES

Director del Area Transdepartamental
de Critica de Artes “Oscar Traversa”: Dr. Sergio Ramos

Coordinacion de Publicaciones
de Critica de Artes: Rolando Martinez Mendoza

Disefio y diagramacién: Andrea Moratti

Recuperacion de los articulos: Laura Amarilla,
Repositorio Institucional de la UNA

Los nimeros 1/2 y 3 de la revista Figuraciones han sido publicados original-
mente en soporte papel.

Figuraciones 1/2: Memoria del arte/Memoria de los medios (diciembre de
2003). Asunto Impreso ediciones y IUNA, Area de Critica de Artes
Figuraciones 3: El arte y lo cémico (abril de 2005). Asunto Impreso ediciones y
IUNA, Area de Critica de Artes

La presente coleccion recopila y unifica en el niGmero correspondiente de Figu-
raciones los articulos publicados tanto en la version papel como en la primera
version on line de la revista.

LIBROS de CRITICA
CRITICA DE ARTES



Figuraciones, revista de teoria y critica de arte, se propo-
ne como espacio de indagacion y debate en relacion con
las précticas sociales que dan lugar a las distintas confi-
guraciones de los objetos artisticos, a las continuidades y
cambios de sus condiciones de produccion y a los modos
de su percepcion y empleo por parte de sus distintos publi-
cos. En torno de esos nuevos objetos y de los textos que
los acompafian en su circulacion publica se ha desplegado
la actividad de diferentes disciplinas y el interés de distin-
tas estrategias de busqueda; en esta publicacion se intenta
promover la indagacioén de su caracter y de los efectos de
sus nuevos medios y recursos, tanto en sus manifestacio-
nes actuales como en las historicas con las que confluyen
y confrontan. Atendiendo, en especial, a la singularidad
de nuestro espacio de despliegue de la tension, vigente en

todo el campo del arte, entre universalidad y localizacion.
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Editorial

Dispositivos mediaticos: los casos de las tapas
de revistas en papel y en soporte digital

Oscar Traversa

Los textos que aqui se presentan son el resultado de un trabajo colec-
tivo: lo confirmara su lectura pues, aunque no disimulan la singularidad
de los diferentes caminos recorridos, exhiben ciertas insistencias. Estos
trabajos se encadenan con otros que pueden leerse en el niumero cinco de
esta misma publicacion, referidos a las tapas de semanarios producidas en
papel; el actual, en cambio, va al encuentro de diferencias con un producto
que ocupa un lugar parcialmente equivalente: las front page (paginas de
inicio) de las revistas digitales presentes en la Web, que cuentan con ver-
siones en papel.

Lo primero que nos surgidé como problema a los que participamos de
este estudio fue lo resumido con los términos “parcialmente equivalente”,
pues notamos que el inicio de ambos productos periodisticos, destinado a
indicar su identidad, no era semejante a pesar de cumplir funciones cer-
canas. Notamos enseguida que fijar similitudes y diferencias no constituia
una tarea simple, fruto de una descripcidon meramente componencial, re-
ducida a una lista mas o menos extensa de atributos; si bien esa tarea es
operativamente indispensable; no podia considerarse suficiente, requeria
ademas, desentrafiar los procedimientos que conlleva cada una de las va-
riantes que, al menos desde un punto de vista meramente funcional, pre-
senta diferencias, de las que pueden suponerse plurales consecuencias en
la produccion de sentido.

Al igual que en el caso de las tapas en papel, -ahora como hipdtesis
diferenciadora y no como conclusion, de atenerse al estudio anterior-, unas
y otras gozan de cierta autonomia de procedimiento, en cuanto dan lugar a
relaciones vinculares texto-lector diferentes y también a los modos en que
ellas remiten al conjunto de la revista y, en ciertos casos, a componentes
externos (otras publicaciones, links de diversa especie, etc.).

El metaféricamente llamado “interior”, término que empleamos para
distinguir el componente de separacion e inicio del conjunto de las revis-
tas, de aquello designado como “tapa” (metaforizacion no solo propia de
nuestra lengua, cover, couverture, por caso, en lengua inglesa o francesa)
no se encuentra clausurado en la “front page”, opera también como puerta
para acceder a otros &mbitos, cuyas propiedades exceden la homogeneidad
componencial propia del papel (musica, imagenes moviles).

Esta hipotesis acerca de las diferencias en las cualidades vinculares
entre uno y otro componente de las publicaciones parte genéricamente de
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su consideracion en tantodispositivos, distintos en tanto son responsables,
como podra leerse, de desplazamientos entre enunciado y enunciacion.
Esa situacion se manifiesta de maneras muy diferentes en uno y otro caso;
no solo por las propiedades que se derivan de su instalacion en la Web
(alcance, temporalidad, modos de enlace) sino también por la variabilidad
de sustancia discursiva. De aceptarse esta distincion, se hace necesario
apelar al doble examen: por una parte, dar cuenta de la sustancia de los
componentes de lo enunciado y, por otra, de las condiciones que los mo-
delan en el topos particular donde se instala, articulacion que da lugar a
las cualidades enunciativas y a sus plurales inflexiones, resultado de su
particular alojamiento.

En cuanto a lo primero, la sustancia, como podra leerse a lo largo de
los trabajos las variantes son multiples. Una de las claves para dar cuenta
de los procedimientos de inflexion entre enunciado y enunciacion entre las
variantes papel-digital, consiste en la seleccion del universo de analisis.
Con ese fin se eligieron publicaciones que se replican, al menos nominal-
mente, en uno y otro soporte, para el caso un conjunto de publicaciones
argentinas: ‘“Noticias”, “Veintitrés”, “Cosmopolitan”, “Para Ti”, “Nah!”,
“Barcelona”, y otras) donde, como se verd, la sustancia manifiesta no es
homogénea. En cuanto a lo segundo, el fopos, sus limites no se restringen
a la mera reproduccion de los componentes graficos presentes en el mun-
do del papel, sino que los juegos propios de las pantallas se diversifican
de manera heterogénea, en distintas direcciones (casos de “Barcelona”,
Nah'’, Rolling Stone”), sea por la multiplicacion de series (sonoras o de
imagen), sea por juegos discursivos alejados de los graficos, o bien, trans-
formados.

Pudo notarse en principio y se confirm6 en los analisis particulares,
que las variantes se sitian desde el polo de la diferencia casi absoluta de
los componentes textuales, hasta la mera transcripcion pasiva o facsimilar.
Las diferentes configuraciones permiten adelantar hipotesis en cuanto a la
puesta en juego de estrategias diferentes en cuanto a las relaciones entre
papel y digital e, incluso, supuestos acerca de las posibles pervivencias de
algunas de esas variantes.

La inconstancia o inestabilidad de esas diferencias manifiestas en lo
digital, sus cambios sin justificaciones evidentes o avisos (en muchos ca-
sos) por parte de la redaccion, permiten pensar en un experimentalismo
sin rumbo definido guiado por el proposito de conquista de un publico no
bien conocido (o francamente desconocido) en sus procederes de lectura.

Asentadas estas variaciones en un sustrato tecnologico de extrema plas-
ticidad, las variantes que ofrece la digitalizacion admiten cambios de un
costo tanto temporal como de recursos no facilmente alcanzable por otros
soportes. Esto confiere a las publicaciones que se valen de ese recursouna
cualidad emergencial ausente en el universo del papel, del que puede su-
ponerse un arraigo de las costumbres de lectura de una magnitud y carac-
teristicas disimiles.



Esta tltima propiedad introduce una dimension inusual en la investi-
gacion discursiva de este dominio, contingencia que puede pensarse como
una dificultad ausente en los corpus en cierto modo cerrados (publicacio-
nes periddicas o medios con atributos de “tradicionales”), lo que habilita
un campo de hipotesis interesante. Esto ultimo permitiria adjudicar a cada
variante estable caracter de sintonias sociales fuertes con un recurso que
puede manifestarse a través de ciertas soluciones graficas o de procedi-
miento (fotografia, ilustracion, ortogonalismo) pero también otras de gran
extension, propias de un nivel distinto, como el empleo de componentes
narrativos.

Esta ultima cuestion no es menor pues da lugar a asuntos que podria-
mos llamar “clasicos™: el estatuto de la narracion seria uno de ellos, pues se
presentan en las ocurrencias de la Web procesos que integran juegos entre
carencias y restituciones. Juegos de preguntas y respuestas, invitaciones
a la accion o al encuentro, proclamas politicas de modalizacion asertiva
(dogmaticas o casi religiosas), invitan a explorar en qué medida los proce-
dimientos narrativos se alojan en la esfera de los nuevos recursos tecnolo-
gicos. Acaso, esos procedimientos, propios de un largo asentamiento en la
discursividad social, han sido abandonados o bien se han transformado y
permanecen, en modo latente, en las configuraciones mas actuales.

Una caracteristica de la prensa del siglo XIX fue la de incorporar como
componente del cuerpo editorial la narracidon seglin la especie novelistica
(el llamado folletin) pero, a su vez, introdujo también los procedimientos
narrativos en el conjunto de los géneros de la informacion, constituyendo
un enclave principal de la prensa hasta nuestros dias. ;Acaso la digitaliza-
cién mediatica trabaja ese mismo recurso de un modo particular? Asunto
que queda en pie, de manera implicita, en los examenes que presentamos,
pues de diferentes maneras abre, desarrolla y restablece conflictos de un
modo inédito, segin una ldgica de larga duracion en la sociedad.

La incorporacién de sucesos del dia, o topicos mas o menos erraticos
en cuanto a sus referencias, que hilvanan la temporalidad de una manera
imposible en los semanarios en papel y acercan las versiones digitales a
los medios “clasicos” (radio, TV, también a los diarios), ;no ingurgita,
acaso, el vértigo de los acontecimientos segin una posibilidad abierta por
la nueva potencialidad técnica, ofreciendo otro modelamiento de la tem-
poralidad?

Un asunto estrechamente vinculado con lo anterior compete a la no-
cion de transposiciones, empleada en los estudios mediaticos y estéticos
para indicar ciertas pervivencias y transformaciones textuales debidas a
los cambios de soporte (por ejemplo, pasajes de la literatura al cine), y que
es un fenomeno asociado especialmente a la permanencia de componentes
narrativos. La operatoria transpositiva da lugar, para sefialarlo de manera
breve, a decir algo de un modo distinto, lo que conlleva modificaciones
o acentuaciones en el texto destino, de lo potencialmente instalado en el
texto fuente que, al fin, como fruto de ese pasaje, no dicen estrictamente lo



mismo (“Don Quijote” o “Fausto” de la literatura no son los mismos que
nos ofrece el cine).

La presencia de una fuente, el papel, y un destino, lo digital, dio lugar a
su tratamiento en términos de la nocion de transposicion. El efecto de este
intento reviste interés porquela semejanza permitié advertir los limites de
esta nocion para ponerla en obra en estos casos y porque a su vez, €sos
limites patentizaron la singularidad del problema a tratar (destino propio
de toda nocion heuristica); hasta el punto de que da lugar a pensar que lo
eventualmente transpuesto es solo un nombre, que indica cosas distintas.

Se hace evidente, a partir de las discusiones que se suceden en este
numero de figuraciones, la necesidad de articular de una manera singular
los estudios en produccién y los correspondientes al reconocimiento. Lo
que se puede observar, en su corto periodo de existencia de las novedades
técnicas, es que las conductas de lectura que propician la digitalizacion y
sus transitos en la WEB, no parecen menores en la configuracion defeno-
menos sociales atingentes a la comunicacion. Tales fenomenos parecen
conmover las relaciones tanto con la lectura como con la escritura, dado
que los nuevos procedimientos dan lugar a relaciones vinculares estrecha-
mente ligadas a la articulacion entre ambas instancias, pero descentradas
respecto de situaciones anteriores.

Este nuevo hacer vinculado a la operatoria propia de las pantallas
(“pantallas activas”, se las ha denominado) comporta la movilizacion de
operaciones cognitivas exteriorizables de modos particulares, que dan lu-
gar a transitos de un orden diferente al de los tradicionales (constitucion
de redes, sistemas de interrogacion y respuesta sin destino prefijado, etc.).
Al menos, en principio, esto ultimo permitiria pensar que la escision que
caracterizé el pasaje del rito al espectaculo en los albores de Occidente,
se fractura o, al menos, no queda en pie como solucion exclusiva para el
procesamiento de la conflictividad social.

No son pocas las consideraciones que se han formulado en esta direc-
cion: desde el advenimiento de nuevas formas de la democracia hasta su
opuesto como limitante (un reciente trabajo de Evgenij Morozov se sitiia
entre quienes piensan esto Ultimo de Facebook y Twitter). Podria sefia-
larse, a través de estos sintomas de tan acusada polarizacion, que dicho
debate se encuentra aun en sus inicios.

El restricto sector que abarcan los estudios que presentamos nos da una
muestra de nuevas practicas discursivas, y se busca, dentro de esos limites
estrechos, habilitar un campo de hipétesis que permita adentrarse en ese
nuevo espacio problematico, con un instrumental que aporte a esa discu-
sion un conjunto de indicios sobre las relaciones efectivas que cumplen
quienes participan para dar lugar a los fendmenos en cuestion.
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Las tapas de las revistas en papel y las paginas de
inicio de las revistas online

Carlos Prieto

En este trabajo se comparan las caracteristicas en tanto dispositi-
vos y los lugares de emplazamiento en el tejido mediatico, de las
tapas de las revistas papel para grandes publicos, con las paginas
de inicio de los sitios digitales asociados a ellas. A partir del ana-
lisis de 11 revistas de circulacion masiva, se llega a la conclusion
de que las paginas de inicio y los sitios digitales son dispositivos
muy diferentes, no homoélogos a las tapas y revistas de papel. Los
sitios tienden a privilegiar la renovacion de contenidos, y asi redu-
cen el espesor minimo de la actualidad con la que trabajan. En las
revistas de papel predominan titulos metalingiiisticos que “vuel-
ven” sobre la informacion de los diarios; en los sitios web predo-
minan los titulos referenciales. Mientras la tapa de papel muestra
un minimo de contenidos y cubre el resto, la home ofrece acceso
inmediato a contenidos propios y no propios.

Palabras clave: actualidad, revistas, tapas, publicaciones online,
dispositivo

Paper magazine covers and home pages of online magazines:
their properties as devices and their positions in the media
network

This paper compares the features as dispositives of the covers of
wide circulation paper magazines and of the digital sites associat-
ed with them, and the possitions that they occupy in the media net-
work. After analyzing 11 mass-circulation magazines, concludes
that home pages and paper magazine covers are very different,
not homologous dispositives. Sites tend to renew their content
very frequently, which reduces the minimum thickness of current
events they refer to. Metalinguistic headlines that “return” to the
information previously published by the newspapers predominate
in paper magazines; referencial headlines predominate in maga-
zine web sites. While paper magazine cover shows a minimum of
content and covers the rest, the ~ome offers immediate access to
their own content and to the content of other sites.

Palabras clave: current events, magazines, covers, online media,
dispositive
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Las tapas de las revista de papel y las paginas de inicio de las revistas
online: sus propiedades como dispositivos y sus lugares de insercion
en el tejido mediatico[1]

1. Introduccion

Este trabajo tiene como objeto tratar de establecer una comparacion siste-
matica entre las tapas de las revistas de papel dirigidas a grandes publicos
y las péaginas de inicio de los sitios web vinculados institucional y / o
comercialmente con dichas publicaciones. Esta comparacion se abordara
teniendo en cuenta dos grandes ejes: la caracterizacion de unas y otras
como dispositivos y sus respectivas ubicaciones en el escenario mediatico,
especialmente en lo que concierne al tipo vinculo que establecen con la
actualidad.

El corpus elegido para este andlisis esta constituido por las revistas
Veintitrés, Noticias, Gente, Caras, Paparazzi, El Grafico, Corsa, Inrockup-
tibles, Rolling Stone, Para Ti y Cosmpolitan. Entendemos que, si bien este
conjunto s6lo comprende una parte de las muchas revistas que tienen sitios
web asociados, y que incluso no abarca la totalidad de los géneros-P, es
lo suficientemente representativo del conjunto de las revistas de gran pu-
blico de “prensa burguesa”, de acuerdo a la clasificacion de Veron (2004:
76-77), que circulan en Capital y Gran Buenos Aires como para permitir
extraer conclusiones y formular, al menos, hipdtesis tentativas.

2. La tapa de la revista de papel como dispositivo

Las tapas de las revistas editadas en papel tienen, como dispositivo y
en su insercion mediatica, un alto grado de homogeneidad. Dicho de otro
modo, esas tapas comparten propiedades generales y sumamente estables
que atraviesan los diferentes géneros-P (Veron 2004: 196-197). Por otra
parte, algunas de esas propiedades operan como diferenciadores entre ta-
pas de revistas y primeras planas de diarios y, mas abarcativamente, de
otros dispositivos comunicacionales. Ese alto grado de homogeneidad no
solo puede observarse en el dispositivo tapa, sino también en el dispositi-
vo revista: por ejemplo, en muchos casos podemos reconocer el orden de
lectura que propone una revista aun cuando esté escrita en un idioma que
desconocemos completamente.

Una de las caracteristicas es que, para cada publicacion o titulo de re-
ferencia, los contenidos —construidos a partir de dos materias significantes
basicas, textos e imagenes- cambian en forma completa y simultanea con
respecto al nimero anterior con una frecuencia estable (semanal, mensual,
etc.). Esto significa que el tltimo numero no “reemplaza” al anterior; cada
uno de ellos tiene su singularidad, al punto que no es infrecuente que,
cuando la tapa de un ntimero despierta un interés especial en el publico,
coexista en los kioscos con el numero que le sigue de la misma publica-
cion.
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Conviene detenerse en este punto para considerar la cuestion de qué
tipo de identidad poseen una revista y su tapa. Si se aplica la distincién que
establece Genette (1997: 19) entre objeto de inmanencia fisico y objeto
de inmanencia ideal, puede decirse que una revista de papel tiene a la vez
identidad especifica, aquella que comparte con todos los ejemplares de la
misma tirada, e identidad numérica: este ejemplar, diferente a cualquier
otro, serd el mismo aun si se rasga alguna hoja, si se mancha, etc. Aqui
es util aplicar las instancias planteadas por Cingolani (2009: 3 y ss.): en
la instancia exhibicion (fundamentalmente el kiosco) la dominante es la
identidad especifica, que es la que establece la diferencia no solo entre esa
publicacion y las restantes del mismo género-P y del resto de las publica-
ciones, sino también con los nimeros anteriores; puede pensarse, siguien-
do a Traversa (2001: 237-240), que aqui la tapa en tanto dispositivo, es el
lugar del desplazamiento del enunciado a una enunciacidon que anuncia al
numero que encabeza como el ultimo o “vigente” de la publicacion. En
cambio, en la instancia de lectura y almacenamiento, predomina la identi-
dad numérica; la revista, familiar cercana del libro, es como este, un obje-
to. Estos desplazamientos entre identidad especifica e identidad numérica,
entendemos, pueden aplicarse tanto al dispositivo revista en su conjunto
como al dispositivo tapa.

En relacion con el contenido interior de la revista, la tapa tiene la doble
funcion de cubrirlo pero, a la vez, mostrar parcialmente lo atractivo que se
oculta tras ella; es un vestido llamativo, audaz a veces, pero nunca dema-
siado transparente o escotado, que muestra poco, pero un poco muy atrac-
tivo que promete y oculta otros atractivos; quien quiere acceder a aquello
que la tapa solo deja entrever o muestra en cuentagotas, debe comprar la
revista. Y aqui es la conducta de compra la que produce el desplazamiento
de identidad de la revista antes mencionado: en el momento en que com-
pro la revista, la identidad numérica pasa a prevalecer sobre la identidad
especifica; el ejemplar que compro ya no es “igual” a cualquier otro.

3. La pagina de inicio del sitio digital de una revista como dispositivo

La reflexion sobre las propiedades que caracterizan a las paginas de
inicio como dispositivo se presenta como mas compleja de sistematizar ya
que, tal vez como logica consecuencia de lo reciente de la generalizacion
del soporte tecnologico que las hace posibles, dichas propiedades son me-
nos estables, y menos homogéneas en conjunto. Se puede, si, afirmar que
tienen en comun que, en cuanto al tipo de configuraciones significantes,
ademas de emplear aquellas caracteristicas de la prensa grafica, como
textos, fotografias, diagramas, etc., afiaden otros contenidos posibilitados
por su soporte tecnoldgico (e inaccesibles a las revistas de papel), como
audios y videos[2]. Este agregado comporta, al menos para ciertas publi-
caciones y géneros-P, un “verdadero salto cualitativo”, tal como sefialan
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Rocha Alonso y Di Cione (2011: 24) al analizar los casos de revistas espe-
cializadas en musica.

Una primera cuestion es la de qué tipo de identidad, en términos de
Genette (1997: 26-28), caracteriza a la pagina de inicio. Esta cuestion lle-
va directamente a otra, y es la de si el sitio web de una revista puede ser
considerado un objeto en el mismo sentido en que una revista lo es. A
nuestro entender, la respuesta es que no. Incluso si la lectura se realiza en
una computadora portatil o una de las llamadas tabletas, el objeto portador
de la identidad numérica es, al menos en la posicion de reconocimiento, el
aparato portatil. Es posible perder definitivamente el aparato, en cambio,
siempre es posible reponer una pagina web. Los sitios web de revistas, po-
dria pensarse entonces, tienen identidad especifica. Lo que ocurre es que
esa identidad especifica se va modificando; es de una identidad dinamica,
distinta a la identidad estatica que caracteriza a los ejemplares de papel[3].
En mayor o menor grado, todas las paginas de inicio de sitios relacionados
con revistas de papel analizadas para este trabajo cambian de contenido
con una frecuencia mayor o mucho mayor a las de las revistas de papel
vinculadas a ellas. Entre las de mayor cambio se encuentran paginas de
inicio como las de Corsa, en la que se agregan al menos cuatro noticias
principales, que ocupan el lugar més destacado de la pantalla, y varias se-
cundarias sobre automovilismo deportivo, diariamente y en distintos hora-
rios; y Paparazzi, en la que una ventana se modifica permanentemente con
los mensajes que envian via Twitter personajes de la farandula. En el otro
extremo, en la pagina de inicio de Noticias los contenidos informativos se
renuevan una vez a la semana (la misma frecuencia con que aparecen los
numeros de papel), pero si se ingresa al sitio dos veces, incluso con pocos
segundos de diferencia, se encontraran avisos publicitarios de anunciantes
diferentes. Asi, la identidad especifica de una pagina de inicio es la que tie-
ne en cada momento —e incluso a veces se renueva en el mismo momento
en que se la esta leyendo-, y el lector s6lo puede conocerla cada vez que
accede a ella, nunca “anticiparla”, como si es posible cuando se vuelve a
leer el mismo ejemplar de una revista de papel.

El soporte digital, por otra parte, produce un cambio profundo si se
piensa en términos de las instancias planteadas por Cingolani (2009: 3 y
ss.). Como observa Tatavitto (2011: 30 y ss.), mientras en el kiosco las
tapas compiten en “sintagma”, ya que estan co-presentes las tapas de re-
vistas del mismo género-P (y también las de otros géneros-P), las paginas
de inicio lo hacen en “paradigma’: la puesta en pantalla de una pagina
excluye la de cualquier otra. La pagina de inicio entonces, en las moda-
lidades habituales de lectura, no compite con otras en simultaneidad ante
las miradas de los lectores; en esta condicion, la instancia exhibicion se
disuelve o, en todo caso, se funde con la instancia lectura. Al respecto,
Temperley (2011: 3) senala que “en estas homes la exhibicion y la lectura

16 Jiguraciones 9



se producen en una relacion que podriamos denominar de acople pues
ellas aparecen frente al usuario como puerta de entrada 'y al mismo tiempo
como cartografia orientadora de la lectura”

En cuanto a la instancia almacenamiento, también se disuelve: si bien
existen recursos de software que permiten grabar “congelado” el conte-
nido de un sitio —muy Ttiles para trabajos como este-, parece claro que
su empleo no es por el momento parte de las conductas habituales de los
lectores. Ademas, pierde sentido intentar almacenar algo que cambia va-
rias veces al dia pero que, a diferencia de la radio y la television, no se
caracteriza por un flujo continuo sino por una secuencia de estados “fijos”.
Se puede, por supuesto, guardar una pagina todos los dias a una hora deter-
minada, pero eso solo dara cuenta de cual era su identidad especifica en un
momento, no de su identidad cambiante, dinamica. Ni siquiera el hecho
de que la mayoria de los sitios permitan leer parcial o completamente los
contenidos de las llamadas ediciones anteriores puede relacionarse con el
almacén; la “anterioridad” asi expresada es una herencia del universo del
papel, ya que, por definicidn, todos los contenidos que el sitio permite leer
forman parte de su estado actual.

Si se tiene en cuenta su relacion con los contenidos, el estatuto de la
pagina de inicio del sitio web no es homoélogo al de la tapa de la revista de
papel. Si bien, al igual que ella, identifica para el lector los contenidos mas
“atractivos” a los que puede acceder, su oscilacion entre el mostrar y el
ocultar es mas compleja. En relacion al namero de papel vigente de la pu-
blicacion (y en la mayoria de los casos también respecto de los ejemplares
anteriores), la home permite un acceso parcial a los contenidos mediante
diversas estrategias: a veces, se puede acceder al comienzo de varias no-
tas o articulos, hasta que se encuentra la indicacion de que el resto debe
buscarse en el papel[4]; a veces, hay algunos articulos completos, y un
sumario del resto; a veces s6lo se puede leer el sumario. Pero el acceso
al ejemplar de papel es no solo costoso, sino trabajoso; para llegar a €, y
también para leerlo, es imprescindible abandonar el lugar frente a la pan-
talla, y por lo tanto, la home.

En cambio, si el sitio web tiene contenidos «propios» (no tomados de
la edicidon de papel), el acceso es completo e inmediato. Esta inmediatez
es una diferencia no desdefiable: la insinuacion propia de la tapa de papel
antes mencionada no es una cualidad tan importante en los titulos de la
pagina de inicio, ya que el lector puede acceder de manera inmediata y
«gratis» (volveremos sobre este punto mas adelante) a ese contenido, y
terminar de decidir después de un primer vistazo si sigue o no con la lectura.
Pero ademas, la pagina de inicio también contiene habitualmente vinculos
hacia contenidos que no son «propios» del sitio, es decir, permite el acceso
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del lector mediante un clic a otras paginas web. En cierto sentido, puede
decirse que la pagina de inicio tiene «salidas habilitadas» de si misma.

Por otra parte, hay que considerar que si la tapa de papel es por exce-
lencia la via de acceso a la revista, la some es s6lo uno de los caminos
posibles: “el portal o home es un dispositivo de acceso multiple: se puede
entrar por la puerta, la ventana, la chimenea” (Bitonte y Vassallo 2011:
69). En el mismo sentido, Sigal (2011) sefiala que con la generalizacion
del uso de los buscadores “la informacidén ya no se encuentra atrapada
en el corset conceptual que le impone la identidad de cada sitio sino que
se hace posible un contacto mas directo entre cada pagina particular y el
usuario”. Aun cuando puede pensarse que para algunos lectores de ciertas
paginas (como aquellos que incluyen al sitio entre sus “favoritos™) es la
via principal, la posibilidad del usuario de Internet de llegar al contenido
de un sitio sin pasar por su pagina de inicio hace que la funcion de esta
como puerta de acceso se vea, como minimo, atenuada.

4. El lugar mediatico de la tapa de la revista de papel

La nocion de “medio”, tal como ha sido formulada por Traversa (2001:
236-237), involucra una dimension social, es decir, aquello que tiene que
ver con la caracteristica de mercancia, servicio o ritualizacion de los con-
tenidos, y el tipo de acceso —pago o gratuito, restringido o generalizado- a
los mismos. En este sentido, las revistas de papel de gran publico se carac-
terizan por ser mercancias de acceso pago y generalizado (hay excepcio-
nes parciales, como las publicaciones que estan prohibidas para menores).
Estas caracteristicas son propiedades necesarias pero no son suficientes
para definir el lugar mediatico especifico que ocupan estas revistas; esta
claro que los diarios de papel comparten las mismas caracteristicas, y tam-
bién otros productos no pertenecientes a la prensa grafica, como los discos
compactos o los dvds.

Como ha observado Verdn (2004: 82 y ss.), para especificar el lugar
mediatico de las revistas de papel es necesario considerar su relacion de
intertextualidad principalmente con los diarios, y también con otros dis-
cursos informativos —es decir, aquellos que se ocupan de la actualidad-
como los de los noticieros radiales y televisivos y, hoy en dia, los de los
llamados medios online.

Veron sefiala que una de las propiedades caracteristicas del discurso de
las revistas de actualidad, de la que denomina “prensa burguesa” es que
nunca es completamente informativo, ya que contienen siempre un grado
de presuposicion por parte del lector de aquello de lo que se habla mucho
mayor que el de los diarios. Esto vale especialmente para los titulos, en
los que la dimensién metalingiiistica predomina sobre la referencial. Po-
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demos afirmar que este fendmeno se da de manera ain mas radical en las
tapas de la revista, ya que en lo textual esta compuesta fundamentalmente
a partir de titulos propiamente dichos, subtitulos, bajadas, y carecen de
notas completas[5].

Estas caracteristicas diferenciales de las revistas de papel con respecto
a los diarios tienen que ver fundamentalmente con el tipo de vinculo que
unas y otros mantienen con la actualidad. Aqui entendemos necesario dis-
cutir qué es lo que llamamos actualidad, y fundamentalmente, actualidad
periodistica o medidtica. La version online del Webster’s Dictionary defi-
ne actualidad (‘current events’) como “acontecimientos contemporaneos
en asuntos locales, nacionales o mundiales (‘contemporary developments
in local, national, or world affairs’)” (Merriam-Webster 2011). Sin em-
bargo, esta definicion se ajusta mal a lo que llamamos actualidad periodis-
tica o medidtica, ya que esta, por una parte, solo se ocupa de un conjunto
relativamente acotado de acontecimientos “del mundo”; por otra parte, tal
como esta planteada, la definicion parece indicar que la actualidad es algo
que ocurre por fuera del tejido mediatico.

El Diccionario de la lengua espafiola define la actualidad como “cosa
0 suceso que atrae y ocupa la atencion del comun de las gentes en un
momento dado” (Real Academia Espaifiola 2011). Aqui, la definicion se
aproxima un poco mas a la problematica de la actualidad mediatica, ya
que, en las sociedades contemporaneas, lo que “atrae y ocupa la atencioén
del comun de las gentes” —es decir, de una gran cantidad de personas- ne-
cesariamente tiene que ser (re)presentado en los medios de comunicacion
masiva. Aun asi, subiste la idea de que la actualidad estd conformada por
cosas o sucesos (acontecimientos).

Sin embargo, otro elemento de la definicion es 1til para formular
de manera mas precisa el concepto de actualidad periodistica. Ya no se
exige que las cosas o sucesos sean contemporaneos; importa si ocupan la
atencion en un momento determinado, no cuando ocurrieron «los hechosy.
Esta salvedad, entendemos, permite destrabar el problema que supone
identificar actualidad con un conjunto de acontecimientos «del mundoy.
La actualidad periodistica o mediatica esta conformada por el conjunto de
acontecimientos discursivos producidos por los medios en un momento
dado. Se puede incluso avanzar un paso mas: es la produccion enunciativa
de los medios masivos lo que convierte un hecho “crudo” en un aconte-
cimiento discursivo-medidtico que pasa a formar parte de la actualidad.
Actualidad, entonces, es aquello de lo que se ocupan en cada momento
los medios en su conjunto; por eso no se trata necesariamente de aconte-
cimientos del presente, sino de los acontecimientos o temas sobre los que
se habla en el presente. S6lo asi puede entenderse, por ejemplo, que un
asesinato pueda ser noticia y parte de la actualidad varias semanas después
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de haberse cometido (valer recordar el muy conocido caso de Maria Marta
Garcia Belsunce, cuya muerte comenz6 a formar parte de la actualidad
casi un mes y medio después de que se produjo el homicidio).

Rost (2002) ha caracterizado cinco tipos de actualidad mediatica: inme-
diata, reciente, prolongada, permanente y no actualidad[6]. Entendemos
que esta clasificacion es 1til a nivel descriptivo, siempre que no se entien-
da a esa tipologia como compartimientos estancos. A nuestro entender,
los discursos informativos se refieren a acontecimientos o temas que se
ubican en distintas posiciones de un espacio continuo y no fragmentado
que va de la actualidad inmediata a la permanente. Es por eso que nos
parece preferible proponer el concepto de espesor de la actualidad. En la
grafica, cada publicacion trabaja con un espesor de actualidad que esta en
relacion directa con su frecuencia de aparicion. Ese espesor, que varia para
cada noticia o tema tratado, estd dado, en términos aproximados, por la
distancia temporal entre el presente de la publicaciéon de un nimero (mas
precisamente, de su cierre editorial) y el momento, anterior, de instalacion
(o reinstalacion) mediatica del tema o noticia. En esta concepcion, el es-
pesor de actualidad minimo de una publicacion mensual es siempre mayor
que el de un semanario, y el de este siempre mayor al de un diario. Esas
diferencias entre espesores minimos de actualidad son, a nuestro entender,
las que posibilitan la dominancia de la dimension metalingiiistica sobre la
referencial en las revistas de papel de la que habla Verdn. Asi, la revista
tiende a referirse a actualidades mas estabilizadas que los diarios y los
noticieros televisivos o radiales.

5. El lugar mediatico de la pagina de inicio del sitio de una revista

Las paginas de inicio y el resto de los contenidos incluidos en los sitios
web vinculados a las revistas analizadas son de acceso publico, generali-
zado y gratuito. Si bien es cierto que por lo general es necesario pagar por
el servicio de Internet —sea a la empresa que da el servicio de conexion,
sea al locutorio desde el que se accede, etc.-, ese pago incluye la posibi-
lidad de acceder a todos los sitios web que se quiera y tantas veces como
se quiera; el lector no tiene que hacer pagos extras para acceder al sitio de
una revista particular, ni la publicacion recibe de manera directa ningun
dinero cuando un lector accede a ella[7].

En cuanto al espesor minimo de la actualidad, ya se ha comentado que
en la totalidad de los casos relevados, en diferentes escalas, hay noticias
que se renuevan con frecuencia diaria o menor, y hay casos en que esa
actualizacion va al mismo ritmo que los diarios online. Veintitrés, por
ejemplo, incluye en su pagina de inicio un recuadro de gran tamafio con
la portada digital de la edicion online de El Argentino; El Grafico, me-
diante una configuracion similar, actualiza permanentemente las noticias
que son publicadas en la pagina del noticiero televisivo deportivo Sportia.
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Préacticamente todos los sitios relevados tienen agendas de actividades y
espectaculos, que se renuevan cada vez que hay informacién relevante
como modificacion de fechas, cancelacion de una funcion, etc. Esta claro
que, si bien hay diferencias de una publicacion a otra, el espesor minimo
de actualidad de buena parte de estos sitios web es bastante mas “angosto”
que el de las revistas de papel a los que estan vinculados, y estd mas proxi-
mo al de los diarios, sitios de informacion online e incluso de las radios y
de los canales de noticias. Eso explicaria por qué en la mayor parte de los
titulos y contenidos de la some no es la dimension metalingiiistica la do-
minante, sino la referencial. En rigor, los titulos con mayor predominancia
metalingliistica son aquellos que remiten al ejemplar de papel; esos titulos
no solo “muestran” parte de los contenidos del papel: los jerarquizan, los
recomiendan, eligen sus aspectos mas atractivos para mostrarlos.

Esta claro que, si bien el soporte tecnologico permite la actualizacion
rapida y, por lo tanto, la inclusion de informacion de actualidad inmediata
o de espesor de actualidad minimo, no “obliga” a emplear ese recurso. Asi,
cabe preguntarse por qué la tendencia a la inclusion de noticias “frescas”
€s una practica creciente en estos sitios.

Para una revista de papel, la cantidad de ejemplares vendidos es un
indicador suficientemente preciso de su “éxito de llegada” a los lectores,
aunque no de los habitos, costumbres y preferencias de sus lectorados,
cuyo conocimiento obliga a otro tipo de relevamientos (Veron 2004: 200-
204). En cambio, en los sitios web la medida del alcance estd dada por
herramientas informaticas que permiten establecer cuantos usuarios uni-
cos ingresaron a una pagina por dia y hora por hora, en qué contenidos se
detuvieron, el tiempo que permanecieron en la pagina, cuantos accedieron
directamente y cuantos a través de otros sitios web, etc.

Asi como la circulacion es un parametro clave para las revistas de papel
a la hora de ofrecerse como vinculo entre su lectorado y los anunciantes,
la cantidad de usuarios Uinicos que ingresan y, en menor medida, el tiempo
en que permanecen en la pagina, lo es para los sitios web. Hay, entre
quienes producen contenidos para sitios web, un lema implicito que,
parafraseando la frase de Heraclito, establece que «nadie quiere entrar dos
veces a una misma pagina». Para que los lectores accedan mayor cantidad
de veces, para que quieran revisar a diario o incluso con mayor frecuencia
un sitio web, es necesario renovar con frecuencia diaria o mayor los
contenidos del sitio, y especialmente de su pagina de inicio. En el caso de
los sitios ligados a revistas referidas fundamentalmente a la actualidad, el
contenido informativo parece ser uno de los espacios privilegiados para
esa renovacion de contenidos que invite al lector a regresar. Hay, ademas,
otros recursos de «feedback inmediato” —los llamados blogs del lector,
los espacios para comentar las noticias, las encuestas sobre determinados
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temas- que también contribuyen a renovar o al menos refrescar la actua-
lidad.

6. Conclusiones

Creemos que el repaso anterior es concluyente respecto de que, por sus
caracteristicas, las tapas de revistas de papel y las paginas de inicio web
ligadas a esas revistas conforman dispositivos completamente diferentes.
Como bien sefiala Ornani (2011: 7) al comparar las publicaciones en papel
y electronica de Para ti, “la edicion digital es otra revista”. Entendemos
que, ademas, las diferencias enumeradas habilitan a una afirmacion mas
contundente: no existen revistas digitales de gran publico. Y no es porque
la tecnologia impida producir un homdlogo virtual de la revista de papel:
de hecho, Corsa, una de las revistas de papel, al igual que muchos diarios,
tiene la asi llamada edicion electronica, un facsimil digital del nimero de
papel actual al que es posible suscribirse mediante el pago de una suma
mensual (en otros sitios, como el de Roling Stone, también se ofrece el
servicio de suscripcion, pero para recibir a domicilio el ejemplar de papel).

Por otra parte, existen, si, publicaciones digitales que comparten algu-
nas de las propiedades especificas de las revistas de papel: se publican con
una periodicidad determinada, el contenido de cada niimero se mantiene
inalterado, el nimero siguiente es completamente diferente desde la tapa,
solo utilizan los recursos disponibles de la prensa grafica (no incluyen, por
ejemplo, ni audios ni videos), y se ofrece la posibilidad de leer el ejemplar
en formatos facsimilares a los del papel. Dos casos: la revista Critica,
del Area Transdepartamental de Critica de Artes del Tuna; y Quilombo!,
revista digital de arte y cultura afro. Se trata de dos revistas sin fines co-
merciales y que, no casualmente, no tienen contrapartida en papel. En rea-
lidad, los ejemplares digitales son la version web de una revista que podria
materializarse en papel (de hecho es posible imprimir todas sus paginas y
compaginarlas como un cuadernillo).

Esta constatacion nos lleva de lleno a la que entendemos es, al menos,
una de las explicaciones principales de por qué, en el caso de las revistas
de gran publico, los sitios web no replican a las publicaciones de papel
vinculadas a ellos. Basicamente, se trata de publicaciones con modelos de
negocios completamente diferentes.

Las revistas de papel recaudan sus ingresos a partir de dos fuentes
fundamentales: el precio que el lector paga por el ejemplar y la recaudacion
por publicidad. Los sitios web de esas mismas revistas tienen como unica
fuente de recursos la publicidad[8], cuyas tarifas, de momento, son muy
inferiores a las que rigen al papel. Pero ademads, en la competencia por el
lectorado y por los anunciantes, los sitios web de revistas no compiten
solo entre si-competencia que, como ya se dijo, se da en paradigma, no en
sintagma como en el caso de las revistas de un mismo género-P en el kios-

2 Jiguraciones 9



co-, sino que lo hacen con los restantes sitios web con fines comerciales,
sean o no “sitios de revistas”. Sin embargo, por tratarse de marcas (titulos)
ligadas a la informacion, esos sitios tienden a entrar, en mayor o menor
medida, en competencia con los diarios online, con los sitios de canales de
noticias, con portales de informacion. Corsaonline, por ejemplo, comparte
muchas mas caracteristicas y contenidos con otros portales dedicados a la
informacion de actualidad sobre automovilismo que con el ejemplar de
papel de la revista Corsa.

En sintesis, reiteramos, entendemos que, al menos en el actual estado
de los usos de la web, las revistas digitales de gran publico no existen. La
razén fundamental no es que la tecnologia no pueda replicar un vehiculo
de contenidos homologo al de la revista de papel. Lo que ocurre es que los
sitios tienden a privilegiar la renovacion de contenidos, una caracteristica
diferencial del dispositivo con respecto al papel, y al hacerlo reducen, en
mayor o menor medida, el espesor minimo de actualidad sobre el que tra-
bajan, los que los ubica en un lugar del tejido mediatico completamente
diferente al que ocupan las revistas de papel, mas cerca de los diarios, de
los canales de noticias y de la radio.

Por otra parte, la naturaleza del soporte Internet hace que, en la prac-
tica, aislar un objeto de otro (que no es lo mismo que aislar una pantalla
de otra) sea, como minimo, una practica mucho mas abstracta que hacerlo
entre las publicaciones de papel. En este sentido, el lugar que la tapa como
dispositivo ocupa en el papel se disuelve en la pantalla: no hay un objeto,
no hay contenidos que semiocultar hasta tanto medie la compra.

Notas
[1] Una avance de este trabajo fue presentado en el VIII Congreso Nacional y III Internacional
de la Asociacion Argentina de Semiotica, realizado en Posadas entre el 6 y el 8 de octubre de
2010.
[2] Por cierto son numerosos los casos en los que una revista de papel es “acompaiada” por un
disco musical o de video; pero estos son siempre percibidos como objetos separados y, en el
caso de las revistas de gran ptiblico, ademas, casi siempre se ofrecen como producto opcional
y que requiere abonar un importe extra.
[3] Antes se plante6 que, una vez comprado, un ejemplar singular tiene también una identidad
numérica (material), y por definicion esta puede tener cambios (manchas, roturas, cortes de
hojas, anotaciones, etc.). Pero la identidad numérica, por definicion, es fija, ya que no depende
de los cambios que puedan producirse sobre el objeto.
[4] Véase Bitonte y Vassallo 2011.
[5] Hay alguna excepcion muy de vez en cuando como, por ejemplo, cuando una revista publi-
ca el comienzo de un editorial en su tapa, pero se trata de un recurso inhabitual.
[6] En esta ultima estan incluidos, por ejemplo, los contenidos accesibles a través del acceso al
archivo que ofrecen muchos diarios online.
[7] Existen en la web sitios a los que solo es posible acceder si se posee una clave que debe ser
adquirida mediante un pago; sin embargo, no es el caso de los sitios analizados para este trabajo
ni, en general, de los sitios asociados a revistas de papel.
[8] Aunque desborda los limites de este trabajo, sin duda que la “resistencia” de los usuarios a
pagar por contenidos de Internet, no sélo los informativos sino también los recreativos, merece
ser estudiada.
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Vestigios: El pasaje del soporte de papel

a la virtualizacion
Silvina Rival //Fernanda Alarcon //Domin Choi //

En la actualidad, tanto escrituras como imagenes encuentran so-
porte en medios electronicos que tienen un caracter de inscripcion
muy distinto del de las escrituras e imagenes objeto. Este pasaje
(de lo analogico a lo digital) acarrea cambios en las caracteristicas
de la durabilidad de los soportes, introduce la problematica de la
manipulacion (la cual con la virtualizacion parece ser ilimitada),
la de la accesibilidad (en tanto todo se convierte en informacion)
y finalmente produce un impacto en las condiciones tradicionales
de la conservacion. Son estos cuatro aspectos sefalados los que
repercuten y determinan en la actualidad tanto la construccion del
pasado como la conservacion de la memoria en tanto, desde una
concepcion restrictiva del dispositivo, estas dependen de implica-
ciones técnicas y formas de organizacion material.

Palabras clave: digitalizacion, virtualizacion, soportes, revista,
revista digital, dispositivos

Nowadays both the writing and images supported on electron-
ic media have a registration character very different from object
scripts and images. This passage (from analog to digital) brings
changes in the characteristics of the durability of the media, in-
troduces the problem of manipulation (which with virtualization
seems to be unlimited), the accessibility (as everything becomes
information) and finally makes an impact on the traditional con-
ditions of conservation. These four identified areas impact and
determine the currently construction of the past and the conserva-
tion of memory as, from a restrictive view of the dispositive, they
depend on the technical and material forms of organization.

Palabras clave: digitization, virtualization, media, magazines,
digital magazines, dispositives

1. Introduccion

Comencemos con aspectos generales. Indefectiblemente, el sentido no
es material sino incorporeo, pero su génesis depende de los sistemas se-
mioticos que tienen lugar en unas configuraciones materiales con un esta-
do de la técnica, que siempre conlleva una dimension historica y social. Es
decir si, en primer lugar, queremos aproximarnos al fenomeno del sentido
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tenemos que invocar, ademas de los aspectos estructurales y los sujetos
implicados en el proceso de produccion, los modos de configuracion ma-
terial asi como la técnica que, en términos amplios, podemos denominar
dispositivo. En el ambito de la semiologia y el analisis del discurso, la
nocidn de enunciacidon fue empleada tanto para el lenguaje como para las
imagenes (fotografia, cine, television), asi la nocion de “discursividad”
se extendio a diversas materias significantes. Mas alld de la legalidad de
la aplicacion del término a distintos ambitos, que ha acarreado diferentes
polémicas, el siguiente trabajo intenta ser un posible complemento para el
andalisis del discurso.

Lanocion de discurso con relacion a los dispositivos audiovisuales abre
lugar a problematicas que requieren ciertas aclaraciones o desarrollos. ;En
qué sentido podriamos considerar a los dispositivos audiovisuales como
discurso? Si es la idea de productividad del sentido la que nos permite
aplicar este término sobre campos que le son mas o menos ajenos al len-
guaje, en el mundo contemporaneo high-tech se hace urgente abordarlos
teniendo en cuenta la dimension técnica y sus configuraciones materiales,
ya que cada vez mas la produccion del sentido pasa por soportes altamente
tecnologizados. De este modo, nos parece legitimo preguntarnos en qué
medida la teoria de la enunciacion y el andlisis del discurso tienen que
tener en cuenta a la nocién de dispositivo.

Ahora bien, para establecer una relacion entre enunciacion, discurso y
dispositivo debemos salirnos de los limites de la lingiiistica. Para ello re-
visaremos dos teorias, que en una primera instancia tienen poco en comun:
la nocidn de dispositivo en Michel Foucault (1994) y la teoria de la enun-
ciacion de Bruno Latour (2002). En este trabajo la puesta en paralelo de
estos autores s6lo responde a la necesidad de trascender el ambito formal
del lenguaje para tratar la génesis material del sentido. No pretendemos
asi establecer filiaciones tedricas sino s6lo mostrar dos modalidades (en
un caso expansiva, y en otro restrictiva) de considerar los discursos en
conexion con otras instancias.

2. La concepcion expansiva en la nocion de dispositivo de Foucault
La nocidn de dispositivo en Foucault presenta tres aspectos: conjunto
heterogéneo, lazos disyuntivos y estrategias.

1) Un conjunto heterogéneo en el dispositivo de control de la locura se
repartiria del siguiente modo: ciertas disposiciones arquitectonicas, hospi-
tales psiquiatricos, hospicios, los discursos que implican estas institucio-
nes como los tratados sobre la locura y el saber psiquiatrico en general, las
leyes que regulan estas instituciones, disquisiciones filos6ficas o morales
sobre estas cuestiones, etc. Asi, las heterogeneidades basicamente impli-
can el lenguaje, lo dicho y, por otro lado, lo no dicho o lo visible (disposi-
ciones arquitectonicas).
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2) La idea de lazos disyuntivos toca la parte estructural: juegos de cam-
bios de posiciones, modificaciones de funciones, enmascaramientos, justi-
ficaciones, etc. Es decir, dar cuenta de la manera en que se establecen las
relaciones entre estos elementos.

3) La cuestion de la estrategia reside en ver por qué se impone este
dispositivo de control de la locura en un determinado momento de la his-
toria. Es decir, en este nivel se trata de evaluar el aspecto genético del dis-
positivo. Si los dos primeros niveles tienen que ver con los componentes
y sus funcionamientos, este nivel tiene una dimension explicativa de los
precedentes.

Es evidente entonces, que Foucault no esta preocupado explicitamente
por la génesis material del sentido, pero si revisamos su recorrido teori-
co podemos ver un pasaje del analisis de las formaciones discursivas a
la concepcion del dispositivo que abarca instancias materiales y técnicas
que funcionan intrincandose con los discursos, si bien esta configuracion
teorica (dispositivo) con su amplitud y complejidad nos permite analizar
diversos ejercicios sociales, debemos agregar que los discursos circulan y
se ponen en conexidn con otras instancias (por ejemplo, el discurso psi-
quiatrico con los hospitales) bajo soportes técnicos y con ciertas configu-
raciones materiales.

Ahora bien, si tomamos en cuenta los comentarios y revisiones que han
desarrollado Gilles Deleuze (1990) y Giorgio Agamben (2006) a partir de
la nocion de dispositivo en Foucault, podremos ampliar, o al menos preci-
sar, un poco mas las implicancias de la nocion de dispositivo antes de con-
tinuar. Segun la lectura de Deleuze, lo que se pone en juego en este “con-
junto heterogéneo” son cadenas de variables que cambian de posicion, se
entrecruzan e interrelacionan (“lazos disyuntivos’) como una “especie de
ovillo o madeja, un conjunto multilineal” (Deleuze: 155). En este sentido,
el dispositivo hace referencia a todo aquello que produce la “disposicion
estratégica” de una serie de relaciones, de practicas y mecanismos, como
una red que se trama entre sujeto, objeto y discurso; un juego de fuerzas de
poder, saber y subjetividad. Desde esta perspectiva, es interesante destacar
que Deleuze va a referirse a los dispositivos en tanto “maquinas para hacer
ver y hacer hablar” (Deleuze: 155) que funcionan acopladas a determina-
dos regimenes historicos de visibilidad y enunciacion.

Por otra parte, Agamben, también retomando a Foucault, va a centrar-
se en cierta busqueda a la que apunta el dispositivo: hacer frente a una
urgencia y conseguir un efecto (subraya la cuestion de la estrategia). En
este objetivo, segiin comenta Agamben, es posible rastrear o identificar
un sentido de gobierno, una administracion, una utilidad que acomoda la
red de relaciones que despliega el dispositivo. De este modo, este autor
encuentra pie para postular una generalizacion: “llamaré literalmente dis-
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positivo cualquier cosa que tenga de algiin modo la capacidad de capturar,
orientar, determinar, interceptar, modelar, controlar y asegurar los gestos,
las conductas, las opiniones y los discursos de los seres vivientes”. En
otras palabras, un dispositivo es un mecanismo que genera diversos pro-
cesos de subjetivacion.

Luego de estas elaboraciones, podemos decir que la concepcion del
dispositivo en Foucault es una nocion expansiva, centrifuga, que no pone
el acento en los soportes técnicos y en las configuraciones materiales en
los que tienen lugar los discursos. Ahora, de lo que se trata es de poner
en relacion la técnica y la enunciacion para ver si es posible concebir una
nocion restrictiva de dispositivo.

3. Técnica y enunciacion en la nocion de dispositivo de Latour

Bruno Latour, elaborando una filosofia de la enunciacion, sefiala dis-
tintos regimenes. A nosotros nos interesan basicamente tres: el régimen
de la reproduccion, el régimen de la técnica y el régimen de la ficcion.
Pero antes de concentrarnos en estos tres, veamos coémo Latour concibe su
filosofia de la enunciacion. En la tradicion semidtica, “la enunciacion se
define como el conjunto de elementos ausentes cuya presencia es sin em-
bargo presupuesta por el discurso gracias a las marcas que ayudan al locu-
tor competente a reunirlos a fin de dar un sentido al enunciado”. Sabemos
que la semidtica y la lingiiistica se han constituido como disciplinas auto-
nomas en tanto que la enunciacion no se enmarca ni en un medio natural
ni un medio social. La instancia de la enunciacion es una instancia pura-
mente discursiva y sabemos que el enunciador se diferencia de la persona
que enuncia. Asi, cuando Benveniste define la enunciacion distingue tres
niveles. El primer nivel es la realizacion vocal, el segundo nivel es la con-
version de la lengua en discurso que ¢l denomina la semantizacion de la
lengua, y el tercer nivel, que va a ser el campo de estudio de la lingiiistica
de la enunciacion, es el aparato formal de la enunciacion. Benveniste s6lo
se atiene a este ultimo ya que quiere estudiar los condicionamientos for-
males presentes en la lengua que posibilitan la produccion de enunciados.
Como sabemos, no se trata de estudiar el habla, ni se trata de dar cuenta
de como se transforman las estructuras virtuales en enunciados concretos
sino, partiendo de los discursos, estudiar sus condicionamientos formales
contenidos en /a lengua. Esta estrategia que posibilita la autonomizacioén
de las disciplinas semiologicas y lingiiisticas, para abordar el fendémeno
del sentido, no ha tenido en cuenta la dimension de la técnica. No podia ser
de otro modo, ya que se trataba de fundar una disciplina, fundar un campo
de observacion. Ahora de lo que se trata es de ver las posibles conexiones
de esta nocion de enunciacion con respecto a la técnica.

Para abordar esta cuestion, Bruno Latour parte de la enunciacion como
mediacion. Para ¢l, la enunciacién no puede restringirse al acto de apro-
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piacion por parte del sujeto de la lengua para producir un enunciado, tal
como tradicionalmente la define la lingiiistica. Sino que la enunciacion,
en un principio, tendria como funcidén una mediacion. Esta mediacion se
equipara con la nocion de delegacion. Enunciar es delegar. Para Latour, la
enunciacion remite en principio a la existencia que es el ser, el devenir, la
delegacion... El primer nivel de enunciacion que Latour delimita es el de la
reproduccion. Este régimen de enunciacion se caracteriza por la ausencia
de enunciado y por la ausencia de asimetria entre enunciador-enunciatario
(Qué significa todo esto? En la reproduccion de los seres bioldgicos lo que
se pasa, segun Latour, es el si mismo. Un eucalipto reproduce eucaliptos,
una jirafa reproduce otra jirafa, etc. En la reproduccion, el descendiente se
vuelve ascendiente, es decir la reproduccion produce un cuasi-semejante.

Mas alla del lenguaje, mas alla de los humanos, este primer régimen
de enunciacion es fundamental porque se trata de la perseverancia en el
ser, que hace que los seres vivientes se extiendan en la linea del tiempo.
Cualquier analisis del sentido debe apoyarse en este hecho, en este primer
régimen de enunciacion. De este modo, no podriamos caracterizar otros
regimenes de enunciacion sin la reproduccion.

La semidtica distingue el plano del enunciado del plano de la enun-
ciacion ;Cuando aparece esta diferencia o bajo qué condiciones pode-
mos distinguir la enunciacion del enunciado? Esta distincion aparece
en la enunciacion técnica. Es en esta dimension que podemos distinguir
el enunciador del enunciado y el enunciador del enunciatario. Estas dife-
rencias son posibles gracias a lo que Michel Serres llama cuasi objetos.
En principio, éste no es un signo, sino “el desplazamiento del enunciador
en otro cuerpo diferente que ocupa un lugar incluso cuando el enunciador
se retira y se ausenta dirigiéndose al enunciatario que ocupa su lugar”. Asi
es caracterizado el régimen de enunciacion técnica para Latour. Por ejem-
plo, imaginemos una tejedora de canastos que produce canastos. He aqui
un desplazamiento del enunciador (la tejedora) a un objeto (la canasta)
diferente de ella que puede mantenerse y ocupar un lugar en su ausencia.
Y también se puede distinguir un enunciatario, por ejemplo, un recolector
de manzanas que recoge manzanas con la canasta, que no necesariamente
se tiene que convertir en un tejedor. Entonces, en la enunciacion técnica
aparecen dos asimetrias: entre el enunciador y enunciado y entre el enun-
ciador y el enunciatario. Es en la técnica en donde aparecen las asimetrias
clasicas de la teoria semiotica de la enunciacion.

Lo interesante de todo esto es que los humanos necesitan de este
régimen para existir o mantenerse en su existencia. La divergencia entre el
hombre y el mundo viviente surgiria con este régimen, sin el cual seriamos
un linaje mas en la naturaleza.
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Otro régimen de enunciacién que Latour distingue es el de la ficcion
(Qué caracteriza este régimen? Para empezar, estamos, por fin, en el do-
minio del lenguaje. En un relato un enunciador, del que nada sabemos, se
envia en un narrador y nos pide que pasemos al papel de enunciatarios y
narratarios, nos envia a otro espacio-tiempo: ‘“Habia una vez en el pais de
las maravillas...” y nos invita a identificarnos con un personaje, por ejem-
plo el principe azul ;Quién es el enunciador aqui? El conjunto de todos los
roles que éste ha inscripto en los relatos ;Quién es el enunciatario? El con-
junto de todos los roles que los relatos le han prescripto. Estas figuras no
son humanas, ni individuos o habladores. La importancia de este régimen
consiste en que sin ¢l seriamos incapaces de figurar otros interlocutores
y estariamos limitados a un indefinible “nosotros”. Lo que caracteriza el
régimen de ficcion “es el envio, la diseminacion, el comienzo a partir de la
materia del cuasi objeto y la connivencia del enunciatario”. El retorno a un
nivel n-1 no interesa tanto en este régimen ya que si asi fuera se acabaria la
ficcion puesto que no podemos disfrutar de la ficcion, y al mismo tiempo,
remitirnos a la instancia de la enunciacion. En la ficcion nunca tenemos en
un mismo nivel a n, n-1, n+1 y n+n.

De alguna manera, el régimen de enunciacion de la ficcion se apoya
en las asimetrias surgidas en el régimen de la técnica ;Qué relacion hay
entre el régimen de la técnica y los otros regimenes discursivos? Nuestra
hipdtesis es que todos los discursos ya sean del lenguaje o audiovisuales se
dan bajo la dimension técnica. La dimension técnica no sélo presupondria
la emergencia de las asimetrias entre la enunciacion y el enunciado y entre
el enunciador y el enunciatario sino también un condicionamiento orga-
nizacional y material sobre los discursos que podemos llamar dispositivo.
El mismo Christian Metz ha dicho que la enunciacién cinematografica, a
diferencia de la enunciacion lingiiistica, es una enunciacion “maquinica”.

Nuestra conclusion consiste en sefialar que antes de llegar a una con-
cepcion expansiva del dispositivo deberemos pasar por un analisis de los
discursos con sus implicaciones técnicas y formas de organizacion mate-
rial, vale decir por una concepcion restrictiva del dispositivo.

4. Problematicas del soporte digital

Bajo esta concepcion del dispositivo, y tomando en cuenta su nocioén
restrictiva, se nos presenta la problematica del soporte y la de su durabili-
dad. Lo que a nosotros nos interesa es la temporalidad del soporte, que no
tiene tanto que ver con el tiempo del discurso sino con el modo de trascen-
dencia temporal. Podemos decir que toda la dimension cultural yace en la
cuestion de la durabilidad del soporte. La conservacion de la cultura reside
en su durabilidad: el papel, el lienzo, etc. son materiales signados por su
deterioro (mas alla de que existan ciertos eventos culturales signados por
lo efimero), y sobre esa durabilidad se apoya la dimension de la cultura.
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El pasado y la conservacion de la memoria también dependen de los
soportes y su durabilidad. Cualquier acceso al pasado se da a través de
vestigios (como documentos) que siguen persistiendo. El vestigio, segliin
Jameson (2009), tiene una caracteristica ontoldgica y paradojal: es lo que
ya no es pero sigue siendo.

Tanto el lenguaje como las imagenes, antes de la irrupcion de la tecno-
logia digital, se han materializado a través de lo que llamamos escritura/
objeto e imagen/objeto. Desde la escritura cuneiforme hasta la imprenta,
pasando por diferentes soportes y materiales, se han constituido como es-
crituras/objeto. De igual manera, para las imagenes. Antes de la tecno-
logia digital, las imagenes se nos presentaban como objetos concretos.
Desde las cuevas de Altamira hasta la fotografia analogica. Es decir, tanto
la escritura, como las imagenes y los sonidos registrados, pasaron de ser
objetos materiales a archivos digitales y en esa trasmutacion su estatuto se
ha tornado ambiguo.

En la actualidad, tanto la escritura como las imagenes se soportan en
medios electronicos que tienen un caracter de inscripcion muy distinto (en
lo que a los soportes refiere) a escrituras e imagenes objeto. Esto abre a
la problematica de la durabilidad de los soportes, de la conservacion de la
memoria y la construccion del pasado. No olvidemos que el pasado siem-
pre es una construccion del presente.

(Qué estatuto podemos darle a este cambio de soporte? La imagen
electronica es semi-material. Si consideremos la escritura y la imagen
como huellas exteriores, con esta técnica ya no se puede hablar de hue-
lla fisica, material, ya que la escritura y la imagen se convierten en in-
formacion, una combinacion de codigos binarios (ceros y unos), que no
conllevan materialidad. Por otro lado, su conservacién puede ser intacta
pero también desaparecer o ser borrada de un instante para otro. Esto evi-
dentemente cambia las caracteristicas de la durabilidad. Y a esto se suma
la cuestion de la manipulacion y la modificacion propia de los soportes
digitales. Tal es el caso de la revista electronica argentina Otrocampo, es-
tudios sobre cine, la cual ya no solo no edita nimeros nuevos sino que su
archivo desaparecio integra e instantdneamente al momento de su salida
de circulacion.

No podemos decir que el pasado desaparece con la emergencia de estos
dispositivos pero si que las cuestiones relativas a la perdurabilidad y la
conservacion de la memoria se ve radicalmente alterada.

En sintesis, este pasaje de soportes acarrea:

1) Cambios en las caracteristicas de la durabilidad de los soportes.
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2) La problematica de la manipulacion, cuyas posibilidades son ilimi-
tadas.

3) La cuestion de la accesibilidad, en tanto esta técnica convierte todo
en informacion.

4) Un impacto en las condiciones tradicionales de la conservacion de la
cultura. Actualmente se puede en un rigido externo, por ejemplo, conser-
var algo que en términos de volumen fisico seria mucho mayor.

Habra que ver de qué manera estos cuatro aspectos sefialados reper-
cuten y determinan la construccion del pasado y la conservacion de la
memoria. Todavia no tenemos resultados sobre tales repercusiones pero
consideramos que son estos cuatro rasgos las variables a tomar en cuenta
en una reflexion sobre el proceso de virtualizacion de los soportes.
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De sorpresas, circulaciones e interfaces

Silvina Tatavitto

El horizonte problematico de los contactos entre circulacion de
mensajes y de bienes y servicios es la tesis general que orienta el
examen particular de las inflexiones enunciativas ocurridas cuan-
do las tapas de las revistas femeninas abandonan el kiosco y se
instalan en los sitios web. Se recurre para esto, en la primera sec-
cion del articulo, al anélisis de los tipos de contacto e intercambio
entre medios para circunscribir la singularidad de la circulacion
de la prensa femenina, a partir de nociones como pasaje estilisti-
co, de género, transposicion; y , en la segunda, a la nocion de dis-
positivo que completa, si asi puede decirse, la de enunciacion por
cuanto permite acceder a la descripciéon de modos de configura-
cion de los vinculos sociales y caracterizar, desde esa perspectiva,
los modos de habitar la tapa en la web.

Palabras clave: dispositivo, transposicion, enunciacion, interfaz
About surprises, circulation and interfaces

Contacts between the circulation of messages and goods and ser-
vices is the general proposition that encourages direct examina-
tion of the enunciative variations that occurred when the covers
of women’s magazines leave newsstands and migrate to the web
sites. In order to describe such changes, the first section draws on
the analysis of the types of contact and exchange between media
for detecting the singularity of women’s magazines circulation
using notions of stylistic passage, gender, transposition. In the
second part, the notion of dispositive is used to characterize the
modes of inhabiting the cover of women’s magazines on the web.

Palabras clave: dispositive, transposition, enuntiation, interface

El propésito general de este articulo busca situarse en el horizonte pro-
blematico de los contactos entre la circulacion de bienes o servicios y la
de mensajes, a fin de preguntar como entran en relacion esos dos tipos de
intercambio. La segunda finalidad, de corte mas bien metodolédgico y, en
buena medida, tributaria de la anterior consiste en revisar qué nociones de
las actualmente disponibles puede emplear un analisis que intenta - par-
tiendo de la postulacion abstracta o tedrica de la existencia de relaciones
entre ambas series- avanzar en el examen de casos mas concretos referidos
a la circulacion de ciertas textualidades de la prensa femenina. Aqui me
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propongo usar y articular nociones tales como transposicion, dispositivo,
contrato de lectura, entre otras, y verificar qué cuerpo de preguntas son
pertinentes (es decir las que abre y puede responder) en cada uno de estos
conceptos.

Para emprender esta tarea, el apartado inicial del trabajo comienza reto-
mando y ampliando algunas de las conclusiones a las que arribara en otro
anterior|[ 1], sobre las que me apoyaré para abordar mas francamente, en la
segunda parte del analisis, las preguntas que se ciernen cuando nos situa-
mos en esa sinuosa interfaz al describir los modos de habitar la tapa en los
portales y las inflexiones enunciativas que entonces ocurren.

1. Vicisitudes de los pasajes: prensa femenina y La Nacion

La pantalla no depara grandes sorpresas para un lector frecuente de La
Nacion y navegante aleatoriamente regular del sucedaneo digital, como
es mi caso. En el pasaje no hay mas diferencias que no sean las logicas y
esperables de un cambio de soporte. Lo que aparece en el monitor se man-
tiene en un mundo todavia relativamente familiar.

Cuando elegi las revistas femeninas para examinar su vida on line esa
experiencia previa me llevd a suponer que podria ensayar un analisis con
correlaciones opositivas y cotejar, supongamos, sus titulares en papel con
los de la pantalla rastreando transformaciones: por ejemplo, aparicion de
modos digitales de énfasis (sonidos, movimiento, variantes cromaticas o
tipograficas), incorporacion de videos, desaparicion de ciertos contenidos
o cambios en la retorica de titulacion o de los copetes, la incidencia de la
interactividad.... En fin, éstas y todas las otras imaginables modificaciones
derivadas de la dupla posibilidades -restricciones de un nuevo soporte que,
esperaba, mas evidentes en la prensa femenina comparativamente mas ju-
guetona, si es posible asi describirla, en oposicion a la grave y enjundiosa
enunciacion de la tribuna de doctrina. Diferencia que, conjeturaba, permi-
tiria a las revistas (y mas las de este tipo) una relativa mayor incorporacion
de los recursos digitales. Tal divergencia entonces construiria un observa-
torio privilegiado para detectar el despliegue de verdaderos saltos percep-
tivos derivados de oposiciones entre inclusiones/ exclusiones (mudo-so-
noro) o configuraciones fijas (en papel) vs méviles y variables (propias de
lo digital). La unidad de analisis en este hipotético procedimiento recaia,
entonces, en el enunciado para verificar si su mayor o menor invariancia,
resultante de las restricciones de los soportes en juego, promovia efectos
de sentido heterogéneos a nivel de la enunciacion.

Todos estos planes anticipadamente urdidos se desplomaron en lo que
va del clic de la pantalla al encenderse cuando adverti que, a diferencia de
La Nacidn, la prensa femenina interpone distancias y brechas entre lo que
ofrece en el mundo del papel y lo que concede en el digital. Para entender
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lo que pasaba recurri entonces a una metodologia comparativa, pero cam-
biaron los objetos: se trataba de contrastes y oposiciones entre unidades de
analisis de orden circulatorio (trayecto estilistico vs el de género, revisa-
dos en el trabajo ya indicado) y no tan exclusivamente unidades del enun-
ciado. Pero entonces, me habia quedado pendiente revisar un pasaje par-
ticular como el de La Nacion y aqui abordo, que trae nuevos contrastes,
tributarios de las proposiciones de Oscar Steimberg (1993) aunque, tal
vez, algo despojadas de su riqueza y complejidad en este punto preliminar
de analisis donde el imperativo de sintesis conduce a esquematizaciones
un tanto rudas o gruesas.

1.1 Tipos de intercambio y circulacion entre medios

Si, en el caso de la prensa femenina, lo que se traslada del papel a la
web es una identidad estilistico-enunciativa (un modo de decir insistente
en distintos emplazamientos), lo que un transito del tipo género P depara
de un soporte a otro es, por asi decir, el reconocimiento de algo del orden
del enunciado: su horma o molde esquematico y anonimo[2]. Y en esto
hay una sustancial diferencia, ya no s6lo con la migracion estilistica, por-
que que este tipo particular de circulacion en el intercambio entre medios
y lenguajes (Steimberg lo ha estudiado con el nombre de transgénero pa-
radigmatica, aunque no unicamente, representado por las formas simples
en su vida mediatica), tampoco es del todo equivalente a otro denominado
transposiciones 0, mas corrientemente, versiones de, supongamos, Romeo
y Julieta (en cine, Opera o ballet), que también traspasa — especialmen-
te en sus modalidades mas clasicas - principalmente ciertas invariantes
del enunciado, pero de algin modo mdas préximas a la sustancia de un
texto particular y socialmente consagrado: ciertas cristalizaciones cons-
trefiidas, por ejemplo, a conjunto de motivos o a la peripecia particular
de unos determinados personajes - disparmente indemnes o reconocibles
en las modificaciones adaptativas contraidas en cada una de ellas - y que
funcionan como garantia de la legibilidad de una cierta continuidad. De
alli que una de las cuestiones polémicamente debatidas en su reconoci-
miento o consumo social recae en cierto grado de exigencia de respeto al
original, aunque no tanto porque entonces suele generar atribuciones des-
calificadoras de copia empobrecida[3]. Un reconocimiento, por asi decir,
oscilante, polarizado entre la fidelidad y el desvio.

En esa perspectiva de estudios en reconocimiento, el abordaje analitico
suele concentrarse en describir como, en dicha oscilacion, se despliegan
los efectos de sentido promovidos por su desplazamiento. Atin cuando las
unidades de analisis suelen ser aqui del orden del enunciado - como en el
caso del transgénero - y pasibles de procedimientos contrastivos como el
que indiqué al comienzo de estas paginas, su abordaje entrafiaria rumbos
metodoldgicos no siempre ni del todo convergentes con los que obran en
la circulacion de género, donde esa oscilacidon no suele ser enteramente el
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centro del analisis[4]. Y no sabria decir si esta expulsion analitica obede-
ceria a que, tal vez, el pasaje genérico presupondria un tipo de enunciatario
que goza con lo que es modélica-matricialmente iterativo y no tanto con
la invariancia de una configuracion tematico morfologica particular como
en la version; o si responderia acaso a que el par fidelidad- desvio define
una lectura social pero no teorica (la diferencia entre una observacion de
1° grado — consumo social- contrapuesta a otra de 2° grado, la del analista,
si se acude a Luhmann).

El cuadro siguiente (figura 1) resume e integra los desarrollos de este
apartado del trabajo y del siguiente

Figura 1 Tipos de circulacion

1.2 Estrategias de pasaje: la brecha como captura

Recién ahora, tras oponer tipos o modalidades de intercambio entre
medios y soportes estoy en condiciones de explicarme el estupor inicial
cuando acudi a la pantalla con mi experiencia de navegante por lanacion.
com. A diferencia de ese diario el trayecto de la prensa femenina interpone
rupturas y distancias entre el mundo del papel y el digital de un modo mas
pronunciado al carnavalizar (Traversa, 1995) lo que otorga la pantalla,
sea en términos de contenidos como en modos de visualizacion asociados
a lo impreso, excepto el recurso virtual Cosmotour, por otra parte poco
generalizado[5]. Salvando los obvios isologos, solo perduran en el em-
plazamiento on line los rasgos estilisticos distintivos de cada discurso de
marca, sus modos de hacer productos en este caso digitales. Su estrategia
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de pasaje, entonces, no es otra que la actualizacioén en el mercado de los
medios de una tendencia mas general que modela los escenarios econo-
micos actuales, donde la diversificacion de lineas de producto amparadas
bajo una misma marca sombrilla o umbrella busca expandir la base de
consumo penetrando estilisticamente[6] diferentes areas de mercado y de
intercambio semidtico para seducir y capturar otros segmentos de publico.

Asi, esta clase de circulacion define un enunciatario con poco apeti-
to de género P (revista) para interpelar, en cambio, a quienapetece una
modalidad enunciativa. En su desplazamiento al soporte digital encuentra
disponible uno de los primeros formatos desarrollados en el entramado
discursivo de la web para canalizar el flujo de navegacion y coloca en pan-
talla otro producto, portales, para apropiarse del trafico abierto por la red.

La brecha intermedios de su pasaje da cuentas, entonces, del modo de
existencia de la revista en pantalla, construida como recordatorio a los
navegantes - posiblemente seducidos por el modo de hacer y decir de cada
marca - de una oportunidad alternativa de contacto estilistico con ellas en
otro producto (revista), en otra practica (leer) y en otro emplazamiento
(papel); brecha visible también en el reenvio unidireccional de la web a la
revista, nunca a la inversa.

Que se trata de portales, y no genéricamente de sites o paginas web|[7],
se confirma en esa voluntad de direccionamiento de trafico (una de sus
propiedades distintivas[8]), cuyo circuito de reenvios entre medios revela
la singularidad de la estrategia de circulacion de la prensa femenina com-
parada con la de Nacion que, en algunos de sus articulos, remite a la web
en una suerte de expansion on line de lo que esta impreso (Figura 2)

Una madrugada de divisiones y
duros reproches en Diputados

El sector no kirchnerista mostréd muchas diferencias en el debate en particular del proyecto

e e T

Figura 2 Expansion digital de contenidos impresos
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Se podria ver en este procedimiento la continuacion de La Nacion por
otros medios, como también las versiones serian prolongacion de Romeo
y Julieta en otros soportes. Arribo aca a una hipotesis: (su trayecto seria
mas bien del orden de la transposicion (que describi previamente) y pro-
cede por una suerte de efecto de complementariedad entre distintas areas
de intercambio semiodtico, a través de un pasaje donde el papel destaca vi-
gorosamente a lanacion.com (Figura 3) y, a su vez, el portal se acerca a la
pagina impresa, como atestigua la incorporacion de una simulacion virtual
de hojear el diario, presente en el 2010[9]?

—— - * . -_— L\ f‘ - - —— -

“~ LA NACION =

Figura 3 Indicacion destacada de la opcion digital bajo el titulo de la edicion impresa

Efecto no constatado en la prensa femenina cuya gestion de las diferen-
cias transpositivas procede de modo contrario, por fisuras o brechas entre
el medio grafico y el digital, observable también en la ausencia de reenvios
a la web en Elle, Vogue , Cosmopolitan y Para ti, donde nunca un articulo
impreso explicitamente se continia y expande en los portales; escision
mas radicalizada ain en las dos primeras ya que ni en tapa ni en paginas
interiores transcriben siquiera las direcciones electronicas que, al menos,
las otras dos presentan, aunque por cierto se trate de una presencia muy
mitigada, por no decir disimulada: en tipografia mintscula al lado de la
barra de codigos (Para Ti), en el lomo de la publicacion impresa (Ohlala!)
y disminuida por el abigarramiento barroco de Cosmopolitan (en tapa y en
paginas pares interiores).

2. Las tapas: sus modos de habitar en la pantalla
2.1 Transposicion y dispositivo[10]: lo que depara cada uno

Ante un fendémeno de migracidn, entonces, preguntar preliminarmente
si esta procediendo por pasajes del orden del género o del estilo o de la
transposicion tiene, por lo visto, la ventaja de separar la paja del trigo.
Detectar que se estd frente a un trayecto estilistico entre distintos medios,
soportes o lenguajes que atraviesa géneros P diferentes ayuda a delimitar
un campo de pertinencia (qué tipo de oposiciones es legitimo establecer en
la descripcion de los productos textuales en juego).

Llegado a este punto del analisis de la circulacién emprendo un segun-
do paso metodoldgico que, por un lado, vuelve a cambiar las unidades que
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entraran en contraste (tapas esta vez); por el otro, introduce la nocion de
dispositivo y muestras de control (como ya se sabe, corpus es hasta cierto
punto equivalente a la practica de muestreo en los estudios sobre publico),
por lo cual en esta seccion del trabajo incorporo, con ese caracter, algunos
otros titulos tales como La revista de Susana, Ohlald! y Para Ti (aunque
en el apartado anterior también me vi obligada a recurrir a las dos ultimas)

Concebir las tapas de revistas impresas como dispositivo proporciona
una via destacada para estudiar procesos de circulacion registrando las
diferencias en cada emplazamiento, que no sélo recaen en aspectos confi-
guracionales del enunciado, sino que estan estrechamente vinculadas con
la enunciacion. Resulta un observatorio tal vez mas aventajado para detec-
tar aquellas variaciones podria decirse mas finas del decir, que no siempre
resultan nitidas si el analisis se mantiene solo y exclusivamente a nivel
de la transposicion o los pasajes sea de estilo o de género (en este ultimo
porque es una nocion todavia lastrada de componentes del enunciado en
su reconocimiento social y, en el caso de la enunciacion estilistica, porque
reenvia muchas veces a la cuestion del gusto, como herencia conflictiva de
su uso en variados campos disciplinares a lo largo de la historia)

Asi pues esta nocion consigue observar como un enunciado puede man-
tenerse idéntico en emplazamientos dispares y activar, sin embargo, enun-
ciaciones diferentes, porque aquello que es dicho en ciertas circunstancias
relacionales puede — cuando es sometido a otras — “recomponerse de un
modo distinto y posibilitar modos de decir diferentes, con rasgos comunes
y estables en cada una de las situaciones” (Traversa, 2009: 7).

2.2 El dispositivo tapa y sus localizaciones

Podria entonces preguntar si se modifica la enunciacion de una tapa
segun fuere su localizacion, kiosco o portal de la web, dadas las variacio-
nes relacionales contraidas en cada uno de ellos. En esta direccion, trato
de inquirir qué ocurre cuando son arrancadas de la sintaxis competitiva
que instaura el quiosco, esto es, la relacion de efectiva copresencia de titu-
los-marcas que disputan o mas bien segmentan para disputar el interés de
un mismo colectivo social de consumo. Indagar, en suma, si fuera de ella
(de esa sintaxis) las tapas —y los posibles cambios en la enunciacion que
pudieran experimentar- comienzan a asumir en los portales propiedades
que darian lugar a algo distinto, como distinto es el cine que se consume
ritualmente con otros en una sala oscura y el que se emplea en laboratorios
con fines cientificos; o, por el contrario, adoptan una modalidad de exis-
tencia donde las modificaciones enunciativas no terminan de reconfigurar
por completo la articulacion ya consagrada “entre técnicas de produccion
discursiva y técnicas sociales para la llegada publica” (Traversa, 2009:
2). Paso entonces a describir las formas de habitar de las tapas en los so-
portes digitales
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Esta operacion define, en principio, cuatro formas resultantes de la
combinatoria de tres variables: 1- ubicacion (en - fuera de la home o pagi-
na de inicio), 2- reproduccion o no la tapa del nimero comercializado en
kiosco y 3- cesion o convocatoria de partes o fragmentos de contenidos del
numero impreso (concedida - denegada)

Los ejes opositivos configuran la trama compleja de remisiones del
mundo digital al impreso y serian, digamos, las inflexiones[11] de sus mo-
dos de decir al papel, arduas y dificultosas en el marco de una estrategia
de pasaje que procede por brechas y fisuras entre ambos. Los dos primeros
atienden a la home en tanto espacio de inscripcion (Veron, 2001): la va-
riable 1 organiza el grado de rapidez del contacto visual para la ubicacion
de la tapa, en concomitancia con la logica derecha/izquierda y superior/
inferior que, en conjunto, determinan su importancia relativa en cada por-
tal; la 2 da cuenta del tipo de inscripcion de la tapa: si reviste caracter de
réplica o si mas bien se trata de una inscripcion figurada, entendida como
los modos elusivos en que se deja ver (Traversa, 1997). Finalmente, la
convocatoria de los contenidos que aparecen en papel determina, cuando
se produce, una muy diversificada gama de procedimientos que va desde
operaciones de corte, fraccionamiento, sintesis, transformaciones y otras
tantas alteraciones.

Aunque pudiera parecerlo, especialmente en el grafico final, no se
trata de una clasificacion estatica, porque no lo admitiria la inestabilidad
o aleatoriedad de la textualidad digital en estos procesos emergenciales
que estamos estudiando; por ejemplo durante el afio 2009 vogue.es ofrecia
secciones o canales que desaparecieron al afo siguiente e introdujo otros
nuevos, mientras que elle.es también en el 2010 incorpord otro[12]; la
disponibilidad de acceso a notas y articulos impresos de parationline es
desigual a lo largo del tiempo, los va liberando medida que envejece el pa-
pel al acercarse el lanzamiento del nimero siguiente; un comportamiento
similar, aunque del orden de la inscripcion, se verifica en vogue.es: en el
2009 presentaba un criterio, que durante el 2010 se combin6 con otros y
también los va mudando segun se aproxime la nueva edicion. Sin embar-
g0, al menos hasta este momento, se tratan mas bien de perturbaciones que
no plantean nuevos ejes, distintos de los que aca consignados.

2.2.1 Puesta 1 en la home, reproduccion, acceso denegado

Esta representada en larevistadesusana.com y revistaohlala.com donde
la tapa adquiere comparativo mayor destaque en la primera, por la posi-
cion mas visible y detectable: aparece a la vista apenas se abre la pagina
de inicio. (Figura 4)
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Figura 4 Reproduccion tapa impresa en larevistadesusana.com

Cuando se coloca el cursor sobre la portada, se activa la lupita del zoom
(con la leyenda de suscripcion) que la agranda o la reduce y son las ni-
cas interacciones alli posibles. La captura de pantalla de Ohlala! indica el
lugar alejado del cabezal con los canales y ubicado en el sector que queda
fuera del rectangulo delimitado por el monitor cuando se accede a la home
(Figura 5)
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Figura 5 Reproduccion tapa impresa en revistaohlala.com
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2.2.2 Puesta 2: en home, reproduccion y acceso parcial

Detectable en cosmonline y parationline (Figuras 6 y 7) que colocan la
tapa en un lugar rapidamente perceptible de la pagina de inicio - coinci-
dente con el recorrido de lectura habitual (izquierda-derecha, superior-in-
ferior) - en contigiiidad con el despliegue de las distintas secciones y ha-
bilita el ingreso parcial a una seleccion de los articulos y notas del nimero
comercializado en kioscos, a partir de dos recursos basicamente. En cos-
monline uno es el tour virtual que finge modos de visualizacion asociables
al papel, pero cuyos contenidos son ilegibles, a la inversa de lo que pro-
porciona el otro recurso ofrecido, el sumario, que habilita leer la transcrip-
cidn, aunque incompleta, de los articulos impresos y, por esta restriccion,
distinto del hallable en parationline que consiente la lectura de toda una
nota de la revista impresa, pero su disponibilidad es desigual o variable a
lo largo del tiempo (el domingo 1 de agosto 2010 habia varios articulos
con el icono de ingreso denegado que a la semana siguiente quitd y, con la
aparicion del nuevo nimero, estan otra vez negados)
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2.2.3 Puesta 3: en home, figuracion y acceso denegado

La pagina de inicio de elle.es y vogue.es presenta dos caracteres: por
un lado, el acceso a los contenidos esta caucionado a una previa suscrip-
cion; por otro, a veces se cae del cabezal que despliega las secciones o
canales (vogue.es) y lo que, en verdad, suele aparecer en pantalla seria una
tapa genérica que no guarda estricta correspondencia con la de nimeros
impresos comercializados actualmente en kiosco por presentar, sea una
portada de fantasia (elle.es), sea un conjunto imprecisable en términos de
afio, temporada o edicion. (vogue.es y elle.es) Se trata de una inscripcion
figurada (figura 8).
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Figura 8 Ubicacion tapa figurada elle.es

La inconstancia o fugacidad de la textualidad digital es observable en
vogue.es que de manera ostensible optaba durante el 2009 por la opcion
de inscribir un conjunto impreciso junto al cabezal (Figura 9, captura de
pantalla del 22 de septiembre de 2009). En el 2010 cambia de criterio: el
par de tapas[13] se desliza, se oculta al primer vistazo y recién se lo ad-
vierte junto con el rotulo de suscripcion tras navegar hacia abajo, sin que
reproduzca la portada del niamero en kiosco, que s6lo coloca alli cuando
se lanzd la nueva edicion, aunque sin destaque ni clara indicacion, ya que
se pierde por su inclusion en “Se habla de” (figura 10)
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Figura 10 Ubicacion vogue.es 2010 figuracion y reproduccion tapa

2.2.4 Puesta 4: fuera de la home, reproduccion y acceso parcial

La inscripcion de portada que replica el nimero comercializado en
kiosco se emplaza en canales o secciones del portal (revista en ohlala.
com y en los de moda y joyas en vogue.es) (Figuras 11 y 12) y despliega
un muy diversificado abanico de multiples procedimientos que casi nunca
otorga el conjunto de notas y articulos completos, solo hallables en papel
y siempre sujetos a suscripcion: sumarios o, en verdad, descripciones muy
sintéticas del plato fuerte de la edicidn, archivo de tapas del pasado, ma-
king off de portadas anteriores... en fin, toda una gama de evitacion-deve-
lacion parcial que incluye transformaciones (sintesis, alusiones, descrip-
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ciones) de los contenidos totalmente deparados por el numero impreso,
que resulta comparativamente mas variada en vogue.es que en ohlala.com
y cuyo estudio detenido podria ser un eje para discriminar los comporta-
mientos de cada revista.
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A continuacion el cuadro esquematiza las distintas puestas (figura 13).

Figura 13 Puestas de tapa en pantalla

2. 3. Portales y puestas 1 y 3 de la tapa impresa en pantalla: una con-
clusion

Ahora bien, si una de las propiedades definitorias de la tapa impresa
en tanto dispositivo es su fuerte contigiiidad e interdependencia con lo
que encierra (atn cuando evidencia operaciones constructivas y signicas
diversas de las que obran en paginas interiores), en las puestas 1 y 3 di-
cha articulacion de frontera (entre lo que estd inmediatamente visible y lo
que vendria a continuacidn), se encuentra comparativamente mas obtura-
da que en las restantes, ya que esa fapa puesta en la home —incluso a veces
de fantasia -, en verdad, no recubre (tapa) ni es puerta de ingreso a algo
alli consumible de los contenidos impresos y obraria mas decididamente
como reenvio al producto grafico, en una suerte de recordatorio de una
posible ocasion de contacto estilistico con la marca en otro soporte, no
demasiado diferente, asi, del recordatorio publicitario: la tapa reproducida
en el anuncio de via publica o en la TV recuerda la apariciéon de un nue-
vo numero o edicion especial e invita a comprarlo, mientras que la tapa
puesta - pero no siempre replicada - en la home o pagina de inicio hace lo
propio con la posibilidad de suscripcion. Se trata, al parecer, de una puesta
publicitaria de tapa en pantalla, de una inflexion publicitaria.

2.4 Tapa en kiosco y puestas 2 y 4 en pantalla

Pero ademads las técnicas constructivas (las productivas del texto
impreso) tienen estrecha correlacion con la sintaxis competitiva del kiosco
(técnica social de llegada publica o circulacion); sintaxis sobre la que se
articulan operaciones de posicionamiento diferencial que el dispositivo
tapa asume privilegiadamente para distinguirse de los contendientes del
mismo tipo con los que alli convive, a través de un contrato enunciativo
particular destinado a ganar un segmento del colectivo mujeres -que gus-
tan-y- compran-ese- género (Veron, 2004).

La postulacién de un contrato de lectura distintivo montado sobre la
oferta tematica indiferenciada del género en el punto de venta garantizaria
que un grupo de lectoras descarte ciertos titulos y elija otros. En la bandeja
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del kiosco la tapa entonces diria algo asi como soy diferente, elegime, pero
cuando aparece en un portal, qué es lo que propone, /se puede en principio
postular que dice probame (formas 2 y 4)?

En tanto presencia mas o menos destacada en la pantalla de un portal
y habilitando fragmentos de los contenidos completos sélo hallables en
el nimero impreso, la operacion de diferenciacion de la portada seguiria
funcionando aunque, podria sostenerse, en paradigma[14]. La efectiva y
amenazante copresencia de las competidoras en el kiosco esta aqui, de al-
gun modo, mitigada o atenuada por el cardcter asociativo in absentia que
asume en la red.

Tal caracter paradigmatico de la presion competitiva podria, en parte,
explicar la inflexion que se produce cuando pasa a ganar en la escena enun-
ciativa la propuesta de prueba de producto - si se acompana de los varia-
dos recursos que indican algo alli consumible de los articulos totalmente
ofrecidos en el nimero de papel -, en una direccion no demasiado distinta
de ciertos procedimientos o acciones promocionales muy difundidos, tal
como el que se conoce con el nombre de sampling: la ampollita de alguna
tentadora fragancia en el punto de venta, el sobrecito con perfume de una
marca prestigiosa en revistas de alto nivel - Vogue sin ir mas lejos- o el
sachet de crema facial hidratante en las revistas dominicales de los diarios
o en las femeninas... son estos, en fin, indicadores parciales o sinécdoque
de lo que integralmente proporciona la posterior compra del producto en
sus formatos, cantidades (gramajes o volimenes) y presentaciones comer-
ciales previstas para el tipo de consumo al que se lo destina[15].

A diferencia del kiosco, en el portal se obtiene una muestra, por asi
decir, sinecddéquicamente jibarizada del producto impreso, pero ademas la
tapa indica, es signo indicial aqui, en la pantalla, de la apropiacion de algo
cuya totalidad esté fuera de ella, en otro lugar, el kiosco, el papel. Tenemos
entonces un texto (las revistas) y otro que es su remision metonimica en la
muestra virtual en esta puesta de tapa en pantalla. Y ese algo es por demas
variable segun cada titulo y recurso empleado: articulos y notas o frag-
mentos de ellos relativamente mas plenos en el sumario de parationline
que en el de cosmonline; a su vez el sumario de cosmonline mas legible
que su tour virtual; finalmente, esa porcidon concedida estd relativamente
menos transformada y es mas rapidamente perceptible y localizable en
parationline y cosmonline que en vogue.es y ohlala.com.

Esta posibilidad de agenciamiento - aunque mas no fuere de un suce-
daneo metonimico[16] indicial achatado, reducido o desinflado - es la
divergencia mas sustantiva con la prueba de producto que obraria en el
kiosco, de algiin modo prevista en la propia tapa impresa que, en virtud de
su posicion metonimica con lo que encierra, pone al frente una seleccion
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o sintesis de los contenidos, es decir, una muestra de la totalidad que ella
cubre y parcialmente devela.

Por otra parte, hojear la revista define una fruicién o espectacion inter-
venida — quiza en mayor grado de la que se realiza en la muestra on line —
propia de los consumos al paso[17], expuestos, aunque disparmente, a las
multiples contingencias de los puntos de venta en la calle, aeropuertos o
cualquier otro espacio publico (tiempo disponible, nivel de ruido, aglome-
ramiento, etc.), y sometidos a dos restricciones ausentes en el portal. Una
derivada del tiempo socialmente permitido para hojear, ese incierto lapso
de limites difusos y tacitos que libra de sentir culpa por consumir de arri-
ba[18]. La otra recae en los condicionamientos impuestos por la mirada
del otro (kiosquero o cualquier ocasional personaje alli presente) gue ob-
serva lo que observamos, el género que me seduce y hojeo (con desigual
presion si es pornografico o revista de cine, por ejemplo) y que me cifie a
un lugar social: conservadora si hojeo La Nacion, lanzada si Cosmopoli-
tan, paqueta si Vogue, celebrity fan si Susana...

La prueba virtual resulta asi comparativamente relajada y libre, en co-
rrelacion con un tipo de consumo mas privado e intimo que el efectuado al
pie del kiosco, pero en todas las oportunidades se mantiene el acceso par-
cial: tanto hojear fisicamente el nimero impreso como la muestra de tapa
en el punto de venta y los variados recursos de muestra digital brindan s6lo
una parte de lo que concede la edicion impresa, totalidad s6lo asequible a
condicion de compra. El siguiente cuadro (figura 14) resume las diferen-
cias hasta aqui descriptas.

Presion com - En paradigma
Enunciacion + Diferencia + Prucha

Varios recursos de
Sintesis melonimica de Lapa mu__-“a““ .
trans fommacion (Touwr virtsal,
Surmano, Sintess, ete. )
Agenciamiento de la muesira Obturado Posibilitado

Consumo de Producto ~ Hojear + Piblicol Mucstra virtual+ Privado

Figura 14 Muestra en kiosco y en pantalla

Pero por qué la prueba indicada por la tapa en la pantalla de algunos
portales entrega una muestra apropiable que en el kiosco y en papel de-
finitivamente niega, a menos que la arranque del cuerpo de la revista. La
diferencia ;podria tener relacion con el significado de mercancia mas his-
toricamente cristalizado en el caso de los productos graficos?, ;significado
tal vez todavia inestable, o en proceso de legitimacidén o con otro cariz
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en los digitales y, especialmente, en el portal de prensa femenina donde
el negocio es generar trafico de navegacion para lograr anunciantes? En
este punto por lo visto se ensayan soluciones muy diversificadas y, podria
decirse, casi experimentales por transitorias y mudables, muy propias por
cierto de los fendmenos emergentes cuyas gramaticas intentamos describir
en este proyecto: contrato francamente pago (elle.es y larevistadesusana.
com), gratuidad relativa (parationline y cosmonline) o algo indecisa (vo-
gue.es) y gratuidad mas plena en la transposicion de La Nacion (por otra
parte interesante para observar porque el abandono final del papel por los
diarios esta sujeto a los vaivenes de una previa o tal vez concomitante dis-
cusion todavia pendiente sobre la gratuidad de los contenidos digitales).

Hay que moverse aqui con extrema precaucion, estas reflexiones bor-
dean el penumbroso terreno de contactos y bordes entre los procesos de
produccion de sentido y los relativos a acciones de comercializacion. La
oferta de un bien en diferentes circuitos de venta es indudablemente una
decision de marketing que obedece a modelos de negocio pero acarrea,
sin embargo, implicancias semidticas por generarse sentidos diferenciados
segun ese bien, por ejemplo, se obtenga unicamente en canales de venta
formales - supermercados, kioscos, tiendas, en fin, la superficie que fuere
- o informales, manta en la calle o transportes publicos, entre otros.

Ahora no por sinuosos bordes desechables, puesto que modelos de ne-
gocios, packagings, canales de venta y distribucion, modos de exhibicion
de producto en gondolas o vitrinas, entre tantos potencialmente enumera-
bles, resultan ciertamente fendémenos comerciales pero, parafraseando la
doble hipdtesis de Veron, también son “en, una de sus dimensiones cons-
titutivas, un proceso de produccion de sentido” (Veron, 1993:125). Son
tambieén dispositivos de observacion de interfaze.

La cuestion entonces mas espinosa pasa por construir abordajes meto-
doldgicos y procedimientos descriptivos para descifrar esa interfaze, que
se ensombrece si carecemos de ellos; herramientas, en fin, apropiadas para
analizar con pertinencia casos cotidianamente significantes como el colo-
car un paquete de sal en un lugar destacado de la gondola que promueve
sentidos de producto de primer nivel y que se retraen o disuelven cuando
se lo ubica en las inferiores, casi en contacto con el piso

3 Dispositivo, inflexion enunciativa y recorridos interpretativos de
consumo
Retomo las portadas. Si se conviniera en acordar la existencia de
enunciaciones distintas, como asi también diferencias en términos de
técnicas de llegada y consumo publico de las tapas, segun se localicen
en el kiosco o la web (en los modos 2 y 4) ;son estas divergencias razon
suficiente como para postular que la tapa asi puesta en pantalla constituye
un dispositivo diferente?
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Pareceria que en su transito al mundo de la web, comienza a insinuar
en los portales propiedades que podrian dar lugar a algo distinto de lo que
produce cuando se ubica en el kiosco, ya que el horizonte de expectativas
(aquello que es esperable en €l o en los portales) y los recorridos interpre-
tativos en cada caso estarian “determinados por un circuito relacional que
modaliza el funcionamiento de la deixis” (Traversa, 2009: 8 y 9). Ese algo
distinto aqui es de algin modo correlativo a ese otro algo distinto que se
enciende con la TV familiar para entretenerse en casa y la TV vigilante de
supermercados o bancos?

No queda en este punto de la reflexion mas recurso que extremar la
cautela y optar mas bien por la formulacion, lo més pertinente posible,
de un cuerpo de preguntas antes de avanzar hacia respuestas taxativas.
Conocemos muy poco aun de esta area todavia incipiente de fendmenos
discursivos en la web, tantas veces indecisos y que, en ocasiones, parece-
rian prometer la inminencia de una cristalizacion que, finalmente, no se
resuelve.

Notas
[1] Véase “Dispositivos mediaticos: circulacion de la prensa grafica femenina en la web” en
este mismo volumen.
[2] Aqui es donde simplifico, espero no inapropiadamente, las propuestas de Steimberg quien
observa que ambos se definen por la conjuncion de rasgos del enunciado y la enunciacion
pero, entre varias, una diferencia reside en la potencial mayor expansion circulatoria del
estilo ya que el género es un fenomeno de relativo acotamiento (a un campo de desempeiio,
a juegos de lenguaje...); la otra divergencia recae en la clase de reconocimiento ya que
“las descripciones de género articulan con mayor nitidez rasgos temdticos y retoricos, sobre
la base de regularidades enunciativas. En las del estilo, en cambio —organizadas en torno a la
descripcion de un facer- el componente enunciativo suele ocupar el primer lugar” (Steim-
berg, 1993:47). He respetado las cursivas del texto original y agregué las negritas.
[3] Descalificacion, la de la copia, que revela la frustracion de la expectativa de otro
procedimiento transpositivo, tal vez menos frecuente, que Steimberg llama “disconfirmacion
de un automatismo de lectura centrado en el relato”, cuando la transposicion permite “el des-
pliegue de una verdad textual fragmentaria y hasta entonces oculta en las lecturas sociales del
texto transpuesto” (Steimberg, 1993:90 y ss)
[4]Quiero decir, en una perspectiva tedrica que dista de la descripcion pesimista de los con-
tactos e intercambios entre lenguajes o medios, adjudicable en cambio a los ecos apocalipti-
cos de Frankfurt que atin se escuchan con grados diversos de intensidad en ciertos abordajes
actuales
[5] Que ofrece cosmonline, pero no el resto de las publicaciones integrantes del corpus que
aqui estd en observacion (Elle, Vogue, Para Ti, La revista de Susana, Ohlala!) Véase la captu-
ra de navegacion Cosmotour
[6] Véase “Dispositivos mediaticos: circulacion de la prensa grafica femenina en la web” en
este mismo volumen
[7] Es casi apasionante seguir la suerte de puja metadiscursiva que existe en torno a la textua-
lidad de la web (limites superpuestos y erraticos, inclusiones y exclusiones en la definicion de
tipos tales como portales horizontales, verticales, comunidades virtuales...) porque atestigua,
una vez mas, como en este momento emergencial la mdquina intermediaria libra verdaderas
batallas para estabilizar recorridos interpretativos, direccionar el conjunto de la previsibilidad
social y reglar las relaciones entre produccion y reconocimiento. Como observacion al
margen: un comportamiento metadiscursivo que demostraria el abandono del momento
mcluhaniano que Steimberg (1993: 39 y ss.) concibe como propio de la etapa inicial del “dis-
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positivo social — técnico y espectatorial- de un nuevo medio” se verifica en los intentos con-
flictivos por establecer distinciones entre dos variantes del modelo portal (los horizontales y
los verticales, distinguibles por su inclusividad tematico-enunciativa: mayor en los primeros y
menor en los segundos) que reingresa a internet la tradicional confrontacion prensa de interés
general-especializada, respectivamente.

[8] Si el navegante decide comprar la revista se habrad aumentado el consumo de ese
producto, pero el portal en tanto motor de trafico esta mas orientado a entrampar a aquel mas
estilisticamente permeable, a fin de retenerlo alli para generar la frecuencia y el volumen de
navegacion necesarios que le permitan ganar pauta publicitaria (me ubico acé a nivel de GP
ya que el acotamiento a un campo de desempefio competitivo es determinante) Veron, 2004
[9] En la semana del 16 de agosto 2010 introducia una demo virtual (inexistente durante

el 2009) denominada: Hojear el diario. Nueva version, que invitaba a leer diario “tal como
salié impreso”, seglin rezaba el epigrafe. La denominacion Hojear el diario no es ociosa en
términos de la voluntad de acercamiento digital al papel, mientras que el nombre Tour virtual
de cosmonline mantiene todavia distancia entre ambos mundos, a pesar de simular modos de
ver asociados a lo impreso. Cabe consignar, que ya hacia el 2011 la demo de La Nacion no
esta disponible, otro indicador de los comportamientos erraticos asociados a fendmenos en
emergencia.

[10] Me guian en este apartado las formulaciones y proposiciones de Oscar Traversa
planteadas en varios desarrollos, aunque principalmente seguiré muy de cerca los articulos
“Por qué y como estudiar las tapas de las revistas: el papel de la nocion de dispositivo”

en: Figuraciones 5, Buenos Aires, Critica de Arte, [UNA y “Dispositivo y enunciacion: en
torno a sus modos de articularse”. VI Congreso Internacional Chileno de Semiética de la
Universidad de Concepcion, 2009.

[11] Tomo este concepto de Traversa O. 2009: 6 y ss., donde inflexioén remite a la “incidencia
del dispositivo en las condiciones de produccion de sentido”, es decir, sefialan como “el
dispositivo es el responsable del desplazamiento del enunciado a la enunciacion”.

[12] Vogue.es en el 2009 tenia nueve canales y once en el 2011: cayeron Vogue Vip, Foros,
TV y se incorporaron Joyas, Celebrities, Living, Videos y Participa; elle.es introduce Novias
[13] Solo ingresando a los canales de moda y si se va al archivo de portadas anteriores

se puede, luego, advertir tras detenido escrutinio que una de esas portadas imprecisables
corresponde al nimero en curso de agosto 2010

[14] Si bien la operatoria competitiva se piensa — en produccion —obrando siempre y en toda
instancia en co-presencia sintagmatica, resulta especialmente visible en los estudios sobre
publico de imagen y posicionamiento - habitualmente empleados para el analisis de la compe-
titividad- que la posicion “en la cabeza del consumidor” - seglin la descripcion mas difundida
de ese concepto - se resuelve en una organizacion de oposiciones paradigmaticas, donde cada
entidad competitiva es lo que no son las otras. Asi, posicionamiento y procesos de identifi-
cacion-diferenciacion marcaria son cara y contracara de las diversas acciones de marketing,
comercializacién y comunicacion que aspiran a reponer distinciones — siempre de orden
enunciativo en términos de contratos particulares- que los procesos de produccion tecnologia
y su tendencia a la homogeneizacion “borran” en el producto.

[15] Si bien suele existir una asimilacion irrestricta (producto = contenido), este tipo de
muestra fracciona una “porcion” de s6lo uno de sus elementos -el contenido- que junto con
otros conforman el producto tal como es comercializado deparando sélo parte de una vivencia
cuya realizacion mas plena se realiza posteriormente, cuando la compra habilita la totalidad
de la experiencia que se expresa en el producto-marca tal cual es vendido en la gondola. La
muestra asi, estd en relacion sinecdoquica con la integralidad del producto-marca, que esta
ausente de ella en el momento de degustacion /uso, aunque presente en otra circunstancia
témporo-espacial (anaquel de la perfumeria, bandeja del supermercado en el momento si-
guiente de la compra, si la sinécdoque-muestra ha sido lo suficientemente persuasiva). No hay
sinécdoque en el sobre de shampoo que es una de las formas de fraccionamiento usualmente
comercializadas y destinadas a un empleo especifico (traslados, viajes, sustituto en urgencias,
por ejemplo) aunque cabria preguntar si, en caso de lineas diversificadas, no se modificaria
su enunciacion cuando aparece en las revistas: jse significa a si mismo o a la totalidad de la
linea Sedal, por ejemplo? Volviendo al planteo inicial, en esta perspectiva entonces es posible
postular el producto en tanto funcioén semidtica realizada cuando entran en correlacion mutua
y socialmente estabilizada lo que podria designarse como plano de la expresion (formatos/
envases, presentaciones, tamanos, etiquetas, isologotipo, significacion/pacto interpretativo
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de consumo propuesto por la marca) y del contenido (el liquido fragante o la textura densa

de una crema en volimenes o gramajes particulares). Qué obra en la asimilacion irrestricta
contenido=producto, la idea, al parecer, de la existencia de una base material que pudiera ser
indiferente a las distintas modalidades de intervencion semidtica en que ella se presenta; la
idea, en fin, largamente rebatida de escision entre “materialidad” y “significacion”.

[16] Estoy asimilando aqui metonimia y sinécdoque mas por imperativos de variacion lexical
que por entero acuerdo con cierta tradicion tedrica donde la primera, junto con metafora, es
una “superfigura” que subsume aquellas otras con las que tiene alguna vinculacion (Tassara,
M. 2006)

[17] Finalmente, como sostiene Traversa, el kiosco es una enciclopedia de consumo al

paso (Traversa, 2009:1)

[18] Y ain cuando se infrinja esa implicita y resbaladiza interdiccion, /no suele ella, la infrac-
cion, autodisculparse o autopermitirse con razones tan variadas como perfiles hubiere, puesto
que podrian ir desde el gusto por la transgresion y la “avivada” hasta la falta general dinero o
en ese preciso y puntual momento? (hipotesis, a mi juicio, que requeriria para su mejor escla-
recimiento un estudio en recepcion que recurriera a la combinacion de técnicas observaciona-
les con las cualitativas mas usuales)
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Observaciones acerca del tratamiento de las nuevas

discursividades en la Web
Oscar Traversa

Las diversidad discursiva presente en la Web exige para su estudio
diferentes recaudos, en atencion, por una parte, a las cualidades
de la digitalizacion asociadas a las posibilidades de recorrido y
asociacion con otros productos presentes en el sistema y por otra
al tipo de vinculo que comporta con sus usuarios, tomando espe-
cialmente en consideracion los alcances y los entrejuegos con la
temporalidad, distintos de los que puede suponerse que corres-
ponden a las ediciones en papel. En relacion con estas cuestiones,
se presenta en este trabajo un conjunto de observaciones referidas
a esos recaudos y a los resultados que pueden esperarse de su apli-
cacion. Esas observaciones corresponden a semanarios y diarios
de la Argentina, en especial en lo concerniente a las “front page”
comparadas con las clasicas tapas en papel, las que se encuentran
integradas a una investigacion colectiva llevada a cabo en el Arrea
de Critica de Artes (IUNA), durante el periodo 2009-2010

Palabras clave: diarios digitales, dispositivos, enunciacién

The discursive diversity present on the Web requires for study
taking precaution due, on the one hand, to the qualities of the dig-
itization associated to the possibilities of routing and association
with other products present in the system and, on the other hand,
to the type of link that implieswith its users, taking specially into
account the scope and the relationships withe temporality, differ-
ent than those that can be assumed that correspond to the paper
editions. Related to these issuesa set of observations concerning
these documents and the results that may be expected from your
application are presented in this work,. These comments relate to
weekly and daily press publications in Argentina, specially with
regard to the “front page”, compared to the classic covertures on
paper, that are integrated in a collective research conducted in the
area of Critic of Arts (IUNA), during the 2009-2010 period.

Palabras clave: digital newspapers, dispositive, enunciation

1. Nuevas discursividades en la Web: acerca de preguntas relaciona-
das con otros alojamientos textuales

A partir del 6 de agosto de 1991 cuando Tim Berners-Lee instala el
primer sitio Web hasta nuestros dias la red no dejo de crecer tanto en can-
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tidad como en cualidad de los productos que aloja, parte de ellos son méas o
menos semejantes a los que se difundian (o se difunden) de otras maneras
(desde periodicos a musica o films). Este recurso hace posible una comu-
nicacion extendida de muchos a muchos, al contrario de lo que ocurre con
otros de tipo “vertical”, la radio o la television, o bien otros, “horizonta-
les”, el correo o el teléfono, en que el intercambio es reciproco, pero entre
unos pocos. El proceso de expansion se multiplico cuando, entre el 2001
y 2002, nuevos programas de gestion de contenidos hacen mas fécil cons-
truir un sitio y tomar la palabra, dando lugar a multiples innovaciones.

Buena parte de lo que se hallaba en otros alojamientos textuales paso
a integrarse a la Web, en principio la materia escrita y, poco mas tarde, lo
correspondiente a la imagen y el sonido. Este proceso no sélo dio lugar a
un mero alojamiento o depdsito de textos sino que generd, como ocurre
con toda técnica, una modificacion de las costumbres y de las relaciones
institucionales, tanto desde el punto de vista organizativo como en las re-
laciones de propiedad —basta recordar las cuestiones referidas al derecho
de autor- o la gestion econdmica, el llamado comercio digital.

Es necesario tener en cuenta que el nucleo central de la Web corres-
ponde a la practica de multiples actores participantes que legitiman su
existencia a partir de sus acciones tanto de lectura como de escritura (am-
bas entendidas en sentido amplio, en cuanto ejercicios productivos), las
que remiten al despliegue de su cuerpo y el ejercicio de sus facultades
cognitivas y emotivas. Finalmente estar en la Web es permanecer fren-
te a una pantalla y, por medio de sus estimulos (discursivos), producir
ciertas acciones que se corresponden solo parcialmente con otras de la
vida cotidiana, adjudicando a unas y otras un valor de confianza acerca
de sus efectos y resultados (sean de saber, de relacion, de juego, etc.).
Pero, saber, relacion o juego, en ese lugar, no son lo mismo a los que
se realiza en otros es, finalmente, un cuerpo distinto el que los ejecuta.

2. Condiciones para aproximarse a la cuestion

Dentro de ese universo no numerable de productos de la Web un con-
junto puede distinguirse el que corresponde a la informacion, la que cla-
sicamente se alojaba en soportes de papel, sean estos diarios o revistas, o
de diferentes intervalos de aparicion que hacen referencia a la actualidad
0 a otras actividades mas o menos cotidianas. Es en este dominio donde
se han producido agudos debates tanto acerca del destino de la forma tra-
dicional, en papel, opuesta a la digital, como de las consecuencias que
pueden originarse a partir de ese cambio tanto sean econdmicas, politicas
como profesionales[1].

En el contexto de estos debates, y las multiples conjeturas que de ellos
se derivaron, respecto de la pervivencia, destino o efectos de esos posibles
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cambios es donde se hace necesario fijar la atencion a partir de un interro-
gante diferente. Tal interrogante consiste en lo siguiente: si efectivamente
se observan modificaciones en las costumbres de lectura, cuantitativos en
principio, no se sabe aun cudles son las propiedades que inducen esos
cambios ni prever sus alcances y consecuencias. Se hace necesario, enton-
ces, tratar de producir una modelizacion de esas diferencias, que habilite
eventuales estudios empiricos en reconocimiento, que den lugar a formu-
lar hipétesis pertinentes acerca del origen de esos cambios, con el propd-
sito de sustraer la reflexion del terreno de la mera fetichizacion técnica
adosada a la derivante competencia comercial.

Planteada la cuestion en estos términos siendo el universo de fenéme-
nos presentes en la Web de tal diversidad exige establecer limites al campo
de observacion. Dado que un estudio de esa indole es comparativo, se hace
necesario escoger en el universo en papel y el digital sectores susceptibles
de poner en obra ese criterio, con el rigor exigido por un terreno tan poco
transitado. Un sub conjunto, pasible de esa aplicacion, corresponde a aque-
llos medios que cuentan con versiones en papel y digitales instaladas en la
Web, pues de una u otra manera se encuentran en una relacion competitiva
que exige, no es un supuesto arbitrario, algin tipo de decisiones por parte
de los productores respecto de esa situacion. Es licito suponer también que
ellas no pueden dejar de manifiestarse en la superficie discursiva, mas alla
del control que deseado o no, produzca efectos en la instancia del recono-
cimiento, debidos a las cualidades de esos productos.

Pero se hace necesario también establecer restricciones mayores para
avanzar en la comparacion pues el conjunto, una version versus la otra,
incluye una diversidad de organizaciones discursivas heterogéneas con
propiedades que gozan de autonomia (una revista o un diario entrafia una
diversidad de componentes de muy diversa factura).

Se escogid como punto de partida de un estudio, que atendid a esas
restricciones, a partir del componente a través del cual se establece un
primer contacto con los productos periodisticos (ver el conjunto en Fi-
guraciones N°9, 2011): las tapas, en el papel y el «front page” en la
Web, los que cumplen con las condiciones de comparabilidad sufi-
cientes. Las observaciones se centraron en semanarios y, solo en cier-
tos casos, en diarios dado que se contaba con datos de un estudio an-
terior (ver Figuraciones N° 5, 2009) dedicado a las tapas en papel. Se
hara referencia aqui a ciertos fendmenos textuales, si se quiere minimos
en cuanto a extension y saliencia, propios de dos diarios que instru-
yen acerca de las relaciones entre sus dos modos de presencia publica.
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3. En torno a ciertos recaudos al acercarse al “front page” y las tapas

Lo primero que surgié como problema, a quienes participamos de ese
estudio, fue lo resumido con los términos “parcialmente equivalente”,
pues se notd que el inicio de ambas versiones, es decir aquello que los
separa de otros productos de la Web (el “front page”) e indica su identi-
dad —el nombre de la publicacion- no eran semejantes a sus homologos en
papel, las tradicionales tapas.

Fijar similitudes y diferencias no constituye una tarea accesoria, fru-
to de una descripcion exclusivamente componencial, reducida a una lista
mas o menos extensa de atributos. Si bien, esa tarea, es operativamente
indispensable no puede considerarse suficiente, requiere ademads prestar
atencion a los procedimientos de relacion con el medio, que conllevan
cada una de las variantes que, al menos desde un punto de vista funcional
en principio, pueden suponerse de plurales consecuencias en la produc-
cion de los vinculos, con los efectivos o potenciales actos de lectura (los
limites de las acciones en una y otra variante no son semejantes).

Al igual que en caso de las tapas en papel, de atenerse al estudio ante-
rior que evocamos (el que puede leerse en Figuraciones N° 5), las tapas o
el «front page” gozan de cierta autonomia de procedimiento, por dar lugar
arelaciones vinculares diferentes en cuanto a ellas mismas y a lo que remi-
ten (el conjunto de la revista), el metaféricamente llamado “interior”. Tal
término se emplea para distinguir el componente de separacion e inicio del
conjunto de las revistas, aquello designado como “tapa” (metaforizacion
no solo propio de nuestra lengua, cover, couverture, por casos) opera como
puerta para acceder a otro &mbito cuyas propiedades no son semejantes,
la pagina de humor o los editoriales nos convocan de distinta manera, no
esperamos lo mismo de cada una de esas partes.

Esta hipodtesis acerca de las diferencias en las cualidades vinculares
—caracteristicas propias en cuanto a lo relacional y, en consecuencia, a la
produccion de sentido- de cada uno de estos lugares discursivos alude, en
términos generales, a situarlos como dispositivos[2] diferentes en tanto
son responsables de desplazamientos entre enunciado y enunciacidon no
homogéneos. De aceptarse operatoriamente este estatuto se hace necesa-
rio apelar al doble examen: por una parte dar cuenta de la sustancia de
los componentes de lo enunciado y, por otro, de las condiciones que los
modelan en el fopos particular donde se instalan, articulacion que da lugar
a las cualidades enunciativas y sus plurales inflexiones[3], resultado de su
alojamiento.

En cuanto a lo primero, la sustancia, aquello que se nos da en las dife-
rentes publicaciones de doble existencia es multiple, lo que lleva el mismo
nombre no nos dice cosas plenamente homogéneas: “Noticias”, “Veinti-
trés”, semanarios de actualidad; “Cosmopolitan”, “Para ti”, destinadas a
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ublico femenino; a arcelona”, de humor, y otras donde cada una
blico fi ; “Nha”, “Barcelona”, de h , y otras donde cad

de ellas adopta formulas de relacion distintas entre sus diferentes versio-
nes.

En cuanto a lo segundo, el fopos, sus limites no se restringen a la mera
reproduccion de los componentes graficos presentes en el mundo del pa-
pel, sino que los juegos propios de las pantallas se diversifican de manera
heterogénea, en distintas direcciones (casos de “Barcelona”, “Nha”, “Ro-
lling Stone”, una publicacion, esta ultima, prevalentemente dedicada a la
musica), sea por la multiplicacion de series (sonoras o de imagen), sea por
juegos discursivos alejados de los graficos o bien transformados, respecto
al papel. Estos cambios se situan en el polo de la diferencia casi absoluta
(fragmentaciones, cambios de ordenamiento, etc.) a la mera transcripcion
sin cambios (caso “El monitor”, una revista especializada en educacion).

La inconstancia o inestabilidad de esas diferencias manifiestas en lo
digital, sus cambios, incluso, permiten pensar —como veremos enseguida-
en un experimentalismo sin rumbo definido guiado, puede suponerse, por
el proposito de conquista de un publico no bien conocido (o francamente
desconocido en sus procederes de lectura). No solo las revistas son actores
de este proceso, a su modo, los diarios de régimen doble, son objeto de
diferencias, aunque atenuadas, en especial en lo que concierne a la frag-
mentacion de las notas.

Las variaciones, afectadas de inestabilidad, introducen una dimension
inusual en la investigacion discursiva en este dominio; contingencia que
puede pensarse como una dificultad ausente en los corpus cerrados (cierto
tipo de estudios literarios o de medios con propiedades formales de mayor
estabilidad temporal) o, a la inversa, como un sintoma interesante, dado
que cada variante estable o las abandonadas, nos libran indicios acerca de
lo que puede denominarse grados de sintonias sociales fuertes o débiles
con respecto a un recurso, o conjunto de estos, pues su regularidad y es-
tabilizacion permitiria pensar en una suerte de éxito de la “seleccion na-
tural”.

Tanto la variedad de procedimientos como la inestabilidad temporal
de los recursos graficos, sonoros o configuracionales de los “front page”,
en oposicion a la estabilidad de los presentes en el papel, advierten acerca
de la necesidad de articular de una manera singular los estudios en pro-
duccion y los correspondientes al reconocimiento. Pues lo que se puede
observar, en el corto periodo de existencia de las novedades técnicas, las
conductas de lectura que propician la digitalizacién y sus transitos en la
Web, no parecen dar lugar a relaciones semejantes o, al menos, desde la
esfera de la produccion no se las considera en paridad con los cambios
posibles de realizar en el ambito del papel. No es ajeno a este fendmeno,

Jiguraciones 9 59



vale tenerlo en cuenta, la relativa facilidad de las modificaciones en los
productos digitalizados.

En cuanto a esto surgen, entonces, interrogantes del tipo: ;puede leerse
en la superficie discursiva algun aspecto que de lugar a entrever el destino
que se le asigna, de manera mas o menos vacilante, a una u otra version?
(La “toma de partido” en cuanto a la extincioén de una u otra variante? ;La
fragmentacion diferente del lectorado en uno u otro caso? Trataremos de
acercarnos al asunto como una de las tantas preguntas, muchas veces pa-
radojales, que nos inducen estas nuevas discursividades.

4. Acerca de ciertos “rasgos minimos”

El proposito de los comentarios que siguen se refieren a una situacion
caracterizada por la incertidumbre en cuanto a la pervivencia entre la pro-
duccidn en “papel” y “digital” de los medios ya aludidos, tradicionalmente
ligados a la primera modalidad, que han producido una réplica en la se-
gunda. El carécter incierto, en cuanto al destinos de esas variantes, es posi-
ble de atribuirse a un conjunto de factores que remiten, por un lado, a cues-
tiones de indole econdomico —la prensa se sostiene por la adhesion publica
y publicitaria, aun menguada en el universo digital- y, por otro, al caracter
emergente de los fendmenos ligados al universo digital en su instalacion
en la Web, refiidos con costumbres de lectura de larga existencia. Esto ulti-
mo, fuente principal de la incertidumbre, corresponde a lo imprevisible de
las relaciones que puedan generarse entre los usuarios de cada uno de esos
modos de comunicacion frente a los cambios que se suscitan en los habitos
de lectura. Los comentarios recaeran en “rasgos minimos” (inestables y
muchas veces transitorios), presuntamente dirigidos a modificar o sostener
ciertas modalidades de frecuentacion de la prensa, no ajenos a la posible
opcion por una de las variantes que actualmente se ofrecen a la lectura.

Las modificaciones esperables (pero asimismo indeterminadas) han
dado lugar tanto a supuestos, unas veces audaces y otras mas moderados,
que se han situado en posiciones extremas. Entre los primeros se han
realizado prondsticos, que incluian fechas de abandono del papel en
plazo breve, entre los segundos hubo quienes le auguraban un destino
de sobrevida por decenios o siglos. Tanto unos como otros se remitian
a conjeturas, de dudosa base empirica, dado que el universo digital en
oposicion al soporte papel es aun escasamente explorado y, ademads, cam-
biante (no se sabe bien en qué direccion) y por tanto, desconocido en sus
posibilidades, a la inversa del otro, que suma una larguisima experiencia
sembrada de éxitos y fracasos, pero bien instalada tanto en su difusion pi-
blica como en las valoraciones en cuanto soporte del saber —las religiones
y la ciencia- y de los ejercicios estéticos del lenguaje, la literatura.

Es posible, sin embargo, méas alld de audacias o recatos, que la inquie-
tud tenga buenos fundamentos. De observarse, por caso, la inclusion de
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los mas jovenes en el universo digital, en el ultimo lustro, hace trastabillar
las previsiones de una pacifica reversion hacia el universo del “papel”, o al
menos un respetuoso aprecio, de quienes se han incorporado en los habitos
del manejo de las pantallas desde la nifiez.

Si se suma, ademas, que el artefacto visual “pantalla”[4] componente
basico de las soluciones digitales, se ha incluido en un repertorio enorme
de recursos, en la telefonia celular de manera reciente, sumando posibili-
dades antes reservadas a otros instrumentos de residencia fija. Situacion
que ha dado lugar a un continuo operatorio entre la movilidad urbana y la
propia de los lugares de trabajo o los espacios privados (se practican las
mismas acciones en la fabrica, la oficina, el café¢ o la casa). Se agregan,
por medio de ese continuo operatorio, nuevas modalidades de escritura y
lectura que no pueden ser ajenas a opciones que asignen privilegios al re-
curso a la pantalla por encima de las soluciones tradicionales, aunque mas
no sea por extension y facilidades de acceso.

Estos posibles efectos se exacerban por la ampliacion de los alcances
de la red (Wi Fi y otras variantes) que han promovido una rapida adop-
cion por parte del conjunto pero, muy especialmente, por parte de los de
menor edad. Fenomeno acompafiado y creciente de una disminucion (o un
desplazamiento del destino de los gastos) del costo, tanto del instrumen-
tal como de algunos servicios de transmision. Sumado a esos factores, el
recurso de la brevedad textual (Twitter) que, entre tantas otras cuestiones,
permite eludir las dificultades propias de otros modos de escritura.

Se participa entonces aunque en forma menguada, por este Gltimo re-
curso, en la trama comunicacional a partir de mensajes sucintos (“men-
sajitos” o redes de transmision de capacidad acotada) pero que garantizan,
al menos, la inclusion en esa trama a aquellos de menores recursos, sean
estos economicos o de escritura (;un remedo de los vinculos ocasionales
—o novedad- de los lazos sociales?). Esto tltimo no vinculado siempre
con la escolaridad o las posibilidades pecuniarias, sino también con ex-
clusivos propositos de aprovechamiento del contacto instantaneo y de la
condensacion propositiva. Los empleos politicos son una buena muestra
de este ultimo aspecto, en los que se privilegia el contacto por encima de
la precision argumentativa o referencial.

Podria sefialarse entonces que nos encontramos frente a problemas que
atafien tanto a configuraciones de sustancia discursiva (las cualidades y
formas de lo que se dice) como también a los modos sociales en que se
articulan esas configuraciones (sean estas nuevas o viejas), a partir de re-
cursos técnicos cambiantes con los transitos sociales, tan novedosos como
sorprendentes, al menos para los llamados “no nativos” en cuanto a esas
practicas.
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Recientes acontecimientos politicos, en Egipto por ejemplo, que han
dado lugar a la inclusion en los procesos de accion masiva de un compo-
nente que articula vinculos los que suponen relaciones espacio temporales,
y no menos de diversidad social, de los que se hace dificil encontrar pre-
cedentes. O en sucesos mas recientes en Inglaterra, donde fue cuestionado
el uso de un SW, el correspondiente a los teléfonos Black Berry, por el
anonimato de las fuentes y el destino que habilitan.

Se trata de un fendémeno que hace necesario, para ser estudiado situarse,
en un espacio que integre al menos dos componentes: el que corresponde
a los artefactos, entendidos como el lugar de inflexiéon —via una topolo-
gia inédita para el caso- de los desplazamientos entre los enunciados y la
enunciacion, papel solo posible de explicarse remitiendo, esa particular
articulacion, a un efecto propio del caracter técnico del dispositivo. Los
sucintos mensajes telefonicos o de computadoras puestos en red agregan
a la proposicion politica, un componente espacial indeterminado, de tiem-
pos simultaneos y sin barreras, o definidas solamente por un artefacto de
alcances asimismo indeterminados, por un lado.

Por otro lado, entendiendo ese papel de los recursos comunicaciona-
les no como determinantes causales sino como integrantes de una totali-
dad (politico experiencial de los actores) que pone al servicio sus propias
transformaciones a otros procesos que constituyen su entorno (el técnico)
y este, a su vez da lugar, a partir de sus variaciones autdnomas, a reconfi-
guraciones y nuevos lugares de despliegues adaptativos para el primero.

Visto de este modo no se trata de una mera relacion causa-efecto, sino
de un proceso relacional en que los integrantes se despliegan a partir de
reglas disjuntas (innovaciones técnicas, por un lado, genéricas y univer-
sales; relaciones politicas por otro, de caracter especifico y locales), cuya
articulacion en un cierto momento da lugar a una factualidad irreversible
(las consecuencias de una rebelidon por caso), un acontecimiento en suma.

Estas articulaciones pueden alcanzar la produccion de diferencias de
gran magnitud, tal cual se ha conjeturado en el caso de Egipto, en que in-
tervienen en el derrocamiento de un gobierno o, a la inversa, otras restrin-
gidas y localizadas, que recaen en pequefios grupos y de efectos limitados
e inaparentes, un habito de consumo o de relacion ligado con una moda-
lidad inédita de lectura, por ejemplo. Cambios limitados, inducidos por
pequeias variaciones en la textualidad, que dan lugar al sustrato técnico
donde se asientan otros de diferente magnitud y consecuencias, cambios,
como veremos, que no parecen ser atribuibles a orientaciones estratégicas
bien definidas, resultados de las posibilidades de artefactos disefiados y
puestos en el mercado con fines mas modestos o diferentes, no previstos
de antemano. Situacion frecuente en el dominio de la comunicacion, rea-
cuérdese los casos del gramo6fono y el cine.
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S. Un punto de vista acerca de la cuestion “papel”/”digital”

Atentos a esto ultimo (y también a cierto estupor frente a los hechos)
nos proponemos comentar, de ese universo de relaciones originados en
las novedades tecnoldgicas, una situacion simple y para nada relevante, la
que corresponde a los recursos puestos en obra por la prensa en cuanto a
las relaciones entre las ediciones en “papel”, respecto a las que emplean
el soporte digital. Recurso minimo, con frecuencia, pero que sin embargo
supone —por acumulacion quiza- alteraciones en los vinculos de magnitud,
en cuanto al destino de cada una de esas variantes.

Dando lugar esos recursos a potencialidades enunciativas diversifica-
das que admiten ser observadas, al menos como posibilidad, a partir de
tres posiciones que, como veremos, se manifiestan en los medios de doble
estatuto, respecto de sus lectores: 1. El lector papel puro, 2. El lector digi-
tal puro 'y 3. El lector pendular entre uno y otra variante, en cuanto a las
posibles costumbres de lectura.

Si bien no estan a nuestro alcance datos empiricos precisos acerca de la
distribucion de los adscriptos a cada uno de esas variantes puede suponer-
se su existencia y quiza también su participacion en los cambios de habi-
tos de lectura. Seria facil aventurar conjeturas acerca de los “puros”, por
ejemplo, y mas dificil formularlas acerca de los “pendulares”. De los pri-
meros podrian adelantarse relaciones de fidelidad relacionadas con la edad
y asociaciones consecuentes de pertenencia a la cultura de lo escrito, etc.,
de tratarse de “puros papel”, la inversa suponerse de los “puros digitales”.

En cuanto a los “pendulares” se trataria de un grupo del que podria
admitirse, al menos, dos potenciales condiciones: un apetito de completar
un faltante pero quiza en una marcha unidireccional, el batido del péndulo
seria “papel”-"digital” y no la inversa. Una situacion especial corresponde
a aquellos cultores del “altimo momento™, la “noticia fresca” que, en cier-
tas circunstancias puede ser buscada por cualquiera de los tres grupos pero
que, sin embargo, podria pensarse como mas frecuente por los proclives
al empleo de las versiones digitalizadas. Sea para la opcion “puros” como
“pendulares”, su lugar se define también por las cualidades de la oferta en
cada una de las variantes, como enseguida veremos.

Precisando mas: lo que comentaremos serd acerca de esas posibilida-
des, sea la pendular o la cristalizacion en los extremos, de qué maneras se
encuentra inscripta (¢ inducida?, ;invitada?), de modos distintos en las va-
riantes papel y digital. Pensamos que estas adscripciones nos podrian dar
lugar a formular algunas indicaciones acerca de las tensiones entre esos
productos, quiza también de los imaginarios que se ponen en juego acerca
del destino, tantas veces adelantado, acerca de la prosperidad de cada uno
de ellos y como pasa a formar parte de las estrategias (deliberadas o no) de
los productores. Veamos.
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6. En torno a ciertas marcas en las tapas

Restringiéndonos primero a las tapas, diversos estudios revelan que
desempefian un rol de primera importancia en la relacion entre el publico
y la constitucion de un lectorado estable en la prensa en papel, dado que
constituye la via de acceso al conjunto del medio. Se han sefialado fac-
tores referidos a su modo de contacto inmediato, la exhibicion publica
junto a sus competidores en los lugares de expendio, que remitirian al
cumplimiento larvado de contratos de lectura, los que favorecerian la final
adquisicion y quizd también la fidelidad de lectura en el tiempo. En esa
direccidn, se formularon propuestas acerca de constituir ese componente
como un verdadero dispositivo comunicacional auténomo, diferente pero
estrechamente vinculado con el conjunto del medio, para nada ajeno a su
éxito o fracaso o como se ha dicho, incluso, a su pervivencia[5].

Es necesario sefialar que no pueden establecerse analogias estrictas en-
tre lo que sucede en los llamados “front page” y las tapas, dado que no se
encuentran esos componentes en paridad funcional, al menos en lo que
concierne a la competencia con sus pares en los lugares de expendio u
oferta (la Web no comporta las mismas relaciones que un quiosco[6] de
diarios y revistas), ni tampoco en lo referente a su organizacion morfolo-
gica y modos de jerarquizacion de las partes. Pero, sin embargo, no es po-
sible desatender su desempefio como elemento frontera, finalmente tanto
la tapa como en “front page” operan como componentes que separan una
entidad de otras propios de su universo (sitios u otros documentos presen-
tes en la Web, otras revistas u otros diarios).

Detengdmonos, por caso, en el diario La Nacion, la existencia de un
“doble” se hace evidente ya desde el titulo, debajo del nombre, en ca-
racteres menores y tipografia diferente, se puede leer : lanacion.com. La
ubicacion espacial le adjudicaria el caracter de subtitulo, lo que no es con-
sistente pues no existe ningun tipo de relacion referencial; o bien tratarse
de un slogan, tal cual lo hacen ciertos periddicos para indicar un proposito
general del medio o un atributo a su modo de desempeiio (muchos periodi-
cos locales han empleado —o emplean- ese recurso). Pero la configuracion
indica que se trata de un nombre, tal cual se designa en nuestros dias a los
sitios en la Web.

Llama la atencioén también la integracion entre el articulo y el sustan-
tivo, fusion que muestra, a la vez, una diferencia y una familiaridad. La
tipografia marca asimismo otra diferencia: la del nombre mayor es la tra-
dicional, mientras que la otra, en minusculas (uso corriente en las direccio-
nes de Internet), prescinde de la mayuscula. Se esbozaria una oposicion de
lo tradicional y lo actual, que suma un rasgo cromatico: el primer término
es de color negro y el .com celeste. El diario no es uno sino dos: el mayor
da lugar, anuncia quiz4, la presencia de uno mas joven (;heredero?).
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De esa filiacion (o hermandad), mas alla de lo proclamado, el propio
diario anunciaba ese vinculo, sin mencionarlo explicitamente tiempo
atras. Se hizo presente esa relacion en el momento de mostrar el esquema
de la redaccion de un “diario moderno”, en ocasion de dar cuenta, pre-
suntamente, de una reforma de sus instalaciones, en la nota se indicaba la
distribucion espacial de la redaccion. A los escritorios de los periodistas
y redactores, ordenados en circulo, se los acompafiaba de una nutrida ins-
talacion de pantallas informaticas y televisivas, estas ultimas en altura y
se sumaban dos espacios, inesperados en una redaccion en papel. Uno de
ellos, con la forma de un pequeno estudio de television, mesa semicircular
con pizarra de fondo y, otro, méas reducido donde se localizaba una camara
y un espacio unipersonal, los que se suelen emplear sea para reportajes o
alocuciones individuales.

Efectivamente un diario moderno (o actual), debe valerse de la imagen
y el sonido o hacer uso del conjunto con dobles propositos, el empleo al
papel y al digital. ;Una espera, un preanuncio quiza, de un ejercicio exclu-
sivo 0, al menos, més amplio del recurso a la Web?

Anotando en el buscador (Google) lanacion.com surge como primera
referencia “La nacion impresa”, es decir que el nombre de algo presun-
tamente diferente reenvia a lo mismo. Pero, sin embargo, no es asi. La
fotografia de la edicion del dia no es coincidente (muchas veces ocurre)
con la presente en la primera plana “papel”, s6lo coinciden algunos titulos,
donde se agregan materiales que corresponden al interior del diario.

De hecho, la configuracion de la planta grafica, en uno y otro, es tam-
bién diferente, se trata en la version digital de un verdadero “tablero de
comando”, pues se da lugar a las “pestafias” que habilitan la navegacion
por el conjunto del sitio; recorrer el diario entonces con un ejercicio cor-
poral distinto a los usos de la version tradicional. Este tablero de comando,
reenvia también a otros productos de la misma empresa editorial, cuyo
sesgo estilistico -”ideoldgico”, si se desea- no coincide siempre con los
del diario, ni supone los mismos puntos de vista (se accede a productos del
tipo “Rolling Stone”, por ejemplo).

“La nacion impresa” una entrada del “tablero de comando” ocupa un
lugar especial, corresponde a un acceso que recibe el nombre de “Hojear
el diario”, para hacerlo se debe contar con nombre de usuario y contra-
sefa, contrariamente al resto de los posibles recorridos. Aqui se muestra
la edicion facsimilar susceptible de ser hojeada, tal cual se anuncia, al
conjunto de lo que es posible de ver en el papel, pudiéndose recurrir a mo-
dificaciones de tamafio. Una “lupa” permite su lectura de forma cercana,
al modo en que se podria realizarse en las condiciones de la version tradi-
cional; ese instrumento desempefia el rol de una prétesis que se asemeja
al direccionamiento ocular, o el acercamiento que suele solicitar el papel.
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La experiencia tanto local como internacional del empleo de este recurso
al facsimil, conocido desde tiempo atras, no parece gozar de simpatia por
parte de los lectores, al punto de excluirse (o no ofrecerse de manera os-
tensible en el momento actual|[7]).

De buscarse cualquier material de la edicion papel en la electronica,
sea del cuerpo central o de los suplementos, puede encontrarse pero con
otro orden y jerarquia (navegando por el sitio se suele decir), podria se-
flalarse entonces una homogeneidad de sustancia pero una variacion de
ordenamiento espacial, tal diferencia no es ociosa en cuanto produccion
de sentido. Se han realizado multiples observaciones, en lo referente al
orden espacial, como componentes de un orden de lectura (una “sintaxis”
espacial que pone en obra operaciones de produccion de sentido no equi-
valentes, seglin sus variantes).

Si nos detuviéramos en otro medio de prensa, el semanario “Noticias”,
nos encontrariamos frente a una situacion diferente, en primer lugar, no
llegariamos a la edicion digital por las vias de una remision de la edicion
en papel, no se muestran en ella indicios de su existencia. La busqueda
espontanea nos remite a dos lugares: el portal AOL y otro producido por
la empresa periodistica Perfil, a la que pertenece el medio. Uno y otro dis-
tinto, pues el portal presenta un ejemplar de varias semanas atras y el de
la empresa el correspondiente a la semana. Un residuo, es posible, de una
relacion institucional senescente.

El “front page” de Noticias cuenta en el “tablero de comando”, con las
pestafias para la navegacion, de operarlas no muestran el conjunto, mas
aun la presentacion de los materiales responden a una jerarquia particular,
pues no da cuenta del orden del medio papel o lo presenta parcialmente,
en algunos casos remite a otro numero de la publicacion. Suele ocurrir
también la remision a la edicion en papel, la entrada por la “front page”
permite también acceder a un componente que asocia imagenes y sonidos,
donde se presentan nimeros anteriores de la revista a partir de un pequefio
resumen del articulo de tapa, a lo que se suman algunos anuncios breves
referidos a otras notas.

Si pasamos revista a otro par de publicaciones, el diario Clarin y la re-
vista Veintitrés, podriamos encontrar ciertas diferencias y semejanzas. En
el caso del diario, el que cuenta con una importante edicion digital, no se
encuentran remisiones en las tapas, ni en otros puntos de la publicacion a
ese soporte, salvo dos menciones sin mas referencias, en el despliegue de
informaciones sobre el periddico en la pagina dos y otra en la cabeza de la
contratapa del cuerpo principal.

Lo mismo ocurre con la revista Veintitrés, la que cuenta con dos en-
tradas diferentes, una relacionada con el grupo de medios del que forma
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parte y otra independiente. En la primera se muestra con la amplitud de las
versiones digitales y, al igual que Noticias, con presentaciones parciales de
algunas notas, de las que se sefiala que se completaran en la version papel.
En cambio la entrada directa, ya no del conjunto de los medios en que se
agrupa, se muestra como un sitio de informacion y no referido directamen-
te a la publicacion semanal.

7. Las presencias internas

Son restringidos los comentarios que pueden presentarse en este par-
ticular. Pues el tnico caso en que se ofrecen ligdmenes abundantes entre
“papel”/”’digital” se observan en La Nacion, y no en el resto.

En ese diario se ofrecen dos manifestaciones: por un lado la presencia
del “doble nombre”, en la cabeza de todos los suplementos, acompanados
de la correspondiente identificacion, /a nacion.com “economia” o “espec-
taculos” por casos, aludiendo a esa doble existencia. Por otro lado: la in-
vitacion, al pie de ciertos articulos de la posibilidad de completarlos en la
edicion digital; en alguna oportunidad su extension textual, en otras de su
version audiovisual u otros complementos informativos.

Es necesario agregar que no puede establecerse una regularidad, ni
tampoco un tratamiento homogéneo en las diferentes partes. Puede agre-
garse una situacion inversa, en la version digital suelen presentarse avan-
ces respecto a lo que puede esperarse leer en papel, el anuncio de una nota
por ejemplo. Esta ultima puede ser adelantada por el periodista, segtn el
modelo del avance televisivo, su posicion permitiria pensar en el empleo
de los recursos de una “redaccion actual”, segun lo ya aludido respecto de
ese nuevo disefio, para el caso de la redaccion del diario La nacion.

Se suman al establecimiento de relaciones dos componentes mas: uno
erratico y otro estable. El primero corresponde a recuadros, suerte de
“avisos”, acerca de la existencia de lanacion.com, presentes en el cuerpo
principal y en los suplementos; el segundo es la presencia de ambas pu-
blicaciones en el indice papel, un modo sucinto de ofrecer el contenido
de las publicaciones. Como puede verse se suman ciertos componentes,
pequenas sefiales, que sugieren estimulos tenues al servicio de conductas
de lectura que no se consolidan en una franca toma de partido por una de
las formulas.

8. Comentarios

A partir de estas observaciones, si se quiere de residuos inestables (ras-
gos o eventuales cambios minimos los llamamos), acerca de la relacion
“papel”/”digital”, las que no nos permiten suponer atribucion intencional,
pero si como fruto de una deriva sin orientacion precisa. Pareciera, dra-
maticamente, la puesta en escena de tensiones que dan lugar a configu-
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raciones de emergencia subita que para manifestarse lo hacen a partir de
restos (casi “actings”[8], pedimos prestado el término al psicoandlisis) los
cuales, tarde o temprano, tendran que exacerbarse pues corresponden a
potencialidades, propias de las cualidades técnicas del sistema, articulados
con cambios en los usos del publico, externos a la lectura de materiales
periodisticos tradicionales (sitios que vehiculizan informacion de nueva
factura, integrados o no en redes, etc.)

Se suma, es bueno repetirlo, que estos cambios minimos estan afectados
de inestabilidad, incluso de marchas y contramarchas, en intervalos bre-
ves. Es posible que tal contingencia sea una caracteristica de esta nueva
discursividad, para tener en cuenta muy especialmente en los estudios en
reconocimiento del publico lector. No resulta sencillo modelizar un recur-
so para realizar un experimento pues puede aparecer como abandonado (u
obsoleto) en el momento de procesar los resultados.

De un lado propenden, estos fendémenos, a la constitucion de un grupo de
lectura “oscilante”, o al menos a tratar de promoverlo, patentizado por La
Nacioén y mucho menos por Clarin, a partir del aislamiento entre las ver-
siones. En oposicion a otro que tiende a consagrar la lectura “en papel”,
manifiesto en ambas revistas. Asimismo, podria entre los diarios suponer-
se un modo mas pronunciado de constituir un lector “puro” en el caso de
Clarin, por apartamiento o distancia, del “otro lugar posible”.

Este escenario, de alguna manera competitivo, entre modos de presentar
el mundo, sea el de la noticia o de los modos de construirlo a través de
modalidades discursivas, ha dado lugar a diversas formas y con soluciones
que no fueron menos variadas; el caso diario/radio, se remonta en Argen-
tina a la década de los afios 30. Apuntando, esta tltima, a la sinergia entre
ambos medios. Complementariedad, para la relacion diario-radio, simetria
—o potencialmente tal- para las relaciones medio en papel - medio digital,
lo que da lugar a diferentes tensiones.

El primer caso de competencia entre medios fue la instalacion de la “tea-
trofonia”, un sistema basado en los enlaces telefonicos, muy pocos afios
después de la aparicion de ese medio, que se aventura a ofrecer tanto mu-
sica como informaciones, llegando, en algunos casos, a presentar progra-
maciones que se extendian durante casi todo la jornada, incluia la musica,
el teatro, las celebraciones religiosas e informaciones corrientes, de tipo
bursatil y financiero, que se adelantaban a la prensa escrita. Su extension
y, al parecer, su costo no lo situaban en condiciones de efectiva compe-
tencia, es de tener en cuenta la modesta extension de la red en ese lejano
momento, su creacion data de 1884[9]. La aparicion de las radiocomuni-
caciones puso fin a este sistema podria sefialarse, que esa final situacion
es atribuible a un cambio de escala y no a una modificacion de la materia-
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lidad discursiva, en ambos casos se trataba de sonido, lo determinante fue
el alcance publico.

El amplio despliegue de la radio, que suma a su capacidad de distribuir
informacion de manera extensa y sin limitaciones de publico, agregado a
la instantaneidad, se manifiesta como una competencia parcial y, ademas,
ciertamente efectiva con el universo de los diarios, al punto que puede
observarse un aplanamiento de las tendencias crecientes, manifiestas hasta
los primeros afios del siglo XX. Pero de todas maneras la fosa que separa
la consagrada instalacion de la cultura escrita con lo plenamente sonoro
no se atraviesa a favor de esto ultimo. Algo cercano se produce con el gran
desarrollo de la TV, después de la segunda guerra mundial, pero con un
caracter diferente, dado que su peso en la construccion de una imagen del
mundo y sus contingencias adquiere un papel diferente al del fendmeno
radiofonico.

La digitalizacion y los presumibles efectos de las redes informaticas se
presentan de un modo distinto al que corresponde a momentos anteriores,
pues no se trata de una ruptura con el universo de lo escrito, ni tampoco
con el de la imagen o del sonido, sino de un nuevo modo de integracion de
€sos componentes, en un sustrato tanto perceptivo como operatoriamente
diferente. Lo que parece tomar la delantera es la inédita integracion del
cuerpo con la sustancia discursiva, no se trata solo de un cuerpo observan-
te, solo operante a través de unos pocos gestos de manejo de las paginas
de papel, sino de un cuerpo activo, limitado también en los movimientos
pero mas rico en los resultados de la accion, mas diverso y poderoso en los
efectos del contacto. Los transitos papel-digital, sin embargo, se muestran
con caracteristicas muy diversas, segun el ambito en que se incluyen, el de
la prensa se distancia del correspondiente a las aplicaciones en educacion,
sorprende por caso la decision tomada por Corea del Sur en fecha reciente,
que ha resuelto en ese pais eliminar el soporte papel de la educacion ele-
mental y se dispone a hacerlo en poco tiempo de la media. Lo que supone
tanto que la nueva tecnologia satisface por sus cualidades de substancia
como por las operatorias.(

9. Corolarios

a. De estas observaciones puede desprenderse, en primer lugar, que la
participacion en la semiosis social de estas nuevas discursividades no pue-
de dejar de lado la reflexion acerca de un conjunto de aspectos: en primer
lugar, lo referente a lo que ha dado llamarse materialidad del sentido, es
decir, que éste para producirse como tal comporta un sustrato susceptible
de ser compartido por el conjunto de los actores, pero su alcance no es solo
configuracional de la sustancia (ciertos tipos de articulaciones signicas),
sino que se extiende a las cualidades objetuales especificas en que se ins-
tala (muros / papel / pantalla). Pero, en segundo lugar, de ser esto ultimo
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cierto, la atribucion de cualidades enunciativas seria incompleta de no te-
nerse en cuenta lo concerniente a los modos de despliegue e instalacion de
los recursos discursivos que se pongan en obra. Tal materialidad no puede
pensarse como un registro exclusivamente perceptivo de sus componentes
sino también operatorio (hacer algo con aquello que vemos, u oimos);
el esquema relacional que propone (n) la pantalla (s) tiene una historia
larga y variada, la digitalizacion por si misma solo suma un recurso de
produccion, la que adquiere otro caracter cuando se agrega la posibilidad
de intervenir sobre sus productos, sea seleccionandolos de modo inédito,
modificandolos o intercambidndolos también de manera singular, tal cual
ocurre en las redes informaticas. O, ademas, multiplicando el alcance de
otros productos, susceptibles de ser objeto de las mismas operaciones, que
no son el resultado de los procedimientos digitales primarios (el efecto de
“archivo universal” de la Web, es la materia prima de una nueva “industria
del sentido”, por efectos de acumulacion y procesamiento).

b. Es posible que pueda argumentarse acerca de lo transitorio de esas
relaciones novedosas de tension o competencia entre el universo del pa-
pel y el mundo digital, de su ligamen con costumbres que no tardaran en
banalizarse, lo que es seguramente cierto o, al menos, lo es para algunas
de ellas. Lo que interesa de ese proceso es determinar como las perviven-
cias o transformaciones modelan nuevos procesos de semiotizacion (pro-
cesos y no solo productos), que si bien se ajustan como cualquier cambio
a dimensiones de época de corta duracion, lo hacen a partir de relacio-
nes de mas larga permanencia, que remiten al alcance de los ejercicios
y potencialidades del cuerpo de historia larga, las de la especie y que la
desbordan. Tocar, mirar, oir u oler no es un monopolio humano pero estas
aptitudes se ponen en juego cuando elegimos leer el diario en papel o en la
pantalla, en intrincada relacion con otros componentes de vida mas corta,
fruto de técnicas epocales que, por agregacion de complejidad, dan lugar
a diferencias imposibles en un momento anterior.

c¢. Esto ultimo, finalmente, nos habilita a poder examinar las relaciones
entre modificaciones técnicas que impulsan el alcance y cubrimiento de
un procedimiento (la escritura, por caso, en sus distintos asentamientos:
papiro, libro, diarios) cuando se articula con otras, las que dan lugar a
alteraciones de sus relaciones, a partir de cambios sustanciales en las con-
figuraciones discursivas (introduccion de la imagen en movimiento o la
incorporacion del sonido o la imagen, en “directo” como acompafantes).

La sumatoria de estas diferencias incide en las dimensiones constitu-
tivas del sentido: el tiempo y el espacio. La Web, el continente como tal,
opera como un lugar de aglutinacion de procedimientos, la prensa hoy
ocupa ese lugar (su version llamada digital, heterogénea y cambiante como
venimos sefialando) se presenta como un escenario de multiples desplaza-
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mientos, descontextualizaciones[10] del sentido, que competen tanto a lo
concerniente a la escritura (terceridades) como a las iconicas e indiciales
(primeridad y segundidad, en términos de Peirce). Verdn ha sefialado que
los medios, como agentes de “rupturas de escala”, en tanto recaen sobre
las operaciones tanto iconicas como indiciales se podria afirmar que, en
especial, la prensa en la Web, aglutinacion de procedimientos mediante y,
a su vez, por medio de los parciales aislamientos de partes que posibilita,
la que corresponden a la escritura por caso, un dispositivo privilegiado de
“cambio de escala™[11].

Es posible que nuestras observaciones acerca de la relacion papel di-
gital sean finalmente una patentizacion, sea de la resistencia o del favo-
recimiento, posiblemente ciegos, de las tensiones que se derivan de los
cambios y las rupturas. En cuanto a tensiones, no a sus modos de pre-
sentarse, no constituyen una novedad en el universo de los medios, sino
que son su historia misma. Estas suelen manifestarse en tiempos largos, la
escritura en milenios, las configuraciones iconicas en tiempos variados y
mas cortos; las indiciales, de caracter crucial, se asocian con los grandes
cambios tecnologicos. El complejo Web no es ajeno a esto ultimo, siendo
los medios de actualidad un lugar privilegiado.

Notas
[1] Del mismo modo que en otros momentos de surgimiento de distintos recursos del inter-
cambio discursivo han aparecido comentarios contrapuestos acerca de las consecuencias de
esos cambios, la escritura hace mas de dos milenios fue el primero puesto en cuestion. El 24
de noviembre del 2010, la pagina cultural del Corriere della sera se hace eco de severos repro-
ches referidos a las consecuencias de los cambios de habitos originados tanto por los sistemas
digitales como su instalacion en la WEB. En cuanto a lo primero lo hace Vittorio Andreoli,
psiquiatra y neurdlogo y, a lo segundo, se comentan dos libros resientes, uno de Jaron Lanier
y otro de Nicholas Carr, ambos del 2010, los autores, en especial el primero, expertos y pro-
pulsores de la expansion de las redes informaticas.
[2] La nocién de dispositivo ha sido empleada por diversos autores tratando de acercarse, de
modos no siempre coincidentes, a las cuestiones que surgen de la puesta en obra de analisis
referidos a los medios. Lugares donde las cuestiones enunciativas ocupan un lugar central
por, al menos, dos razones: la primera corresponde a las diferentes relaciones que cada uno de
ellos establece con los diferentes ejercicios corporales, sean ellos de caracter perceptivo o de
operatoria; la segunda a lo que corresponde a sus modos de referenciacion, los que suponen la
puesta en obra de propiedades signicas y sus respectivas organizaciones para el cumplimien-
to de reglas heterogéneas con el fin de remitirse a campos homogéneos. Las relaciones que
se derivan de estas dos areas de fendmenos dan lugar tanto a diferentes procesos cognitivos
como tambien a alcances representacionales (del espacio o del tiempo, entre otras dimensio-
nes). Es posible recurrir a: Munier, J.P. (1999), Hert, P (2009), Traversa, O. (2001, 2009).
[3] Designamos como “inflexiones” las modificaciones, en cuanto a las aptitudes de pro-
duccion de sentido, a los efectos propios de diferentes artefactos puestos en obra en las ins-
tancias de relacion entre produccion y reconocimiento, a partir de componentes semanticos
homogéneos (la escritura manual —en una pieza epistolar- y su transcripcion impresa en un
libro, por caso).
[4] Comentaba en un articulo (“Regreso a "Pantallas’”, 2007), la larga historia de este arte-
facto segun diferentes soluciones técnicas, las actuales, fruto de los desarrollos informaticos,
dan lugar a diferentes operatorias a partir de distintos ejercicios del cuerpo. Las cualidades
operatorias que le son propias constituyen una verdadera ruptura con sus antecesoras, dado
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que confieren a quien las emplea la propiedad de actuar sobre la superficie visible, sea mo-
dificandolas en sustancia o actuando sobre ambitos relacionados con lo que ellas presentan
(regulaciones, direccionamientos, etc.).

[5] Desarrollos en esta direccion pueden leerse en la Revista Figuraciones N°5. En el conjunto
de los trabajos presentes en esa publicacion se destaca la independencia de funcionamiento de
las tapas en relacion con otros componentes de los medios gréficos, poniendo el acento en las
diferencias vinculares entre ese componente y el resto del medio.

[6] Ha surgido (julio 2011) un recurso de mostracion de las tapas papel, propias de la prensa
internaciol, en las tabletas de lectura que posibilita el acceso a una multiplicidad de medios
internacionales, una suerte de kiosco virtual.

[7] Observaciones realizadas en agosto de 2010 nada indica, dado las variaciones registrables
de estas configuraciones, que no se amplien o retraigan en momentos posteriores. Lo que
seria una indicacidn interesante acerca, tanto de la tension entre ambas formulas, como de los
titubeos estratégicos en cuanto a las posibles relaciones. Esto permitiria afirmar el caracter
emergente de estos fenomenos.

[8]Usamos el término por analogia con el modo de empleo en el psicoanalisis, cuando se
refiere a acciones de cardcter impulsivo refiidas con los sistemas corrientes de motivaciones
del sujeto, susceptibles en consecuencia de ser aisladas del resto de sus desempeiios.

[9] Forma parte de un estudio de Ithel de Sola Pool (1981) la referencia a este empleo del
teléfono del que se cuentan pocos trabajos, a mi conocimiento, que describan este fenomeno
con mayor amplitud.

[10] Término empleado por Goody (1977) para indicar los cambios de soporte de la escritura.
[11] Las nociones de “cambio de escala” y “rutura de escala” (Veron, 2001) precisan:

los que se corresponden con diferentes tipos de descontextualizacion, los sefialados por
Goody (op cit nota 9) referidos a la escritura se incluyen dentro de los cambios de escala,
mientras que “La mediatizacion de las operaciones primeras y segundas, es decir, de las re-
presentaciones iconicas y del contacto indicial, producen en cambio lo que llamaremos rupti-
ras de escala”.
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Tapa de revista y home page: Dos modelos para la

apropiacion de contenidos
Carla Ornani

El objetivo del presente trabajo es el de dar cuenta de las diferen-
cias morfologicas y enunciativas de dos dispositivos de comuni-
cacion: las tapas de revistas en soporte tradicional de papel, y las
versiones traspuestas a la edicion digital online. Los observables
sobre los que se ha trabajado pertenecen al sector de la prensa se-
manal destinada a un publico femenino, especialmente la revista
Para Ti, tomada como referencia para el analisis en produccion de
las modalidades enunciativas que segmentan y proponen modelos
de apropiacion diferentes de los contenidos informativos de sus
ediciones.

Palabras clave: Revistas- Publicaciones on line- Dispositivo-
Enunciacion

The cover magazine and the home page: two models of the
appropiation of the conten

The aim of this paper is to account for the differences in morphol-
ogy and enunciation of two communication dispostives: the mag-
azine covers in traditional paper versions and the versions trans-
posed to digital edition online. Observables on which we have
worked belong to the weekly newspaper industry addressed to a
female audience, especially the magazine Para T1, which serves as
reference for the production analysis of the enunciative modalities
hat target and propose different appropiation models of content
informational issues

Palabras clave: magazines, online publications, dispositi-
ve-enunciation

1. Presentacion de Para Ti en sociedad. Un volumen en el mundo, un
hipertexto en la pantalla

En el universo de las publicaciones periddicas, Para Ti forma parte del
conjunto de revistas destinadas al publico femenino desde el 16 de mayo
de 1922. Desde su propia enunciaciéon es PARA TI. TODO LO QUE LE
INTERESA A LA MUJER[1]

La renovacion tecnoldgica del mundo digital permitio la migracion de
la edicion impresa hacia el mundo de las publicaciones on line, hecho
que se produjo en Internet en 1996[2]; sin embargo, los nimeros on line
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accesibles desde el Archivo aparecen solamente desde el 26 de septiembre
de 2001 hasta la fecha, en consonancia con la edicion 4134 de la version
impresa. Se trata de un fendmeno transpositivo en el que la edicion de la
revista tiene dos alojamientos en el mundo social, dos vidas diferentes
bajo el paraguas de la marca.

El emplazamiento de la revista en Internet le da al titulo un nuevo com-
ponente: Para Ti Online. Ademas, la tecnologia permite disefios diferentes
para la edicion digital asi como multiples funciones que promueven una
mayor interaccion con las lectoras. La edicion en Internet incluye notas
de la revista mas contenidos especiales e interactivos, elaborados exclu-
sivamente para los usuarios del site. El portal de Para Ti Online aloja
ocho secciones fijas: actualidad, moda, belleza & salud, relaciones, deco,
cocina, mundo Para Ti y archivo. Ademas, se ofrecen foros de discusion,
opiniones, direcciones utiles y sitios recomendados. La seccion Chica
Para Ti es destacable como explicito lugar de contrato enunciativo, con la
representacion institucional del lectorado, un espacio de contacto “donde
las fieles cibernautas de siempre pueden enviar y publicar su foto y contar
por qué se consideran auténticas senioras o senoritas Para Ti”[3].

Los espacios de participacion se acceden desde cada pagina del sitio y
tienen el mismo sistema de publicacion: los foros, opiniones y clasificados
son auditados por un moderador y luego editados y publicados. La comu-
nicacion con Para Ti Online se propone a través del mail o la carta.

Sintetizando la propuesta de Para Ti Online, “Todo lo que le interesa
a la mujer” se confina en un mundo virtual cerrado donde es posible in-
formarse, opinar, comunicarse a través de la navegacion de un hipertexto
en linea. De esta forma, la virtualidad del mundo ofrecido se actualiza a
través de la navegacion.

1.1 Para Ti Online: Un hipertexto cerrado con senderos internos

El contrato de la macro enunciacion[4] se establece entre la marca Para
Ti y sus auspiciantes con la destinataria-cibernauta. El mundo Para Ti On-
line es un hipertexto cerrado con paginas dindmicas cuya plantilla grafi-
ca organiza los contenidos de acuerdo a las pautas de exploracion visual
investigada por los especialistas a través de dos tipos de ordenamiento:
la jerarquia visual proporciona relaciones jerarquicas entre los objetos in-
formativos de la pagina, del tipo “esto es parte de esto” y “esto va a conti-
nuacion de esto”, mientras que la jerarquia de la informacion establece re-
laciones a nivel del contenido, del tipo “esto es mas importante que esto”.

El énfasis que define la jerarquia de la informacion en la home page
de Para Ti se ilustra en la plantilla de la “Figura 1, donde la distribucion
toma en cuenta las zonas de la interfaz mas relevantes. Los otros recur-
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sos son efectos tipograficos, aumento del tamafio de los textos de mayor
importancia, la utilizacién del color para distribuir y discriminar objetos
informativos y el agrupamiento de objetos informativos relacionados entre
si (Véase “Figura 2” y “Figura 37).

Figura 1
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Figura 3

1.2 Recorridos e interaccion

La naturaleza hipertextual de la home page tiene como uno de sus com-
ponentes basicos los enlaces que permiten al usuario direccionar la lectura
hacia los centros de interés (pre) figurados por los recorridos posibles. En
promedio, son 46 puntos activos que abren pantallas[5] dentro de lo que
denomino “mundo virtual cerrado” por oposicion a los tipos de hipertex-
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tos que tienen enlaces hacia otros sitios. Los links de Para Ti Online remi-
ten siempre al propio site. La integracion de semioticas diversas es carac-
teristica de las diferencias que se establecen con la edicidon en papel cuya
morfologia material integra en su grafica el lenguaje verbal y la fotografia.
La home page, por su parte, incluye ademads del lenguaje verbal escrito, la
foto digital con posibilidades de manipulacion acotada, y el video.

La caracteristica mas sobresaliente de los enlaces del hipertexto de la
revista que estamos analizando es que remiten a su propio contenido in-
formativo (las notas); y hacia la publicidad de los anunciantes y los sitios
institucionales de la empresa editorial (Atlantida Online) y sus produc-
tos[6]. Las notas que provienen de la edicion impresa se van agregando a
la edicion online, pero nunca terminan de integrarse completamente sino
que arman un “archivo propio”. De esta manera, desde el punto de vista de
los contenidos actualizables en el tiempo, la edicion digital es otra revista.

La fuerza atencional entre los componentes informativos de las notas y
el de la publicidad a veces se funden en las notas-publicidad; pero lo mas
llamativo perceptualmente para el usuario es la publicidad de los banner,
ya que toda vez que se consulta la revista online - aun desde el archivo-,
enuncian en presente su mensaje. Lo caracteristico de los vinculos pre es-
tablecidos desde la some page son, mayoritariamente, enlaces a formas de
comunicacion con las redes sociales, con la revista, con los anunciantes.
Desde este punto de vista, la home page (pero también toda la revista digi-
tal) se convierte en un nodo dentro de la red de comunicacion del sistema
Internet. Asi, el mundo virtual cerrado de la revista se expande a través de
los nuevos contactos en red, propagando su contenido (no importa de la
naturaleza que sea) y la opinion de los usuarios que la naveguen.

Las notas informativas propiamente dichas se caracterizan por su re-
daccion en escritura tradicional, sin vinculos. El entorno de la nota, su
propio paratexto, en cambio, permite acciones del usuario que lo reenvian
a otras enunciaciones donde ¢l puede convertirse en emisor (por ejemplo,
en los foros, en las redes, etc.) y establecer otros contratos enunciativos.
Cada enlace es en si mismo, un deictico indicial con su ego, hic et nunc.

1.3 El antecedente del enlace en la tapa impresa

Podriamos preguntarnos si las remisiones de la home page a través de
los enlaces tienen algin punto de contacto con la tapa en papel, y esta
pregunta es valida ya que toda nueva forma nunca parte ex nihilo, sino que
transforma posibilidades existentes en la forma anterior adaptandolas o
haciendo surgir formas nuevas con nuevas funciones.

La tapa impresa tiene sus propias remisiones, que son numéricamente
bajas (entre 1 y 5), y envian al interior de la revista en todos los casos[7].
Se trata de los titulos que anticipan, comentan y resumen los contenidos
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que por su instalacion en la tapa, son (serian) importantes para la destina-
taria.

Este procedimiento operatorio (indicacion y resumen de conteni-
dos) es especialmente contundente en la revista como género[8]. Se
anuncia de otra forma en el diario y estd casi ausente en el libro (sal-
vo si se considera el posible -pero no obligado- subtitulo, y otros
elementos paratextuales alojados en la contratapa o las solapas).
El reenvio al mundo cerrado del objeto revista impresa, sin embargo,
se abre cuando en la tapa (de Para Ti) esta su afuera digital: parati.com.
ar. Este enunciado pone a la revista en otra red, las de los objetos digitales
que se comunican en Internet, es un enlace que realiza un desplazamiento
con sus propios reenvios potenciados en la estructura que describimos en
el apartado sobre la home page y donde, ademas, la tapa impresa es trans-
puesta en un entorno cambiante, diferente, abierto.

Esta recolocacion del objeto cerrado (la revista impresa), que circula en
el mundo de las mercancias, entra en el ecosistema comunicacional dife-
renciando al publico (una lectora y una cibernauta) y, a la vez, expande los
lugares de inscripcion de los mensajes generando nuevas enunciaciones.

2. Enunciaciones
2.1 La seduccion de la tapa

En el universo de competencia de los productos de un mismo género-P
(revista femenina, para el caso), la tapa es el primer elemento de contacto
visual con el potencial comprador, destinatario prefigurado a través de las
estrategias persuasivas del enunciador que moldea su enunciacion para
diferenciarse de los otros productos y ganar a su publico. La exhibicion del
objeto revista en el escaparate del quiosco, con su particular distribucion
de los volimenes, hace patente esta funcion de contacto (e informacion),
convirtiendo a la tapa en un verdadero dispositivo de comunicacion[9].
(Véase “Figura 4” y “Figura 57)
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Figura 4 Figura 5

Aunque se ayudan mutuamente, el texto verbal y la imagen de la tapa
tienden a repartirse papeles explotando sus posibilidades semidticas in-
trinsecas; pero, aun asi, es la totalidad de la tapa, con sus signos iconicos y
linguisticos la que toma a su cargo el discurso de la persuacion.

La seduccion se basa en la organizacion de enunciados (sobre todo los
de la imagen y la grafica) con funcidn poética, ya que el trabajo sobre el
significante contribuye a la eficacia comunicativa de la tapa al crear en el
destinatario un placer que la hace mas memorable y promueve una sensi-
bilizacion positiva para la persuacion. La funcion conativa (“compre Para
7i’), que es primordial en cualquier operatoria de la publicidad de un pro-
ducto, se presenta como la conclusion de todo el discurso seductivo. Nin-
guna de las funciones, sin embargo, puede ejercese sin la funcion fatica,
que condiciona a todas las demas y hace emerger marcas de la enunciacion
muy patentes: el logo “Para Ti” y la imagen central de la foto de mujer en
pose son los mas importantes y estan trabajados de tal forma que atraen la
atencion a través de un régimen iconico-indicial.

Tanto el significado del logo (“para ti” es, simultdneamente, el nombre
de la marca y el soporte lingiiistico donde se lexicaliza a la enunciataria)
como la fotografia de una mujer —siempre seductora- refuerzan un me-
canismo de identificacion : identificacion metonimica y metaforica de la
destinataria con la revista; identificacion de la destinataria con la mujer de
la fotografia que debera despertar primero una especie de deseo mimético
de identificacion favorecida por la mirada que tiende el puente enunciativo
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“yo-t1” segun el mecanismo de reflejo doblemente testimonial, ya que el
“yo” de la imagen fotografica, al mostrar sus virtudes, pone a la lectora
como testigo de /o que puede llegar a ser (la promesa que se establece en
el contrato de lectura) y, a la vez, pretende ser su imagen: “tu, que me mi-
ras y a quien yo miro, eres como yo”. La mujer de la fotografia es el doble
ideal de la destinataria.

La importancia de la fotografia central de la tapa toma a su cargo los
atributos sobre los que reposan el mecanismo de persuacion seductiva

- por su tamaifio y posicion (a toda pagina, central)

- por la modalidad mostrativa de la pose, que dice lo que el enunciador
quiere que la destinataria crea que es, otorgandole un atributo de esen-
cia (por oposicion a otras modalidades[10] que muestran atributos cir-
cunstanciales)

- porque en la fotografia opera siempre una conjuncion entre ejerci-
cio de la mirada y fetichizacion, promoviendo efectos subjetivos singula-
res[11].

El anunciante, a través de las estrategias enunciativas mayores que he-
mos sefalado (las que se inscriben en el logo Para Ti y en la fotografia
central que mira a la destinataria), cede el lugar a un tercero desinteresado
con el consecuente efecto de objetividad que evita la formulacion directa
del acto directivo (compre Para Ti). La estrategia de esta formula es par-
ticularmente feliz si se tiene en cuenta que ha permanecido durante 88
afios en la tapa: desde 1922 a la fecha. Las modificaciones en el decurso
temporal (de la ilustracion a la fotografia; la inclusion de enunciados que
informen sobre el contenido del volumen remitiendo a las notas mas im-
portantes y -cuando los hubiere- a los suplementos), no hacen sino visuali-
zar la adaptacion del contrato de lectura de la tapa para seguir la evolucion
sociocultural del lectorado, pero preservando el nexo con la marca

3. Conclusiones

La enunciacion de Para Ti Online se caracteriza por sus encastrasmien-
tos enunciativos desplazando la seduccion por la propuesta de interaccion:
a través de los enlaces, la usuaria entra a los contenidos de Para Ti Online
y hace salir Para Ti Online al mundo de las redes sociales.

El mundo virtual de Para Ti Online es un hipertexto cerrado que condu-
ce a los contenidos actualizables, modelizandose como una base de datos.
Su tiempo enunciativo por antonomasia es un presente siempre actual (el
del ultimo nimero) marcado en la presencia de la tapa de la edicion impre-
sa de la semana, a través de las secciones de navegacion.

Jiguraciones 9 85



La asimetria entre los contenidos de la edicion impresa y su transposi-
cion on line refuerza la diferencia de los productos. (Para Ti Online no es
la version digital de la impresa)

La relacion entre la tapa de la edicion impresa y la home page es la de
remision e inclusion. Por la primera, -la remision- la tapa en papel indica/
informa que es posible ir a parati.com.ar; por la segunda — inclusién-, la
tapa de la edicion impresa dentro de la home page identifica la vida sema-
nal de la publicacién y ampara una cantidad de contenidos en paginas di-
namicas. El nuevo emplazamiento de la tapa en la edicion digital hace que
pierda su fuerza seductiva a favor de la instrumentalizacion como compo-
nente informativo y de enlace a los contenidos de cierta cantidad de notas
que apareceran en la edicion digital. El tamafio, la ubicacion en la plantilla
grafica, la pérdida de su “aura”, hacen de la tapa en la home page un objeto
distinto. Por las mismas razones, pierde su fuerza de fetiche.

La destinataria por antonomasia de Para Ti Online es “la chica Para Ti”,
una cibernauta en formacion a la que el anunciante destina, sobre todo, la
pagina de Ayuda: alli el contrato de navegacion dice qué es, qué ofrece, y
coémo se usa Para Ti Online. A cambio de formar parte del mundo Para Ti,
el anunciante promete vida publica y contactos. Esta configuracion discur-
siva autoriza la siguiente reflexion: la continuidad estilistica de las revistas
femeninas que forman[12] a su lectorado (en el sentido de darle forma) es
una estrategia de largo alcance en el tiempo para la captacion de publico.

La tapa impresa estd destinada a seducir, la home page aplana la fun-
cion de persuacion seductiva a favor de la funcion instruccional (“si quiere
esto, vaya por aqui”) a través de un promedio de 46 puntos activos en la
pantalla.

La lectora de la edicién impresa hojea la revista para leer y mirar ima-
genes del mundo, que le interesan y seducen; en cambio, la usuaria de Para
Ti Online usa el hipertexto para navegar por unos contenidos: se convierte
basicamente en una operadora. La lectora de la revista tampoco es la del
libro, -que con su estructura secuencial progresiva propone una lectura
fundamentalmente lineal- sino que hojea y ojea de acuerdo a unos reco-
rridos encerrados en el volumen; pero la navegante usa las paginas y solo
después empezard a leer y- dada las condiciones ergondmicas de la lectura
en pantalla- intentara por todos los medios extraer de los textos en pantalla
toda la informacion que necesite o interese con el menor esfuerzo posible.

La desterritorializacion de la revista en edicion digital (pues estad en
cualquier computadora conectada a Internet, expandiendo la geografia del
quiosco al ciberspacio) afecta el pardmetro espacial de los intercambios
comunicativos, sin saber aun, a ciencia cierta, qué nuevas practicas socia-
les nos porpondra dicha desterritorializacion.
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Si la escritura promovi6 en las sociedades una concepcion del tiempo
lineal cuyo modelo es el libro, y la imprenta tuvo en el periddico su hijo
mas representativo, la informatica reconfigurara, tal vez, la experiencia del
tiempo como el instante en el que la actualidad siempre esta in fieri, como
en una base de datos[13].

Notas
[1] Asi se rubrica en la pagina institucional de la edicion impresa, “Punto de encuentro”. Es
destacable que la portada sustraiga el enunciado que toma a su cargo la cualificacion del enun-
ciador “Todo lo que le interesa a la mujer”. En la primera tapa tampoco aparece; es probable,
entonces, que sea un remanente de algin componente de la volanta en el interior de la revista
de antailo.
[2] Este dato que se puede relevar en la seccion Ayuda de Para Ti Online, permite inferir que las
ediciones digitales anteriores a septiembre de 2001 no estan archivadas. Por esta razon llamaré
“mundo virtual Para Ti Online” a un universo de contenidos cuya datacion va desde el 26 de
septiembre de 2001 a la fecha.
[3] El enunciado esta en la Seccion Ayuda.
[4] Denomino “macro enunciacion” a la enunciacion institucional de base que da lugar a otros
encastramientos enunciativos locales (por ejemplo, al de una nota firmada).
[5] Una pantalla es el recorte de contenidos (de cualquier materia significante semidticamente
formada) entre un link y otro. Es una unidad pragmatica de navegacion que es -a la vez- un
espacio de tiempo e incertidumbre (aumenta con el numero de puntos activos en una pantalla,
y es baja si hay redundancia). Asi entendida, la pantalla se encuadra en otra pantalla, esta vez
pantalla- objeto del monitor que por derivacion técnica parece provenir de la pantalla cine, tv y
cuadro, que estandarizaron un formato.
[6] En este “mundo virtual cerrado” Para Ti Online - como género-producto- entra en com-
petencia con Cosmopolitan, por ejemplo. Me refiero a la caracterizacion género-P que realiza
Eliseo Verén en “Prensa escrita y teoria de los discursos sociales: Produccion, recepcion, cir-
culacion”.
[7] Hay otro caso interesante de reenvio desde la tapa a otro objeto: la de suplementos identifi-
cados con recursos diversos (puede ser, por ejemplo, la tapa del suplemento en la tapa origen).
[8] En las primeras tapas de Para Ti (véase “Figura 4”) solo hay titulo e imagen de ilustracion
impresa a toda pagina.
[9] La nocion de dispositivo es la que corresponde a la conceptualizacion realizada por Traver-
sa (2001: 237-240).
[10] Verdn (1985), reconoce en los semanarios de actualidad dos modalidades que trabajan a la
foto de tapa para establecer el contrato de lectura: la modalidad interpretativa de “la retorica de
las pasiones”; y la modalidad mostrativa de la foto de pose.
[11] La fotografia tiene ciertas cualidades que le permiten un funcionamiento de fetiche (objeto
parcial, portable, tiempo de lectura libre; anclaje personal en el punctum; impresion y presun-
to real de la vida — funcion principal de index-, principalmente privado y familiar; recuerdo;
sielencio e inmovilidad; el fuera de campo proyectivo e inmaterial, etc.). Este aspecto de la
fotografia es examinado por Metz (1985) en “Fotografia y fetiche”.
[12] En publicaciones de la década del 30-40, analicé la publicidad del perfume en revistas
femeninas destinadas a las mujeres de las clases que se integraban al lectorado y comprobé que,
para vender un producto masivo, la publicidad de la colonia Preal, durante diez aflos, le enseild
a la lectora como usarlo, desarrollando una historia de ascenso social.
[13] Distingo la actualidad como un concepto que emerge de la construccion social de la
realidad, es decir, una forma discursiva a través de la cual los medios son convocados como
protagonistas del entramado del acontecimiento y, por ende, su comunicabilidad, a través de un
relato publico. Frente a la actualidad y el acontecimiento, podriamos pensar la instantaneidad
como la forma impulsada por los dispositivos informaticos que permiten una experiencia del
tiempo como un presente continuo. Véase el trabajo de Prieto, 2011 (sobre todo en el apartado
11), concerniente al “espesor de la actualidad” en las ediciones digitales.
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Dispositivos mediaticos: circulacion de la prensa

grafica femenina en la web
Silvina Tatavitto //Federico Bujan //

Se examina en el presente articulo las estrategias de pasaje de la
prensa grafica femenina del soporte papel a la web, en las que
se ponen en juego dispositivos heterogéneos pero con manteni-
miento del contrato enunciativo, que en la bisqueda de nuevos
segmentos de publico atraviesan diferentes areas de mercado y de
intercambio semiodtico.

Palabras clave: dispositivo, contrato enunciativo, estrategias
transpositivas

Media dispositives: circulation of feminine press on the web

This article examines the strategies of passage from paper to web
sites operated by feminine press that come into play heteroge-
neous dispositives while maintaining the enunciative contract in
order to seduce and capture other segments of the public to go
through different market areas and semiotic exchange.

Palabras clave: dispositive, enunciative contract, transposition
strategies

Se ha afirmado, y no sin razon, que “vivimos en un mundo de relatos,
acertijos, informaciones, poemas y sermones arrancados de su lugar, lla-
mados sin razén aparente de un lenguaje o de un medio a otros” (Steim-
berg 1993: 87). Un mundo, en fin, de transposiciones, al que nos enfrenta
de lleno la tarea de describir las relaciones entre las revistas femeninas
impresas y sus sucedaneos digitales instalandonos en la trama de cambios
e insistencias habitualmente generado en este fendémeno de pasaje, “cara
gozosa y carnavalesca de la semiosis infinita” (Traversa, 1995:2). Qué se
mantiene y qué se modifica en la migracion de un soporte, medio o len-
guaje a otros implica constatar en principio como cada transposicion ges-
tiona un complejo de transformaciones que van desde aquellas que ponen
en juego las posibilidades y restricciones propias de cada emplazamiento
(muchas veces relativas a la materia significante), hasta las que recaen en
ciertos ordenes textuales, especialmente los de configuracion enunciativa.

El presente articulo se organiza en dos grandes topicos interrelaciona-
dos. En la primera seccion se analiza la circulacion del soporte papel a la
web de la prensa grafica femenina. La segunda, se aboca al examen de las
estrategias de expansion a través de las redes sociales.
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1. La gestion de las diferencias transpositivas

Asi, comenzaremos por examinar esta cuestion de caracter diriamos ge-
neral poniendo en contrastacion el corpus - en observacion desde el 22 de
septiembre de 2009 a la actualidad constituido por Cosmopolitan, Vogue y
Elle- con otra clase de textos, los destinados al universo de la decoracion
de interiores, también usual — aunque no exclusivamente- orientado a pu-
blicos femeninos, para lo cual se ha seleccionado DecoEstilo Magazine, a
fin de verificar como se gestionan las transformaciones y las diferencias
entraiadas en ciertas modalidades transpositivas.

En este punto dos estrategias disimiles ocupan el centro de nuestro ana-
lisis (seguramente las aqui estudiadas no agotan el campo de otras posi-
bles, pero resultan las de mayor pertinencia con vistas a los objetivos con-
signados): una actualizada por DecoEstilo Magazine y otra por la prensa
femenina.

1.1. La estrategia DecoEstilo

Como se advierte en el registro de navegacion (ver DecoEstilo 1 https://
youtu.be/PLLIdB6gBVA), en este caso pareceria obrar una estrategia que
podriamos inicialmente caracterizar como una apuesta a la neutralizacion
o borramiento de la operacion de pasaje, una suerte de concentracion de
esfuerzos textuales para mantenerse indemne e indiferente a dispares em-
plazamientos. Todo aqui se orientaria a generar el efecto ilusorio de estar
hojeando una revista de papel y acceder a la totalidad de sus contenidos.

Sin embargo, se pueden observar ciertas posibilidades abiertas por el
nuevo emplazamiento, ya que no solo permite usar la pantalla completa y
el zoom (recursos propios de la web) al habilitar también, distintos tipos
de visualizacion que, en verdad, implican formas de consumo o fruicién
diferenciados. Se puede cambiar la vista de revista (que es con la que se
ofrece en primera instancia DecoFEstilo) y pasar a las de presentacion o
informe, claramente mas alejadas de la modalidad de consumo asocia-
da al papel (ver registro de navegacion DecoEstilo 2 https://youtu.be/
gXthrSyDWGU)

Estas opciones de visualizacidon jautorizarian -al menos provisional-
mente - a postular correlaciones con enunciatarios diferenciados? ;Uno
que aun fuera del mundo del papel persistiria en mantener los hébitos en-
trafiados en ¢l reclamando que la web disimule o neutralice los que le
son propios? (Y otro, tal vez mas labil y ubicuo que, por el contrario,
disfrutaria con esa suerte de convergencia de las posibilidades ofrecidas
por ambos medios? El grado de inestabilidad, o si se quiere, la ausencia
de soluciones mas o menos cristalizadas de transposicion, y el estado de
algin modo liminar en que todavia se encuentra la investigacion refrenan
respuestas contundentes en esta direccion; al menos por el momento con-
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viene postularlas como hipoétesis de un analisis en produccion a la espera
de contrastacion empirica via un estudio en reconocimiento sobre publico.

1.2. La prensa femenina

La transposicion de Cosmopolitan, Elle y Vogue actualiza otra estrate-
gia o solucion de pasaje bastante disimil de la anterior (incluso, tal vez,
de ciertos diarios) ya que en el nuevo soporte parecerian ponerse en juego
diferencias que reenvian, mas bien, al entramado discursivo usualmente
imperante en la web: sitio, portal, comunidad o cualesquiera de las tantas
denominaciones y taxonomias silvestres que se despliegan, conflictiva-
mente compartidas en este ambito; y aqui nuestro objetivo dista de tomar
partido por alguna, se trata, antes bien, de considerarlas en su caracter
de interpretantes que tienden a moldear “el conjunto de la previsibilidad
social” (Steimberg 1993:17): qué deja fuera, qué incluye y qué propone
una clasificacion o referencia paratextual no es ocioso en términos de la
ambicion de estabilizar un cierto modo de ofrecerse al consumo, un tipo
de recorrido interpretativo y un enunciatario a €l asociado.

Contenidos diversos aparecen en uno y otro emplazamiento: lo que se
encuentra en los portales no es idéntico a lo que se entrega en las revistas.
En el soporte digital tienden a inhibirse las formas de ver asociadas al pa-
pel, con la excepcion de cosmonline donde el recorrido virtual del nimero
comercializado en kioscos replica modalidades de visualizacion de la edi-
cion impresa (ver registro de navegacion Cosmotour en https://youtu.be/
SsJ96m7F1j8). En cambio, elle.es y vogue.es ahondan la diferencia o la
distancia con los productos graficos e, incluso, la edicion virtual requiere
previa suscripcion (opcion — ademas - que esta lejos de ser destacada, por
ejemplo, en la home de vogue.es, ya que se la detecta s6lo a condicion de
navegar muy hacia abajo), en tanto que el sumario de cosmonline concede
una seleccion restringida de las notas hallables en papel, aunque incom-
pletas.

La puesta en relieve de distancias y brechas entre ambos soportes se
anuncia ya en la denominacion de los productos digitales. Al ingresar en
el buscador y aun sin terminar de completar el nombre, aparecen aquellos
que definen inequivoco ingreso al mundo de la web: cosmonline, elle.es y
vogue.es (en las dos ltimas, el punto com se reserva para la lengua ingle-
sa) proclaman sus diferencias con Cosmopolitan, Elle y Vogue impresas
a la vez que afirman mutuas filiaciones. ;/Pero qué filiacion obra en estos
casos donde la brecha digital-papel parece, sin embargo, dominante? ;Qué
insiste en ambas localizaciones: s6lo un nombre de marca y su expresion
visual, el logo?

En su transito Cosmopolitan, por ejemplo, presenta rasgos regulares no
solo anclados en la relativa similitud de un nombre. Sea cual fuere el asen-
tamiento se verifica la insistencia de elecciones tematicas eréticas de trata-
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miento ligero y confesional[1]. En el plano retérico la disposicion grafica
comparte un cierto abigarramiento y saturacion cromaticos que define un
orden paratactico[2] cuyo procedimiento de sumatoria y acumulacion im-
prime efecto de horror vacui

El componente verbal mantiene elecciones lexicales comunes: registro
informal y coloquial (‘”enganchalo”, “super linda”, “lo mas hot”), aunado
a cierto predominio de féormulas expresivas (profusion de signos de excla-
macion) y de interpelaciones personalizadas (“conta”, “envianos”, “com-
parti”), cuyo correlato iconico se advierte en la multiplicacion de miradas
directas de las modelos, que es casi dominante en las tapas de revista.
Regularidades retérico-tematicas que confluyen en la construccién de un
vinculo complice y simetrizante entre enunciadora—enunciataria, donde la
primera se propone como aliada de una consumidora femenina interesada
en la conquista sexual y el contacto erdtico, configuracion enunciativa es-
tabilizada mas alla de las migraciones operadas en su circulacion mediati-
ca (ver figuras 1y 2).

A EEVISER FYECRER AL CE

WILE

Por qué la pasiéa
ks el

puede darte un
placer superior

Autoexigencia:
Sacate el traje
de Superchica

Figura 1 Tapa Cosmopolitan: Cosmopolitan:

+ moda para el erotismo + abigarramiento
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iQuerés compartir tu caso
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iTe escuchamos!

Figura 2 Portal Cosmopolitan

Vogue también presenta un conjunto comun de propiedades en sus dis-
tintas localizaciones que es, podria decirse, la contrapartida de Cosmo-
politan: la tematizacion dominante recae en las tendencias de la moda,
especialmente las pasarelas de las grandes firmas de alta costura, con mas
énfasis en un look elegante que dista de estar primordialmente orientado
al logro de una apariencia sexy (ver figuras 3 y 4). Un comparativo mayor
despojamiento visual — cromatico (ver figura 5), sin temor al aire y livian-
dad compositivos, define una logica hipotactica, que intenta relaciones de
jerarquia entre los elementos, y se articula con cierta austeridad en los
recursos iconico-lingiiisticos de interpelacion personalizada, para consti-
tuir configuraciones retdrico-tematicas solidarias en la construccion de
un vinculo mas asimétrico, donde el enunciador funcionaria como una
suerte de guia de la enunciataria en su deseo de contacto con un mundo de
cierto refinamiento tradicionalmente asociado con estilos de vida glamo-
rosos y sofisticados. El desplazamiento de Elle al soporte digital asimismo
resguarda este tipo de modalidades configuracionales.
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Figura 4 Tapa Vogue: + moda de pasarela + despojamiento

Jiguraciones 9



Las regularidades verificadas en distintos emplazamientos definen mo-
dos de hacer que ponen de manifiesto una operatoria de transposicion mas
bien estilistica: lo que hay en comun en el papel y en la web es el estilo
particular de cada marca para hacer objetos textuales diferentes, impresos
(revista) o digitales (portal), definidos por sus insistencias retorico-temati-
cas que postulan contratos enunciativos diferenciados[3]. Representan por
tanto una estrategia transpositiva diferente de la de DecoEstilo Magazine,
cuya solucién de pasaje estaria mas del lado del género producto[4] (Ve-
ron 2004).

Llegado este punto, conviene aclarar que la nocion de estilo aqui utili-
zada remite a fenomenos de naturaleza trans- semiotica por cuanto designa
“conjuntos de rasgos que, por su repeticion y su remision a modalidades
de produccién caracteristicos permiten asociar entre si objetos culturales
diversos, pertenecientes o no al mismo medio” (Steimberg 1993: 57) y
en cuya descripcion “el componente enunciativo suele ocupar el primer
lugar” (Steimberg 1993: 47). La percepcion social del estilo virada a sus
regularidades enunciativas (articuladas, como ya se ha dicho, con las de
orden retdrico y tematico) hace que su puesta en relacion con la nocioén
de contrato enunciativo resulte un acercamiento, por asi decir, bastante
natural.

1.3. Transposicion estilistica y diversificacion

La transposicion estilistica a la web de la prensa femenina no se orien-
taria tanto a los consumidores de un género-producto (revista), sino a quie-
nes adhieren a un estilo que, en su circulacion trans-semiotica, atraviesa e
inviste el repertorio u oferta de géneros desplegado en diferentes medios.

Seria entonces factible distinguir un perfil de enunciatario mas
restringido, asociado al género P, y otro méas amplio conectado al estilo de
marca, con las consecuentes posibilidades de combinaciones y recorridos
diferentes, entre uno y otro, que definirian multiples usuarios o formas de
consumo.

Esto, entre otros factores, podria explicar el modo de habitar la revis-
ta en el portal, construida como una de las tantas ocasiones en que se
multiplica la posibilidad de contacto con y pertenencia a una comunidad
estilistica, cuya diversificacion posibilita, asi, un disfrute mds variado que
el obtenido a través de una sola practica (leer) y en un unico soporte (el pa-
pel). Ademas de ser una cosmolectora, se puede ser una cosmonauta y una
cosmotelevidente, si se toma el discurso de Cosmopolitan, més consistente
en esta direccion que Elle o Vogue.

En tanto modo particular de hacer, el estilo en estos casos obraria como
un dispositivo de penetracion en un nuevo universo: la web y sus produc-
tos. Se trata de una maniobra clasica inscripta en la fuerte tendencia a la
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diversificacion y extension de lineas de producto amparadas en marcas
sombrilla o umbrella, cuya proliferacion define uno de los caracteres mas
acusados de los escenarios de mercado actuales[5] y es nitidamente obser-
vable, por ejemplo, en la Alta Costura. El estilo Armani no se circunscribe
solo a indumentaria de caracter suntuario, sea de alta gama o la variante
mas accesible del Pret a Porter; se puede encontrar también en una ingente
multiplicidad de accesorios, en perfumeria, en decoraciéon de interiores
y actualmente atraviesa mercados alejados del de la indumentaria y sus
conexos o complementarios, como el de turismo con la oferta de hoteleria.
Diversificacion de marca sombrilla cuya propuesta estilistica busca - a la
par de retener o fidelizar a los consumidores ganados en sus campos de
desempefio originarios - atravesar diferentes areas de mercado y de in-
tercambio semiotico para seducir y capturar otros segmentos de usuarios.

De alli que la transposicion estilistica de estas marcas de la prensa fe-
menina permitiria a cada una penetrar, sin pérdida aparente de identidad,
incluso nuevos espacios de contacto abiertos por ciertos recursos tecnolo-
gicos para llegar a diversos publicos y aumentar su capacidad expansiva,
aspecto que se desarrolla a continuacion.

Ahora bien, antes de pasar a ese tema y a modo de cierre de este apar-
tado, cabrian al menos dos conclusiones:

En primer lugar, la oposicion entre estrategias de pasaje del orden del
género y del estilo no son mas que manifestaciones puntuales en la prensa
femenina de recorridos interpretativos y posiciones de consumo igualmen-
te presentes en muy diversas areas de intercambio semiotico (Steimberg
1988, 1993): fruicidon orientada prevalentemente, por ejemplo, a un tipo
cinematografico como los films de horror - cualquiera fuere el estilo en
que se actualice - y otra que, despegada del género P, se concentra, supon-
gamos, en las modalidades estilisticas del expresionismo, independien-
temente de que éste se plasme en dramas, comedias, policiales cinema-
tograficos, independientemente asimismo de los variados géneros de los
lenguajes pictorico, literario o fotografico; y entre ambas variables caben,
ademas, multiples combinaciones imaginables (solo policiales de ese es-
tilo, por ejemplo).

En segundo lugar, la transposicion estilistica, especialmente cuando
define circulaciones muy expansivas, abre - en un analisis, esta vez, en la
perspectiva de reconocimiento — un nuevo capitulo de preguntas que lleva
a inquirir hasta qué punto se mantiene mas o menos estable o reconocible,
por ejemplo, el modo de hacer de la marca Armani en, supongamos, ante-
0jos y no comenzaria a ser identificable solamente (o mas que nada) por
la presencia de un isologo. Lo que no es otra cosa que indagar la emergen-
cia puntual del fendmeno mas vasto de asimetria o desfase caracteristico
de los discursos sociales en su circulacion semidtica, cuyo andlisis proce-
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de por constratacion de diferencias (Veron, 1993) detectables, por ejem-
plo, en las restricciones de soportes, medios o lenguajes para posibilitar u
obturar una relativamente nitida plasmacion de aquellas operaciones que
definen los rasgos indudablemente atribuibles a un estilo en su transito
transpositivo.

2. Estrategias de expansion y fidelizacion

Como ya hemos sefalado, en el caso de la prensa grafica femenina
se advierte una serie de regularidades en el orden de lo tematico que da
lugar a que las revistas experimenten una fuerte competencia entre si; se
encontrarian, de ese modo, dentro de una “zona de competencia directa”
(Veron, 2004). Por otra parte, la diferenciacion entre ellas se jugaria mas
bien, en el nivel de las estrategias enunciativas a las que se recurre y que
darian lugar a un particular contrato de lectura. Esta relacion competitiva
es facil de advertir cuando las revistas se encuentran a la venta en el kios-
co, sin embargo, cuando ingresan a un universo diferente -como es el caso
de Internet- deben apelar a otras estrategias que posibiliten el contacto
con los lectores. En este sentido, encontramos nuevas regularidades que
se definen en el nivel del dispositivo y que tienen que ver con la imple-
mentacion de diversos recursos tecnologicos que posibilitan la expansion
comunicativa a fin de lograr la fidelizacion del lectorado. Nos referimos
particularmente a la inclusién de al menos tres recursos diferentes: a) los
Foros, b) los News Letteres, y c) las Redes Sociales.

Cada uno de estos nuevos recursos comporta funcionamientos diferen-
tes que deben ser estudiados de manera particular. Lo que nos interesa se-
fialar aqui son solamente algunos rasgos que contribuyen a la emergencia
de relaciones vinculares.

En este sentido, la inclusion de los Foros brinda la posibilidad de
participar a través de las propias observaciones y comentarios, en la
discusion sobre alglin topico particular que es considerado de interés para
el conjunto del lectorado. De ese modo, se debe ingresar al sitio de la re-
vista para participar en los Foros.

Por otra parte, los News Letters intervendrian de un modo diferente,
en tanto se asemejarian mas al formato boletin informativo distribuido a
modo de correspondencia electronica (una vez suscripto a €él).

Las llamadas Redes Sociales (principalmente las plataformas Face-
book y Twitter) constituyen un caso mas complejo al integrar un conjunto
de herramientas interactivas que permiten una expansion, en un grado mu-
cho mayor, de los contenidos producidos por los grupos editoriales con la
posibilidad de que sean compartidas y comentadas entre los usuarios. Si a
esto ultimo se le suman los efectos de la creciente convergencia tecnologi-
ca, encontramos fendmenos hasta entonces inéditos, como la penetracion
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que han tenido dichos recursos en la telefonia celular y que dan lugar a una
desterritorializacion inusitada que posibilita llegar a cada lector en cual-
quier momento y lugar. Estos fendmenos generarian una nueva dindmica
discursiva que se caracteriza por un creciente aumento de la complejidad.

Sin embargo, este conjunto de inclusiones tecnolédgicas y los cambios
que han operado no descuidan un elemento central que define la identidad
del producto; nos referimos a que hay un componente que no se modifica,
que se mantiene invariante: el contrato enunciativo. Y esto se produce a
pesar de las restricciones que le imponen como condicion los recursos tec-
nologicos en los que se emplazan: en el caso de la plataforma Facebook,
el principal condicionante es la ‘plantilla’ a la que se deben ajustar (v. Fig.
5y 6); en el caso de Twitter, a esa restriccion se le suma el limite de carac-
teres que pueden tener los enunciados (140 como méaximo: microentradas
denominadas tweets).
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2.1. La circulacion de la prensa femenina en las redes sociales

La penetracion de la marca en las redes sociales comporta una dina-
mica extremadamente compleja en cuanto a la circulacion discursiva que
posibilita. En primer lugar, porque el actor-lector tiene la posibilidad de
asumir una nueva posicion y ocupar el lugar de enunciador y, de ese modo,
aportar su propia complejidad a ese orden social emergente que se confi-
gura en el dispositivo del cual participa. Esto haria pensar que se produ-
ciria una ruptura de escala (Veron, 2004) en tanto que se mediatizarian
las relaciones de primeridad y secundidad (el contacto indicial entre los
lectores) de un modo cercano —sélo en algunos aspectos- al posibilitado
en la co-presencia.

Por otra parte, las participaciones de los actores en las comunicaciones
emergentes en esos espacios (Redes sociales y Foros) se articularian -en
mayor o menor grado- con el discurso de la revista dado que sus partici-
paciones se emplazan en relacion a notas, articulos, etc., conformando de
ese modo una suerte de colectivo y diferencidndose, al mismo tiempo, de
otros colectivos presentes en las redes sociales. Podriamos decir que se
configura, de ese modo, un espacio comun donde confluyen, participativa-
mente, el discurso de marca -que pone su complejidad a disposicion de los
usuarios- y el discurso de los lectores, que opera de manera reciproca[6].

Es en este punto donde es posible pensar que se produciria una ruptura
de escala, en tanto que el acoplamiento marca-lector implica, por un lado,
reformulaciones en los modos de establecer el contacto y, por otra parte,
que ya no es necesariamente el discurso de marca el unico factor que dina-
miza la circulacion social de su oferta.

Los usuarios no intervienen solamente con producciones textuales pro-
pias en estos espacios, también ponen en circulacion el discurso de marca
al compartir, con sus contactos, enlaces a las distintas producciones tex-
tuales de las revistas. Operan, de ese modo, como promotores o difusores
que expanden su circulacion.

Esto ultimo produce, asimismo, otro cambio que vale la pena sefialar
en relacion a los modos de acceso a los contenidos y la gestion del
contacto (nivel del dispositivo). Si consideramos que el primer contacto
con la revista en soporte papel se establece por medio de la tapa y en el
soporte digital suele ser, generalmente, por medio de la interfaz que ofrece
la home (aunque también se puede acceder de manera directa a otras pagi-
nas “internas’ del sitio sin pasar nunca por ella, por ejemplo al acceder por
medio de alglin enlace), el contacto que se establece en las redes sociales
no pasa ya por la tapa o por la h~ome sino mas globalmente por el discurso
de la marca/estilo.
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La nueva dinamica que comporta la circulacion en las redes sociales
produce una expansion y penetracion del discurso de marca de dimensio-
nes inéditas; se podria afirmar que se produce un cambio de escala con una
capacidad de expansion aparentemente ilimitada por cuanto él “sigue” al
usuario en todos sus desplazamientos desterritorializadamente, y a la vez,
con autonomia respecto de la revista en soporte papel.

Ahora bien, tal expansion habilita la pregunta de hasta donde es po-
sible su gestion por parte de los grupos editoriales. Nos referimos a que,
ante tales modificaciones en las condiciones de mediatizaciéon y frente a
tamafia multiplicacion de los canales de distribucion de los contenidos, el
discurso de marca puede empezar a funcionar de manera muy diferente a
la concebida originalmente por los grupos editoriales, id est, el ingreso a
un nuevo contexto discursivo incide de manera directa sobre su funcio-
namiento (piénsese, por caso, en las multiples inflexiones de sentido que
podrian producirse en esos pasajes).

Todo esto, finalmente, estaria dando lugar a que la circulacion discursi-
va alcance grados de complejidad cada vez més altos y que se configuren,
concomitantemente, nuevos ordenes emergentes en los que los actores
intervienen —participativamente- de maneras inéditas hasta el momento,
caracterizadas asimismo por un creciente grado de imprevisibilidad.

Notas
[1] Portal: cosmo test: “;sos una chica mala?; Confesiones: contanos tus vivencias mas hot y
excitantes; Black fever, a la hora de la conquista la lenceria negra jamas falla. La revista de
julio en tanto promete: Wild sex, porqué la pasion mas primitiva puede darte un placer supe-
rior; 101 ideas para un sexo mas ardiente jy divertido!;Lenceria que enciende tu intimidad
con ¢l, mientras que la de mayo anuncia: La nota de sexo que no podemos contarte en tapa o
la Guia para mimar tu punto G)”.
[2] Retomamos, aunque reformulada, la oposicion parataxis/hipotaxis para referir respectiva-
mente la puesta en un mismo nivel o en niveles diferenciados (subordinacion, jerarquizacion,
figura-fondo, etc.) de los distintas componentes o unidades discursivos. (Kayser, W. 1961:
187y 188)
[3] Seguimos en este punto los lineamientos de un analisis enunciativo no exclusivamente
anclado en el orden de la palabra, especialmente las formulaciones de Veron 2004, Traversa
2009 y Steimberg 1993 que configuran el marco teodrico de este trabajo
[4] Se siguen aqui las proposiciones de Eliseo Verdn quien distingue entre género L (carac-
terizado por un cierto agenciamiento de la materia del lenguaje, sea escrito u oral; entrevista,
reportaje, encuesta, debate, entre otros, remiten a este tipo) y género P que permite clasificar
productos mediaticos, entidades discursivas muy directamente ligadas a fendmenos de com-
petencia dentro del universo de los medios y que se caracterizan muy a menudo por ciertas
invariables de “contenido”, es decir, conjuntos relativamente estables de campos semanticos
(Verén, E, 2004:196 y ss.)
[5] Por ejemplo, en el 2005, en el site oficial de la American Marketing Association www.
marketingpower.com (Brand Extensions: when and where to extend your brand into new mar-
kets, November 17) se sefialaba que la mayoria de los 30.000 nuevos productos para lanzar
ese afio al mercado estaba representada por extensiones de marcas existentes
[6] Se sigue en este punto las consideraciones de Niklas Luhmann en relacion al concepto de
Interpenetracion. Véase: Luhmann, N. (1998) Sistemas Sociales: lineamientos para una teoria
general. Barcelona, Anthropos.
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Barcelona on-line:

una peculiar invitacion a la lectura
Susana Temperley

El siguiente trabajo se propone dar cuenta de los procesos de pro-
duccién de sentido involucrados en la portada de las revistas de
humor argentinas en su formato on line. Resulta de interés la mi-
rada meta que surge de la propuesta comunicacional fundamental-
mente parddica de estos discursos ya que ella se detiene y opera
sobre los tres ejes analiticos que permiten dar cuenta del dispositi-
vo de las revistas virtuales en su particular funcionamiento. Estos
ejes son: las operaciones semidticas puestas en juego, el colectivo
de identificacion al que dan relieve los fendmenos transpositivos
involucrados. De esta manera, la ponencia se enmarca en el obje-
tivo del proyecto Dispositivos mediaticos: los casos de las tapas
de revistas en papel y en soporte digital, cuyo objetivo es el de
mostrar que las home pages constituyen dispositivos autonomos
del resto de los componentes textuales de esas publicaciones y de
las tapas de las revistas producidas en papel.

Palabras clave: dispositivo, portada, virtualidad, operaciones,
transposicion, colectivo de identificacion

Barcelona On-line: an unusual invitation to reading

The following work intends to report on the production of mean-
ing processes that are involved in the covers of Argentine on
line humor magazines. It is of interest to note the meta-view that
emerges from the essentially parodying communication proposal
of these speeches, since it stops and operates over the three analyt-
ic axes that enable to refer to the virtual magazines dispositive in
its particular functioning (these axes are: the semiotic operations
that are brought into play, the identification group to which they
enhance, the transposition phenomena that are involved). Thus,
the presentation is framed into the objective of the project Media
Dispositives: the cases of the magazine covers in paper format
and in digital format, which purpose is to demonstrate that the
covers of the on-line ones constitute dispositives that are autono-
mous from the other textual components of these publications as
well as from the magazine covers that are produced in paper.

Palabras clave: dispositive, cover, virtuality, operations, transpo-
sition, identification group
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1. Introduccion

Este trabajo se enmarca en el proyecto Dispositivos mediaticos: los
casos de las tapas de revistas “en papel” y en soporte “digital”, cuyo
objetivo es el de indagar en qué medida las homes de las revistas on-line
constituyen dispositivos autonomos del resto de los componentes textua-
les de esos sitios y también, de las tapas de las revistas producidas en
papel[1]. Asi, las siguientes lineas se circunscriben al caso de la home de
Barcelona y su clasificacion como portada virtual.

2 En este marco, se expondran los resultados de un analisis que procede
dando cuenta de lo reidero[2] en la home de Barcelona virtual[3] a partir
de tres ejes analiticos. Estos ejes son:

—  Las operaciones semidticas
—  Los fendmenos transpositivos involucrados
—  El perfil de destinatario al que da relieve

2. Operaciones

A fin de circunscribir el analisis de la home de Barcelona indagando en
las operaciones que ésta pone en juego, resulta pertinente estudiar aquellas
concernientes a las relaciones vinculares que configuran la Zome como
dispositivo. Antes de abordar el analisis se hace necesario realizar tres
sefalamientos:

a. Al tratarse de un objeto de estudio complejo aparece la necesidad de
incorporar al aparato conceptual aqui en uso, las nociones de interfaz e
interpenetracion tal como las define Veron:

“El desfasaje produccion/reconocimiento no es otra cosa que la interfaz
donde el sistema de los medios, que opera como entorno de los actores,
pone su propia complejidad a disposicion de estos ultimos, y reciproca-
mente: el sistema del actor, que opera como entorno del sistema de los
medios, pone su complejidad a disposicion del sistema de los medios. Nos
encontramos aqui con el concepto de interpenetracion elaborado por Lu-
hmann en Social Systems ”’[4]

Desde este enfoque, podemos entender la home de Barcelona como
interfaz[5] que vincula el sistema mediatico y el sistema de consumo.

b. Asi como las tapas de las revistas en soporte papel presentan dife-
rentes instancias de funcionamiento: exhibicion (en el kiosco) — lectura
— almacenamiento[6], en el caso de las homes de las versiones virtuales,
detectamos dos de estas instancias, especificamente las de exhibicion y
lectura[7]. Observamos, ademas, que en estas homes la exhibicion y la lec-
tura se producen en una relacion que podriamos denominar de acople pues
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ellas aparecen frente al usuario como puerta de entrada[8] y, al mismo
tiempo como cartografia orientadora de la lectura (esta puede desarrollar-
se casi de forma inmediata en el momento de apertura de la pagina). Por lo
tanto, consideramos a esta superficie como interfaz que articula operacio-
nes de funcionamiento en la instancia exhibicion- lectura.

c. Sin embargo, no es el unico conjunto de operaciones que exhibe,
pues la home de Barcelona presenta un rasgo diferencial: el elemento pa-
rodico se presenta como recurso predominante para suscitar risa. Ahora
bien, si tomamos la definicién de parodia de Bajtin como una forma de
polifonia, podemos indagar en las operaciones polifonicas en el caso de la
home de Barcelona virtual y en el modo en que estas se suman al funcio-
namiento de la interfaz y determinan un incremento del espesor operatorio
de reenvios.

2.1 Casos

A fin de dar cuenta de este espesor de la home de Barcelona online
como interfaz, podemos caracterizar al menos tres tipos de complejos
operatorios y la consecuente habilitacion de ciertos efectos de sentido en
reconocimiento.

a. Primera tendencia: Intertextualidad y auto-referencialidad

Caso: Se observa un recuadro en el margen superior derecho de la
home, a continuacion del nombre Barcelona, que versa: “Mundial 2010
Faltan — 18 dias”.
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Figura 1

Aqui se hace evidente una cita al contador caracteristico de Cronica
pero ademads, la mencion del “-18 dias” habilita el efecto parddico. Por
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otra parte la ubicacion del recuadro mencionado da lugar a una operacion
del orden del dispositivo. Puesto que este fragmento funciona efectiva-
mente como parte del encabezado de la home (acompaiia el nombre y slo-
gan que ocupan el espacio superior), el efecto de sentido que habilita, mas
alla de la parodia, es el de: “esta home es una verdadera home” de un me-
dio on-line. Se trata aqui de instaurar un ejercicio cognitivo consistente en
reconocer el discurso citado, comprender la burla y en simultaneo otorgar
validez de home a la superficie textual.

b. Segunda tendencia: parodizacion volcada a la instancia de recono-
cimiento

Caso: Seccion “;Qué mediatico le gustaria ser?” es una encuesta con
posibilidad de elegir varias opciones (nombres de diferentes celebridades).
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Figura 2

En este caso la operacion consiste en posicionar al sitio como publica-
cion popular de espectaculos y definir al lectorado como consumidor de
este tipo de prensa. En paralelo, otra operacion —esta del orden del dispo-
sitivo- habilita el efecto de sentido: verdadera home de medio on-line vy,
ademas, genera una invitacion a la participacion activa del lector a través
de su respuesta. En este nivel, las operaciones se asientan sobre la interfaz
exhibicion-lectura en su caracter interactivo.

El mismo caracter de pliegue de operaciones (operacion polifonica y
del orden del dispositivo) se observa en la seccion “Mi foto con un famo-
s0”, que invita al lector de la home a participar enviando una fotografia
sometida a trucaje digital. Las imagenes muestran al lector junto a iconos
de la cultura y el arte (ej., una foto retrato trucada donde se ve un consu-
midor de Barcelona online posando junto a los Beatles. El epigrafe versa
“La banda que tenia en el secundario con unos amigos”). Aqui, ambos
conjuntos operatorios permiten dar cuenta de un efecto del sentido global:
“nuestros lectores se unen a nosotros para producir humor”.
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MI FOTO CON UN FAMDSO

Fabulosos 5
"Con la banda que teniamos
Con unos amigos en el
Secundario.”

Enviada por Juan Esteban
Fernandez

Envie su foto junto a3 un famoso
Ver mas

Figura 3

c. Tercera tendencia: puesta en relieve de la asimetria entre produc-
cion y reconocimiento

Caso: segmento que ofrece la posibilidad de recibir los ejemplares atra-
sados mediante la imagen de la tapa de la revista (en papel) y las leyendas
“(Ejemplares atrasados? Envios a todo el pais y el mundo. Pidalos aqui”.

También aqui se super-
ponen las metaoperaciones
¥ polifonicas y las correspon-
dientes al dispositivo (es-
pecificamente, la relacion
“Interactiva” entre sitio y
lector) pues, por una parte, el
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plares atrasados de Barcelo-
na en formato papel.

Los proximos nimeros de

PIDALOS AQUI

Sin embargo, de todo ello
resulta un reconocimiento
(posible) también del orden de lo metadiscursivo que consiste en la pre-
gunta ;llegara al exterior verdaderamente? Se habilita la duda, por parte
del lector, entre “lo posible” y “la broma”.

Figura 4

Otro ejemplo que pone de relieve la asimetria entre produccion y reco-
nocimiento consiste en la seccion de publicidad de Radio Barcelona, que
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versa: “Descarga todos los contenidos de Radio Barcelona” y luego (con
un cambio de tono) “;Sabia usted que con lo que el Estado nacional gasta
mensualmente en producir Radio Barcelona se podria cubrir el presupues-
to de gasas que utiliza en un dia un hospital ptblico?”’; y como cierre
“Desde el 6 de febrero todos los sabados de 12 a 13 por Radio Nacio-
nal AM870. La manera mas ridicula de despilfarrar los fondos publicos”.
Aqui también, se abre la posibilidad de la duda (;Sera cierto lo que dice la
leyenda? ;Sera corrupta Barcelona?).

Los dos tultimos casos presentados constituyen buenos ejemplos de
asimetria - o en todo caso, de una operacion de parodia de la asimetria
entre produccidén y reconocimiento- pues en reconocimiento no necesa-
riamente se leerd el posicionamiento del lector y su rol participativo en la
parodia, establecidos en produccion. Ademas, en ambos casos, el pliegue
de interfaces habilita los efectos de sentido que podemos denominar de
auto-referencialidad. Aparece, de este modo, la parodia de Barcelona ha-
cia si misma como medio de comunicacion deshonesto pero también se
presenta como una publicacion que invita a escuchar de forma efectiva los
programas de su radio. Se trata de una verdadera invitacion que promueve
el orden el dispositivo.

En sintesis, se pudieron detectar tres tendencias que involucran ope-
raciones polifonicas y operaciones que recaen en el funcionamiento del
dispositivo, que denominamos:

1. Intertextualidad y auto-referencialidad
2. Parodizacion volcada a la instancia de reconocimiento

3. Puesta en relieve y parodizacion de la asimetria entre produccion y
reconocimiento

Ahora bien, con respecto a la linea de operaciones del orden del
dispositivo (en tanto refieren a la some y su funcionamiento como tal), es
posible observar una linea aditiva desde la primera tendencia a la tercera:
en la primera, la operacion recae sobre la presentacion de la home como
puerta de entrada; en la segunda, ademas de esta presentacion de la home
como puerta de entrada, se produce una invitacion al feedback por parte
del destinatario; mientas que, en la tercera, encontramos todo esto mas la
puesta a prueba del vinculo complice del lectorado y Barcelona a través
del juego de distancias entre el sentido habilitado en produccion y los po-
sibles reconocimientos.

3. Transposicion[9]

Otro eje analitico pertinente para dar cuenta de la home de Barcelona
como dispositivo es el que corresponde a las operaciones de transposicion
que habilita. De entrada, puede percibirse la asociacion estilistica del en-
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cabezado con el de la tapa de la revista (se replica el nombre y slogan con
la utilizacion de idéntico disefo tipografico y el color amarillo de fondo,
rasgo distintivo de Barcelona). Es decir, que en una primera mirada se
reconoce la identidad Barcelona en esta home.

Sin embargo, al indagar en la propuesta comunicacional, se observa
que Barcelona online no se configura a partir de los mismos géneros L[10]
de la revista, y tal aspecto se manifiesta de entrada, en las diferencias entre
la tapa papel y la home. En la primera, se anuncian y prometen noticias
y articulos dispuestos para su lectura mientras que en la tapa digital se
presentan encuestas, adivinanzas, claims, etc. (se trata de pequefios seg-
mentos caracterizados por texto escaso) que invitan al feedback inmediato
con solo clickear en la misma pagina de inicio. De este modo, la organi-
zacion interactiva de superficie toma primacia dejando en segundo plano
las remisiones a un interior (al contenido propiamente de lectura). Esto se
observa incluso en la ubicacion relegada de links de notas o criticas, pues
tales secciones se encuentran al final de la home (es decir, que el usuario
no las percibe sin hacerscroll hacia abajo).

Desde este punto de vista, esta puerta de entrada no es tal pues no tiene
como funcion primaria la de guiar hacia un interior sino que se parece mas
a un tablero de entretenimiento interactivo. Se trata entonces, de un dispo-
sitivo diferente, con una funcidn vincular especifica.

Ahora bien, esta diferenciacion: ;qué aspectos permite observar acerca
de la naturaleza de los vinculos que propone la home de Barcelona en
comparacion con los de la tapa de la revista? En este punto es posible apre-
ciar un movimiento de reflexividad que involucra el orden del dispositivo,
que es comun entre ambas (y que contribuye a la identidad Barcelona de
la home): una parodia su propia condicion de

r—— home asi como la otra parodia su funcion de

-

Google puerta de entrada a la revista[11]. Tal aspecto
Radiokter se observa por ejemplo, en el modo en que
o , recrea la seccion de reenvio a links externos,

og de Daniel Riera R X .,
Guia initil para madres primerizas propio de las hiomes de medios cuya funcion
Conjent Falopa es la de sugerir la visita a estos sitios. En el
Blog de Daniel Hadad .

Sodiedad Rural Argentina I caso de Barcelona on-line, esto se hace pre-
e aencn, diexio e un binche sente en la seccion “Amigos de Barcelona”
Eiéreito Argentino con links que incluyen desde Google al sitio
Clarin : del Gobierno de las Islas Malvinas, el de la
Cajas de velocidad . . £

Infobae CIA, la Sociedad Rural Argentina, el “Album
Conferencia Episcopal Argentina Blanco, el diario de un hincha de All Boys” y
Wwikipedia .. e . I .

PP S————. el sitio del “Conjunto Falopa”. Al apreciar la
Mocead indole de las instituciones que aparecen sin

. otro criterio mas que la organizacién como
Figura 5 q &
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lista, se observa que detrds de estas direcciones se patentiza un modo de
ironizar el propio posicionamiento.

Sin embargo, el rasgo distintivo de la home con respecto a la tapa se
hace presente pues aqui no encontramos una propuesta de lectura de un
texto (funcion de tapa como invitacion a la lectura de un contenido) sino
la de una superficie que se ofrece para ser intervenida. Se evidencia, asi, la
heterogénea naturaleza del vinculo medio-receptor. Esta diferencia puede
ser caracterizada a partir de reflexiones formuladas por Betettini (1998):

“...la textualidad producida por la tecnologia informatica no puede ser
considerada como un sistema cerrado de signos sino como una accién in
fieri. La interaccion hombre-maquina se coloca en una posicion interme-
dia entre la conversacion textual de naturaleza simbolica (inmanente en
cada texto y situada en la relacion entre dos sujetos simbolicos — el enun-
ciador y el enunciatario), y un intercambio comunicativo concreto”.

Desde este punto de vista, la propuesta comunicacional de la home de
Barcelona configura el lugar del destinatario como productor de humor,
proponiendo una gramadtica de reconocimiento que incluya en su respuesta
(feedback) la generacion de parodia.

4. Perfil del destinatario

En primer lugar hemos de considerar que mas alla de parodiar los acon-
tecimientos que conforman la actualidad construida por los medios de co-
municacion, y de presentarse estilisticamente como extension de la revista
en papel, la home de Barcelona on-line se presenta como la ya sefialada
superficie (una especie de tablero) de entretenimiento interactivo. Ahora
el objetivo consiste en definir como es el perfil de aquel actor que inter-
vendra con su (posible) feedback al proceso de comunicacion. Asi, surge
la necesidad de repensar la pertinencia en el uso del concepto de “lector”
pues en los casos en que este es invitado a la interaccion inmediata con la
superficie textual (ingresando a los links y botones sugeridos, eligiendo
entre las opciones que ofrecen las encuestas e incluso subiendo una foto
trucada por ¢l mismo), el término parece ser insuficiente. Para definir a
este “interlocutor” aparece como posibilidad (provisoria) el concepto de
usuario.

Ahora bien, el foco de interés aqui reside en las exigencias técnicas y
los procesos cognitivos relacionados con su lugar de interlocutor activo.
Desde este enfoque, el sujeto no es un simple reconocedor de parodia (ti-
tulos de noticias y articulos) sino que también interviene como generador
de risa e incluso puede considerarse como nucleo del proceso de produc-
cion de sentido cuando:
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a. El sujeto y su respuesta interactiva pueden aparecer como el foco
de la parodia, como en el caso “;Qué mediatico le gustaria ser?”: el humor
depende aqui de operaciones cognitivas que involucran la lectura de la lis-
ta de opciones. Luego, se habilita un posible reconocimiento del tipo “;por
qué creen que querria ser alguno de estos personajes?”.

b. El usuario mismo genera la operacion de parodia, como en el caso
“Mi foto con un famoso”, donde la foto y el epigrafe son aportes efectivos
que el usuario realiza en la home.

Asi, podemos postular que la construccion de un destinatario por parte
de la home de Barcelona pasa, en gran medida, por esta ubicacion del
lector-usuario como formando parte de la interfaz y a partir de ello, la ha-
bilitacion de relecturas y de chistes[12]. En otras palabras, mas alla de la
exigencia de ciertos saberes sobre la actualidad o incluso de reconocer a la
home como un producto con identidad Barcelona (por asociacion estilisti-
ca con la revista), al construir el perfil de lector-usuario aparece la exigen-
cia de ciertas competencias paralingiiisticas relativas al funcionamiento de
la home como dispositivo y a continuacion, el conocimiento de un codigo
que permita alcanzar la comprension de la broma sobre este complejo
operatorio y sobre el mismo lector-usuario como parte de él.

En sintesis, es posible delinear las caracteristicas que, en el nivel del
dispositivo, configuran al usuario. Estas son:

-El hecho de no ser ya un lector a secas sino que ahora se trata de un
lector- usuario.

-Que participa de forma activa de un conjunto de procesos de interpe-
netracion entre sistemas.

-El mismo sabe que forma parte nuclear de una interfaz y eso le permite
participar en la parodia de la misma.

5. Observaciones finales

Al realizar una ultima reflexion sobre el caso analizado se concluye
como particularidad de esta home, la de detentar un rasgo de género, si-
tuado en el dispositivo, pues, a partir de las operaciones meta que se ma-
nifiestan en diferentes niveles de organizacion, este se pone de relieve
permanentemente como parte de lo reidero (la risa se suscita en una refe-
rencia al dispositivo de otras homes de revistas on-line; al propio lugar de
dispositivo y/o al lugar del reconocimiento, es decir al del usuario que se
reconoce participando en una interfaz). Se patentiza asi, el privilegio de
las homes de humor de tematizar en cada una de sus operaciones no solo el
funcionamiento de otras homes como dispositivos sino también su propio
funcionamiento como tal.
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Notas
[1] Para Traversa, las tapas constituyen un vinculo singular entre el medio en su conjunto y
los actores sociales, que pueden o no acceder al fodo textual que acompafia a ese componente.
Asi, “...la nocion de dispositivo, que para el caso de las tapas seria susceptible de ser pensada
como un operador de separacion de los componentes del tejido semiotico (...) comportan
siempre un doble reenvio: hacia el exterior del medio y hacia su interior; papel que cumplen
con propositos no homogéneos diferentes artefactos: ¢filtros?, ;interfases?, ;membranas? No
es prudente clausurar esta discusion” (O. Traversa, 2009:50).
[2] “El término es acuiiado para indicar un fendmeno genérico: existen cosas y sucesos del
mundo —entre ellos tapas de revistas- que suscitan risa”. En el caso de lo reidero y los me-
dios de comunicacion Traversa sefiala una observacion de Steimberg (2001): “... los lugares
estipulados por Freud, para las relaciones cara a cara del chiste, lo comico o el humor son
ocupados, seguramente de modos diferentes, seglin el sitio y caracteristicas del medio de que
se trate” (Traversa, 2009:7).
[3] El corpus seleccionado para el anlisis corresponde a las ediciones de mayo a setiembre
de 2010.
[4] “La interpenetracion no es una relacion general entre sistema y entorno, sino una relacion
intersistema entre sistemas que son entorno uno para el otro. (...) Hablamos de ‘penetracion’
si un sistema produce su propia complejidad (y con ella la indeterminacion, la contingencia
y la presion selectiva) como disponible para la construccion de otro sistema. Precisamente,
en este sentido, los sistemas sociales presuponen la “vida”. Ahora, la interpenetracion existe
cuando esto se produce de manera reciproca, es decir cuando los dos sistemas se vuelven
disponibles el uno para el otro, introduciendo su propia complejidad ya constituida en el otro’
(Luhmann, 1995, p. 213 citado en En Boutaud, J. y Verén, E., 2007 :11).
[5] Entendida como la instancia donde se encuentran dos sistemas para interrelacionarse.
[6] Cingolani (2009:6)
[7] Cuando se ingresa al sitio por la home, se habilitan dos vinculos diferenciados: 1- el de
contacto entre medio y destinatario; 2- el de guia de la lectura (trazado de un recorrido). Con
respecto a la funcion de almacenamiento consideramos que el archivo y la coleccion de revis-
tas en papel presentan estatutos no asimilables al caso de las homes, dada la naturaleza digital
de estas ultimas, por lo tanto esta tercera instancia queda aqui relativizada.
[8] Teniendo en cuenta que, el ingreso a una publicacion virtual puede realizarse por otras
vias, por ¢j., a través de un buscador, y no so6lo por la home; es decir que ésta no es Unica
puerta de entrada al sitio.
[9] Veron (1988).
[10] El concepto Transposicion remite al pasaje de un discurso de un medio, soporte o len-
guaje a otro (la novela al cine por ejemplo). Ver Oscar Steimberg (1998)
[11] Verén (1998 [2004]: 193).
[12] La tapa en papel parodia una tapa “sensacionalista”.
[13] La herramienta digital permite no s6lo otros tipos de participacion sino una verdadera
inversion de roles: el que estaba del otro lado de la frontera (tapa/khome) puede pasar adentro.
Antes lector = afuera / personajes = adentro. Ahora se crea un canal de entrada y salida fluido.
Esto implica toda una serie de cambios de estatuto de distinta indole...; por ¢j., ahora, ¢l mis-
mo es condicion de produccion de lo risible. La simetria asi, se lleva al mas alto grado.

)
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La estrategia de la frustracion.
Analisis de las operaciones discursivas
de la Revista de humor NAH!,

en los soportes impreso y digital
Juan Alfonso Samaja

La presente ponencia se enmarca en el proyecto del IUNA Dispo-
sitivos mediaticos: los casos de las tapas de revistas en papel y
en soporte digital, que dirige el Dr. Oscar Traversa. El trabajo que
presentamos consiste en una descripcion particular de la organiza-
cion discursiva de la Revista NAH!, y de un analisis comparativo
entre sus dos soportes, digital e impreso, con el objeto de eva-
luar la especificidad discursiva que cada materialidad supone, asi
como de las diversas formas de remision entre la revista impresa
y la version digital.

Palabras clave: revista Nah!, humor, frustracion, especificidad
discursiva

The strategy of frustration. Analysis of the discursive oper-
ations of the humoristic magazine NAH! in press and digital
media

This paper is part of the project of the IUNA: Media dispositives:
the cases of the magazine covers on paper and digital support,
directed by Dr. Oscar Traversa. The work we present consists of
a specific description of the discursive organization of Revista
NAH!, and a comparative analysis between its two media support,
digital and press, with the aim of evaluating the discursive speci-
ficity that each materiality implies, as well as the various forms of
remission between the printed magazine and the digital version.

Palabras clave: magazine NAH!, humor, frustration, discursive
specificity

1. Presentacion

El trabajo que aqui se presenta se enmarca en el proyecto general sobre
Dispositivos que viene realizando el Dr. Oscar Traversa en el IUNA[1]. Su
objetivo principal es identificar las estrategias enunciativas distintivas de
las tapas de revista a partir de la existencia simultdnea del doble soporte
(impreso y digital). Dicho objetivo responde a una hipotesis doble, segiin
la cual, la tapa es un elemento textual autdbnomo respecto del resto del con-
junto textual al que supuestamente la tapa preanuncia. Por otra parte, los
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soportes materiales en que cada producto textual se manifiesta constituyen
también dispositivos relativamente autonomos, lo cual deriva logicamente
en la construccion de operaciones discursivas especificas y propias de esas
condiciones materiales que habilitan, al mismo tiempo que limitan, ciertas
estrategias posibles.

En este caso particular, hemos trabajado con la publicacion humoristica
conocida como Revista NAH! El objetivo del trabajo es presentar un anali-
sis comparativo entre sus dos soportes, con el objeto de evaluar la especi-
ficidad discursiva que cada materialidad supone a los fines de producir el
efecto comico, asi como analizar las diversas formas de remision entre la
revista impresa y la version digital.

Por las especificidades propias del eje de andlisis considerado (la frus-
tracion en las formas de remision entre los componentes de la revista) nos
hemos visto en la necesidad de trascender los limites propuestos por el
proyecto, incorporando al andlisis las secciones internas en version papel
(notas, sumarios, contratapas, etc.), asi como los distintos componentes
que constituyen el portal digital.

A partir de este concepto de la autonomia relativa de la tapa, hemos
pretendido relevar el grado de remision que establecen cada uno de los
componentes con el sistema total, tanto en la versién impresa, como en el
sitio digital, e incluso evaluar la posibilidad de considerar a ambos como
un microsistema discursivo.

2. Metodologia

En cuanto a las versiones impresas, el corpus analizado comprende los
29 numeros completos editados hasta el momento. Se comenzo6 con los
nimeros hallables comercialmente (8, 11, 13 y restantes). Respecto del
sitio digital (www.revistanah.com.ar), se realiz6 una primera fase explora-
toria no sistematica entrando en diversos momentos: a veces, dia tras dia;
a veces, en lapsos mas espaciados.

2.1. Variables y dimensiones del andlisis del objeto.

La variable principal seleccionada para el analisis del caso es el grado
de relacion entre los componentes y el sistema. De esta variable general se
han derivado las siguientes dimensiones: 1) remisiones internas en la nota:
entre titulo y texto; entre titulo y foto; entre foto y texto; 2) remisiones
entre notas de un mismo numero, las cuales pueden presentar la siguiente
forma de variacion: a) referencias directas, b) referencias indirectas, c)
notas organizadas en torno a un eje tematico comun; 3) remisiones entre
la tapa y el contenido de la revista; 4) remisiones entre un nimero y otro.

Dada la dinamica propia de los dispositivos, las dos ultimas dimensio-
nes (3 y 4) solo pueden analizarse en la version impresa. En cuanto a la
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primera dimension, el sitio digital no presenta estrictamente una tapa, sino
un ingreso a los contenidos generales. No hay un contenido sintesis que
represente o pretenda representar los contenidos distribuidos en el sitio.

Sobre esto ultimo, hay que hacer una aclaracion: el sitio digital (en
su primera version, hasta octubre de 2010) incluia las tapas de la edicion
impresa, y presentaba diversos vinculos relacionados en menor o mayor
medida con el tema de la tapa. Esto si se ha tenido en cuenta como forma
de remisioén entre componentes, pero estas tapas que aparecian en el si-
tio, no funcionaban —como es obvio- de tapa del sitio, sino como meros
contenidos y componentes internos, no difiriendo en ello de cualquier otro
vinculo. Por otra parte, la funcion retorica que desempena la tapa en la
version impresa no se conserva en forma alguna en el sitio digital; éste se
presenta como una acumulacion de contenidos dispuestos de manera mas
0 menos arbitraria, sin condicionar —al menos en apariencia- ningin orden
de lectura especifico. Por lo tanto, sigue siendo cierto que la relacion entre
tapa y contenidos sélo puede analizarse, en sentido estricto, en la version
impresa.

En cuanto a la segunda dimension (remisiones entre notas de un mismo
numero), al no presentarse el sitio digital (en la version que se ha anali-
zado) con una légica acumulativa en la actualizacion de los contenidos,
es decir, al no estar organizado en una linea temporal, no hay rastros de
una remision de los contenidos actuales a contenidos anteriores[2]. Por lo
tanto, las Uinicas remisiones que se pueden analizar son las que se presen-
tan en simultaneo en una misma actualizacion. En este sentido, la version
impresa manifiesta una mayor complejidad discursiva, porque permite or-
ganizar las remisiones en simultaneo y en sucesivo.

3. Descripcion general de la revista

A diferencia de una revista de humor como Barcelona, que opera dis-
cursivamente con la actualidad (politica, social o econémica), la NAH! no
solo opera relativamente al margen de la actualidad, sino que constante-
mente hace referencia a la cultura de la década de los "80. Hay solo dos
casos relevados hasta ahora en donde se refieren hechos de actualidad: los
numeros 13y 14[3].

Por lo analizado hasta el momento, sostenemos que la operacion dis-
cursiva mas recurrente y sistematica a la hora de provocar el efecto comi-
co es la que denominamos estrategia de la frustracion. Como su nombre
lo indica, se trata de frustrar la expectativa acerca de aquello que se pro-
mete, o bien de aquello que es esperable por el lector a partir de ciertas
convenciones propias del género.

Este concepto describe la relacion entre lo que la instancia de reconoci-
miento espera, a partir de ciertos indicios que halla en los niveles textuales,

Jiguraciones 9 17



y lo que la instancia de produccion finalmente realiza. En otras palabras,
la frustracion define un vinculo asimétrico entre lo que resulta esperable
por regla o convencion y lo que efectivamente sucede. En este sentido, el
vinculo asimétrico no responde a la dupla posible-existente sino, mas bien,
a la dupla necesario-existente. Lo inesperado del efecto humoristico no se
da, entonces, entre lo que es posible y lo que se actualiza como real, sino
entre lo que debe suceder respecto de lo que realmente sucede. Se trata, a
todas luces, de una transgresion de las convenciones genéricas.

Como resultara obvio, para lograr este efecto comico se requiere tanto
de la norma como de sus posibles desviaciones; el texto motiva ciertas
hipdtesis, a partir de operar bajo ciertas operaciones semiodticas, que luego
son refutadas moderada o radicalmente por el propio texto. Para que se
frustre cierta interpretacion por parte del lector debe darse el caso de que
se le induzca a creer en esa interpretacion. Pero el lector solo postulara las
hipotesis que el propio texto consigna. Por lo tanto, los factores de conver-
gencia y divergencia son esenciales en la estrategia discursiva[4].

4. La forma de la frustracion en el sitio digital[5]

La frustracion se manifiesta mayormente en la forma de falsos vincu-
los. Estos se presentan de tres modos posibles: vinculo trunco (ausencia
completa de contenidos para vinculo), vinculo con desvio (comunica con
un destino diferente del que se presuponia), y vinculo con retardo (apari-
cion de innumerables vinculos intermedios entre el vinculo de origen y el
de destino).

a) Ejemplo de vinculo trunco: en la portada principal (home)[6], en la
zona superior izquierda, debajo de la barra principal, aparece un recua-
dro con la siguiente leyenda: “Hacé clic aca hasta sentir que tu vida no
tiene otro sentido que hacer clic aca”. Cuando se pulsa el boton del mou-
se, el recuadro cambia de color, o de imagen, pero no lleva hacia ningiin

contenido. (Ejemplo extraido de www.revistanah.com.ar. Visionado del
15/10/2009)

b) Ejemplos de vinculo con desvio. aparece una foto de una mujer rubia
y muy sexy,

con la leyenda “Fotos de escolares en bolas”. Cuando se hace clicen
esa leyenda, se entra a una pagina cuyo fondo tiene un banner movil que
dice “expedientes secretos”, acompafiado de sonidos de jadeos de una mu-
jer. Cuando el banner desaparece, se instala un segundo banner que dice:
“Segui sofiando, Gil. NAH! (Ejemplo extraido de www.revistanah.com.ar.
Visionado del 2/7/2010)

Otros ejemplos de frustracion con desvio aparecen en ciertas supuestas
interacciones entre el sitio y el usuario. Como ejemplo de este caso, puede
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citarse la version digital de la seccion Babypostas, en la barra inferior que
remite a la tapa del numero 18. Aqui se le propone al usuario que escriba
una pregunta al bebé para que éste las responda: “Preguntale algo antes
de que vomite”. Las respuestas (11 en total) estan predeterminadas y son
independientes de las preguntas.

“1. Eso no me lo tenés que preguntar a mi sino a Guillermo Andino.
Igual, te tiro un dato: el que mira mucho Teletubbies, termina drag queen.

2. No estoy seguro de qué contestarte, como tampoco estoy seguro de
que mi pafial esté limpio. De lo que no tengo dudas es de que los que dicen
que se irian a vivir a una isla terminan yendo al psic6logo.

3. Mi abogado no me permite contestar ese tipo de preguntas. Si te pue-
do decir que el tnico talento que tienen muchas de las minas que estan en
la tele es saber arrodillarse.

4. Me malhumoré porque se me acabaron los manices, asi que no te voy
a contestar. Conformate con esto: un bohemio es un borracho lector.

5. (Cémo me vas a preguntar algo asi? ;Qué te fumaste, la barba del
choclo? Con esa actitud, lo Unico que te puedo contar es que cuanto mas
rapido empezas a cascarte, mas rapido debutas.

6. No tengo tiempo de contestar porque estoy chateando con una turrita
de salita celeste. Igual, te dejo esto para que lo medites: la culpa no es del
obsecuente, sino de a quien le chupan el orto.

7. De una manera muy indirecta, esta es la respuesta a tu pregunta:
preferible vivir 60 afios morfando frituras que 100 comiendo verduras.
Pensalo.

8. Si te bafiaras mas seguido no tendria problema en responderte, pero
tu estado de higiene actual me obliga a senalarte que no hay nada mas di-
vertido que esperar a que te saquen el pafial para mearle la cara a alguien.

9. Gracias por contactarte con baby postas on line. En esta oportunidad,
he decidido contestarte lo que se me canta el orto, que es: los bebés pulenta
aspiran leche en polvo.

10. No entiendo la pregunta. Pero entiendo que por buscar la trascen-
dencia no hay que olvidarse de pagar la luz.

11. Creo que tu pregunta esconde una homosexualidad latente. Por eso,
lo Ginico que te puedo decir es que todo duefo de un “Jaguar” tiene un pene
de 9cm.”

18 ¢) Ejemplos de vinculo con retardo: en el especial Veranah (visio-
nado el 4/05/ 2009), el sitio muestra una primera fotografia en donde se
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ven dos sefloras mayores en malla sentadas en la arena; dentro de la foto,
hay un texto que dice “ingresar al sitio principal”’; al hacer contacto con el
vinculo aparecen una serie de diversas fotografias con ancianos realizando
todo tipo de actividades playeras, desde tomar sol hasta comer choclos,
leer el Clarin, etc. En cada fotografia, reaparece un texto que promete ir al
sitio principal, cada vez de modo mas enfético, o bien excusandose por no
haber llevado al usuario al destino prometido y re-prometiendo, en cada
caso, el destino primeramente mencionado:

Foto 2: “Ahora si”.

Foto 3: “Ok, ok, ahora si”.

Foto 4: “Esta bien, perdon, ahora si”.

Foto 5: “Un desliz. Fue un desliz. Sepa disculparnos nuevamente”.
Foto 6: “Entraaaaar”.

5. La frustracion en la edicion papel

La version impresa, por su parte, manifiesta una estructuracion de esta
caracteristica mucho mas desarrollada que la del sitio digital. La misma
se manifiesta en dos grandes niveles: el de los contenidos, y el de las for-
mas. El primero es donde se advierten los grados de remision entre los
componentes narrativos del sistema, mientras que el segundo nivel opera
preponderantemente en relacion con las expectativas que el lector tiene de
la revista en tanto sistema.

5.1. El nivel de los contenidos
5.1.1. Las tapas y la defraudacion de los contenidos

La defraudacion por medio de las tapas puede presentarse con las varia-
ciones siguientes: a. anuncio de notas falsas, b. anuncio de paginas inexis-
' M\ =" tentes, c. anuncio de paginas en una
paginacion inexistente. El caso mas
radical lo constituye la edicién nime-
ro 19, en donde se presenta una tapa
completamente falsa: ninguna de las
notas anunciadas aparece desarrollada
o mencionada siquiera en el interior
del cuerpo de la revista.

Segtn la lectura del numero, la
falsa tapa opera como fachada para
ocultar la crudeza de los contenidos

Figura 1
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de la verdadera tapa, que aparece luego de la primera, es decir, en la ter-
cera pagina. Esta segunda tapa se presenta con el nombre modificado en
direccidn a su antonimo, Seh!

Figura 2 Figura 3

Otro ejemplo de falsa tapa aparece en el suplemento interno de la publi-
cacion numero 21, llamado marketeen.

Un caso extrafio de tapa falsa lo constituye la supuesta reedicion en
2011 del niimero especial Elige tu propia locura 1: tu nombre en clave es
partuza[7]. La cubierta con que se presenta el producto es completamente
distinta de la tapa con que se present6 el libro en su edicion original en
2003.

ELIGE TU FPROFIA LOCURA 1
ITUERES EL Y OF DE ESTA NOVELAL
ELIGE ENTRE 14256 PFOSIBLES FINALES

TUMNOMBRE EN CLAVE
ES FPARTUZA

----- YLER DURDEN » ILUSTRACIONES DE RAISCR SOLT

Figura 4
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En la contratapa se menciona que se trata de una reedicion, lo que pa-
rece justificar el sobreprecio de $50 sobre los $12 originales que habia
costado en 2003. Sin embargo, debajo de la cubierta, el lector advierte que
ha sido engafiado, pues se trata del mismo libro con una cubierta nueva.

=

LEL P TT PRSP 1

Tt

SN Y €
ES gLz

LAVE

e

=
=

U SOMBRE TN CLAVE
ESVARTUELA

Figura 5

Dos son los indicadores que permiten inferir el engafio: la fecha de im-
presion del libro y la referencia del precio original ($12) en la contratapa.
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Figura 6

Estas ultimas tapas (y contratapa) constituyen los casos mas extremos;
los restantes operan con un nivel mas moderado de la frustracion, anun-
ciando algunas notas que luego no aparecen en el cuerpo de la revista,
como sucede, por ejemplo, en el nimero 17:
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Otros casos tienen leyendas escritas en direccion vertical que parecen

remitir a notas dentro del cuerpo pero que, en verdad, terminan burlandose
del lector, como en el caso siguiente:

N ’

EDICION ESPLCTALACONNOTAG
NYADAS POR RUESTHOS LECTORES

-
£ ot
g

L4 ) !

Figura 8 “Informe Especial: Boludos que leen la revista de costado”

En el nimero 18, aparece otro caso similar sobre el costado derecho.

MAGO SE.QUEDA
SIN TRUCOS YSACA

Figura 9 “Afirma el Dr. Penelovitz: leer la letra chiquita manifiesta un claro deseo reprimido de
meterse en el ano cosas grandes”
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La frustracion, otras veces consiste en asociar notas con paginas inexis-
tentes como ocurre, por ejemplo, con el niumero 26 reeditado.

Figura 10

El nimero 21 presenta algo de esta estrategia pero con alguna variante:
en la tapa aparecen varias notas asociadas con nimeros de pagina. Sin
embargo, la paginacion de la revista estd mezclada con la del suplemento
marketing (que empieza con la pagina 26). De esta manera, si el lector se
guiara por la paginacion del cuerpo principal, encontraria que la nota de
Jack Nicholson no se halla en la pagina 43 sino en la 31. En verdad, esta
en la pagina 43, pero incluyendo las 12 paginas del suplemento.

Finalmente, el caso més frecuente es el de indicar paginas en ediciones
que no vienen paginadas; la mayoria de los nimeros de la revista no tienen
paginacion, por lo cual, para hallar las notas hay que ir contando hoja por
hoja.

5.1.2. El Sumario NAH!

El elemento mas radical en cuanto a la frustracion, en orden decreciente
luego de la tapa, es la seccion Sumario NAH! , que en el nimero 22 apa-
rece como Indice y, si bien no esta presente en todos los nimeros, tiene
una frecuencia suficiente como para considerarlo significativo[8]. Se trata
de falsos indices con notas que no se desarrollaran en la revista. Al final
de la pagina, aparece un recuadro con la leyenda Secciones en donde se
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presentan algunas de las notas (no son estrictamente secciones en todos

los casos). Este recuadro incluye al propio falso sumario llamado Sumario
de mentira.

T s e L AU

Ampliacion de recuadro |
(Esq. inferior derecha)

Figura 11

En la edicion especial de los 100 afios de NAH!, el sumario no es com-
pletamente falso; se muestran algunas notas que luego no aparecen desa-
rrolladas en el resto del nimero (6 de las 10 notas resefiadas). En la base
de la pagina se incluye la siguiente leyenda:

«Algunas notas de este indice no estan en la revista porque el flaco de
la imprenta se fum6 uno y se olvido6 29 pliegos (La NAH! 100 Afios ori-
ginal tenia 206 paginas). Sepan disculpar la incorrecta numeracion de las
paginas, la ausencia de algunos afios importantes, y al imprentero, que no
sabia que lo que estaba fumando era flor” (Extraido de la NAH! 100 afios)
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5.1.3. Las notas. Desvios y omisiones del tema principal

Las notas manifiestan la estrategia de la frustracion de dos modos: o
bien se omite completamente el tema anunciado en el titulo, o bien se
presenta como una pequeia e irrisoria anécdota que luego se desvia hacia
tramas supuestamente secundarias que son, en verdad, la razén de la nota.

Los desvios tematicos se realizan de dos formas caracteristicas: a) por
medio de una introduccidon sobredimensionada; b) por medio de desvios
graduales hacia tramas aparentemente irrelevantes. En el primer caso, el
tema no se desarrolla sino que apenas se enuncia, extendiéndose a un pe-
queio parrafo de no mas de diez lineas en los casos mas extremos. La nota
puede ocupar dos o tres paginas, como se aprecia en el ejemplo siguien-
te:[9]

En el segundo caso, el tema si se pre-
senta, pero gradualmente se va diluyendo
hacia tramas secundarias que son las que
van adquiriendo verdadero protagonis-
mo[10].

Las omisiones, por su parte, pueden
presentarse de dos maneras: a) sin aviso
del caracter elusivo, b) con enunciacion
explicita de la omision. En el primer caso,
el tema del titulo simplemente se omite
sin ningun tipo de explicacidon aparente.
Por ejemplo, en el nimero 17 aparece el
siguiente encabezado seguido de una serie
de tres fotos.

(Ampliacion 2a
columna izq.)

El recuadro indica
el espacio dedicado
al tema en el
contexto de la nota

Figura 12

Figura 13
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Sin embargo, la nota desarrolla la historia de una sefiora desmayada en
Parque Saavedra y la disputa entre bomberos y policias sobre a quién co-
rresponde socorrerla, lo que parece guardar relacion aparente con el con-
tenido anticipado en el titulo. Al final de la nota, un policia interroga a un
transetnte sobre lo que le ha ocurrido a la sefiora, y el transeunte responde
que, si quiere saber mas, debe comprar la NAH! de Mazinger; lo cual po-
dria interpretarse como si el encabezado fuese la respuesta de lo ocurrido
a la sefiora, o bien puede tratarse de un segundo efecto de frustracion: el
desconocimiento del desmayo de la sefiora.

Figura 14

En el segundo caso, en cambio, el redactor comienza directamente
anunciando su no intencidon de desarrollar el tema ‘gancho’ de la nota a
favor de dar rienda suelta a sus pensamientos y reflexiones.

A continuacion, ilustramos esta segunda estrategia con tres notas que
pertenecen a los nimeros 18 y 19 y al especial Inviernah. En los dos pri-
meros casos se enuncia de manera desfachatada la completa ausencia de
remision entre el titulo prometido y el contenido desarrollado en el cuerpo
de la nota; el encabezado y las imagenes ilustrativas establecen remisiones
entre si, conformando una unidad tematica autdnoma respecto del texto.
El tercero, en cambio, va dilatando la exposicion del tema principal, pro-
metiendo en diversas Notas la inminente exposicion hasta que, finalmente,
no lo expone. En la Gltima nota al pie termina reconociendo que no lo va
a exponer: “Se queda dormido en el jardin de su casa y una enredadera se
le mete por el ano” (nimero 18). La nota se presenta con este provocativo
y nada sutil encabezado acompanado por una serie de fotos de caracter
ilustrativo:

Figura 15

Jiguraciones 9 127



Sin embargo, desde los primeros parrafos nos encontramos con la ex-
presa intencion del autor de no desarrollar el topico prometido. Intencion
que se refuerza en el final de la nota, como se podra apreciar en el recuadro

siguiente:

argentino medio, vuelvo a las aclara-
ciones del principic para recordaries
que no iba a hacer de esta nota un
regodeo de mi aneo, ni siquiera una
breve resenia, sino algo que me paroce
mas valorable y que nos aleja de lo

Figura 16 “Punk peluda se hace una cresta de vello pubico” (Numero 19)

Figura 17
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Inmediatamente, en el primer parrafo, aparece la siguiente aclaracion:

Figura 18

En el Especial Inviernah se lee:”Sugieren que Walt Disney se mude al
Polo Norte para que pueda andar al aire libre.” Sin embargo, la nota de-
sarrolla la biografia de un tal Rober, pero en el transcurso de los parrafos
aparecen cuatro Notas que van avisando que ya esta por presentar el tema.

Figura 19

Otro caso de omision explicita es el que aparece en la parodia de Eli-
ge tu propia locura: tu nombre en clave es partuza. Siguiendo la logica
del texto parodiado, segun la cual el lector debe decidirse entre una serie
de opciones ofrecidas para ir experimentando diversas historias con fi-
nales también diversos, se presentan algunas paginas con opciones que
no llevan a ninguna parte, o bien la pagina en la cual desembocan omite
explicitamente lo prometido. A continuacion, veremos algunos ejemplos
ilustrativos.

a) En varias paginas del libro hay una serie de opciones vinculadas a
un elemento del relato que ha quedado en suspenso por desvio u omision
del narrador.

«Y el sobre?» (Pags. 4, 6, 16)
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“.Y el huevo” (Pag. 22)
“Un momento... ;y el enano?” (Pag. 104)

Todas las opciones remiten a la misma pagina (15) que frustra de modo
explicito la curiosidad del lector y que, de hecho, se presenta como uno de
los desenlaces posibles del relato.

Metérelo en el orto! 15

Figura 20

b) La misién que el libro propone es la organizacion de una megafiesta
con mucho sexo, droga y rock & roll, por lo tanto cuando el lector escoge
la opcion conservadora corre el riesgo de ser enviado al desenlace de la
pagina 54; y, como una inversion del anterior, en caso que el lector escoja
algunas de las opciones sexualmente reprobables (tener sexo con un gato
muerto, realizar la fiesta orgiastica en la misma morgue, violar a una
mujer, etc.) serd enviado a la pagina 69. Ambas posibilidades extremas
son frustradas por el editor.

Figura 21

c¢) Las paginas 62, 100 y 114 presentan como opciones visitar vinculos
que, en realidad, no existen en la edicion digital de la revista
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www.revistanah.com.ar/eligemasturbarte
www.revistanah.com.ar/eligereencarnar
www.revistanah.com.ar/eligebahiano

d) Finalmente, la pagina 117, entre las opciones presentadas tiene una
que reenvia a la pagina 174, pero el libro tiene solo 122 paginas.

5.1.4. Relacion entre los componentes textuales y no textuales al inte-
rior de las notas

Ademas de los desvios u omisiones entre la promesa del titulo y el con-
tenido finalmente desarrollado, aparecen también una serie de elementos
secundarios que refuerzan esta ausencia de remision entre los componen-
tes involucrados. Tal es el caso del empleo de iméagenes (fotograficas o
dibujadas) que se supone que funcionan a modo ilustrativo en relacion a
la nota como una totalidad. En varias notas de la revista es frecuente que
aparezcan imagenes o0 comentarios sinfesis que, en realidad, guardan poca
o ninguna relacion con el contenido desarrollado. Estas pueden ser muy
lejanas, pero guardando, ahora, alguna relacion indirecta, o no establecer
ninguna - ni directa ni indirecta- con el contenido de la nota. Ejemplo del
primer caso es: “Astronauta se tira un pedo y muere asfixiado por su pro-
pio gas”. Las imagenes fotograficas no guardan relacion con la astronduti-
ca, ni con la N.A.S.A o los actores involucrados, pero conserva el vinculo
con el tema escatologico, que es el elemento minimo comun: personas que
han padecido problemas intestinales. Las imdgenes no guardan vinculo
indicial con el contenido tematico desarrollado (los gases o la astronau-

Figura 22 Figura 23
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tica), sino que se vinculan a partir de convenciones analdgico-simbolicas
por asociacion semantica. Es decir, son fotografias que no tienen relacion
alguna ni en el espacio, ni el tiempo, ni en el tema, con la nota en cuestion,
pero se las integra a partir de una resignificacion por relevo en relacion al
elemento textual “pedos que hicieron historia”. Tal es el caso de la foto-
grafia del hombre con los fésforos prendidos, de la tenista, de la clase en
la escuela y de la muchacha oriental con el sombrero expendedor de papel
higiénico.

Figura 24

Figura 25
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En el nimero 11 (Enanah), aparecen también comentarios sintesis que,
de manera expresa, enuncian su no correspondencia con el contenido de-
sarrollado en la nota.

Figura 26

En el nimero especial, Inviernah!, en nota sobre la biisqueda de Bin
Laden, luego del encabezado, aparecen dos fotografias, una de las cuales
no tiene vinculo alguno con la nota. La fotografia misma expresa su no
remision con el contenido de la nota.

Figura 27
5.2. La frustracion en los componentes formales

Finalmente, aparecen algunas estrategias de frustracion vinculadas a la
ausencia de regularidad en aspectos que se supone que deberian presentar
un alto grado de iteracion. Estos desvios de lo esperable estan asociados
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ya no a los contenidos sino a los aspectos formales de la revista: formato
y composicion, logotipo o nombre de la revista, estructuracion de las sec-
ciones, frecuencia de publicacion y precio de tapa.

5.2.1. El formato y la composicion

Respecto del formato y la composicion, la revista ha modificado oca-
sionalmente su tamafio, el tipo de papel, asi como suele alternar ediciones
en blanco y negro, ediciones color, o ediciones mixtas. La revista surgi6
en blanco y negro; el numero 8 (el mas antiguo de los que se ha relevado)
inserta en el cuerpo en blanco y negro algunas notas en color. Segln el
relevamiento, a partir de Enanah (nimero 11) y siguientes, las revistas se
presentan integramente en color. Algunos numeros, sin embargo, incluyen
notas o regiones en blanco y negro; de hecho, el nimero 26 (reedicion del
4) esta casi integramente en blanco y negro.

En cuanto al formato, los casos mas extremos son los nimeros 11, 18
y 28; los cambios son tan abruptos que es dificil creer que se trata del
mismo producto. El namero 11, Especial de enanos, se presenta en una
edicidon cuyo tamafio se reduce a la mitad. Los nimeros 18 y 28, por su
parte, tienen la particularidad de presentarse como parodias de publicacio-
nes preexistentes utilizando para ese fin la copia de sus formatos[11]. En
estos casos, no solo se sustituye el tamafo tradicional de la revista - por
el formato libro en el primero, y el de tabloide en el segundo - sino que,
ademas, se modifica el tipo de papel empleado para su impresion: del cla-
sico papel ilustracion que se venia empleando, se pasa a la hoja libro y al
papel prensa[12]. A continuacidn, ilustramos los casos mas extremos de
este cambio en los formatos[13]:

Formato
tabloide

Formato
libro

TUNCHIAELS CLAVE
(& nhnrxrk v

Formato
standard
Formato
reducido

Figura 28
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5.2.2. El nombre o logotipo

En cuanto al nombre de portada, se editaron una serie de nimeros es-
peciales (Enanah, Veranah, Inviernah, Nahvidad y The Nah York Times),
donde se transforma el titulo de la publicacion aunque se conserven las
tres letras del logotipo “nah”. Sin embargo, el nimero 13 modifica toda
la composicion de tapa y cambia completamente el nombre, sin conservar
siquiera la particula nah, despareciendo, de ese modo, toda posible identi-
ficacion de la revista desde el logotipo.

Figura 29

5.2.3. La irregularidad de la estructuracion en secciones

Uno de los casos mas interesante es el de la estructuracion de las sec-
ciones como vehiculo de la frustracion en el contrato de lectura. Analizan-
do los primeros numeros (a partir del 8), se puede establecer una cierta
previsibilidad: las secciones mas regulares de la revista son: la seccion de
Inés Pequinés. Psicologa de mascotas, Los increibles reportajes de Jorge
Natas, Los consejos del Dr. Birome, y el Sumario de mentira. Sin embargo,
estas secciones no permanecen en todos los niumeros; de hecho, so6lo dos
son muy frecuentes: Sumario de mentira 'y la seccion de Inés Pequinés; in-
cluso, estas dos desaparecen en algunos numeros: de las secciones recién
mencionadas, solo el sumario aparece en el nimero 13, y en los nimeros
17,19, 21, 23, 24, 25, 26, 28 y 29, el sumario desaparece. Por otra parte,
se identifican como “secciones” notas ocasionales que no parecen remitir a
secciones estables; en cambio, secciones muy regulares, como las de /nés
Pequinés, Reportajes de Jorge Natas, no estan identificadas en el sumario,
aunque aparecen en la revista.

5.2.4. La organizacion de la lectura: rupturas y continuidades

En cuanto a la forma de estructurar el consumo de los contenidos, la
revista alterna a lo largo de sus numeros una serie de estilos que estimulan
formas de lectura sensiblemente disimiles. La mayoria de los nimeros

Jiguraciones 9 135



impresos se presentan con una forma tradicional, segtn la cual los con-
tenidos (notas) estan en un orden de sucesidon, que no necesariamente es
respetado por el lector, quien puede realizar una operacion de exploracion
previa para leer s6lo las secciones que le interesan, o leer la revista de
comienzo a fin, indistintamente. Es decir, no hay plus de sentido por reali-
zar la lectura de un modo u otro. Se dira que la edicion de una revista, su
estructuracion y orden, que se asemeja a la del libro, estimula en alguna
medida esa lectura escalonada. Sin embargo, los usos y costumbres de los
lectores de diarios y revistas establecen que esta estrategia de lectura pue-
de transgredirse sin mayores conflictos. De alli, la inclusion de sumarios,
indices, etc.[14]

Algunos niimeros, en cambio, motivan lecturas ordenadas especifica-
mente para algunos contenidos sueltos (VAH! nimero 8) o para todos los
contenidos en general (NAH! nimeros 14 y 20). En el namero 8, pagina
44, por ejemplo, hay un texto que promete explicar las razones por el
aumento del precio de la revista; el texto remite a una pagina diferente,
y la pagina siguiente a otra, etc. En los numeros 14 y 20, esta estrategia
aparece sistematicamente en toda la edicion, articulandose todas las notas
entre si con un Unico eje tematico que se va particularizando en cada caso.

La edicion nimero 14 comienza con la nota editorial en la que Julio
Barbeta narra haberse levantado y recibido un mensaje de los directivos de
la Fox altamente enigmatico: el texto dice “investiga ‘m” stagil”. El autor
del editorial propone, entonces, que todos los nimeros de la revista estan
organizados en torno a este enigma: “bienvenidos a una revista que narra
lo que me sucedi6 ese dia”. Aunque no hay una indicacion expresa del
orden en que deba leerse la edicidn, al estar organizadas todas las notas en
torno a este primer eslabon (todos reciben un mensaje SMS en el celular),
y nucleadas alrededor de la nota principal de tapa (en la cual se nos ex-
plica que los directivos de Fox se entretienen enviando falsos SMS desde
los celulares de los empleados), se termina estableciendo una especie de
jerarquia en la organizacion del discurso, donde la primera nota enuncia
el problema, las intermedias lo desarrollan, y la principal lo termina por
resolver.

Ademas, el nimero presenta una serie de solapas con una historia orga-
nizada con el sistema de Elige tu propia aventura. Esto lleva al lector a ir
de pagina en pagina, segun las decisiones seleccionadas entre posibilida-
des preestablecidas. El nimero 20, en cambio, “Especial de mamushkas”,
esta completamente organizado con el sistema de lectura dirigida. Aqui
no hay decisiones que tomar, sino que cada fin de nota remite a la pagina
de otra. En la nota editorial, se aclara que este numero debe leerse segiin
el orden establecido. Otro ejemplo de lectura completamente dirigida es
el namero 18, Elige tu propia locura 1: tu nombre en clave es partuza.
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Aqui no solo se copia el formato sino toda la dindmica de la organizacion
del material narrativo que se estructura a partir de una serie de decisiones
que el lector debe tomar entre dos o tres opciones posibles. Como resulta
evidente, esta dinamica impide que el lector consuma de modo fortuito el
texto de la edicion obligandolo, por el contrario, a una lectura ordenada y
predeterminada de antemano.

Es interesante advertir que, en estas modificaciones de lecturas no di-
rigidas a lecturas mediana o totalmente dirigidas, aumentan las remisio-
nes entre los contenidos de las notas; de alli la necesidad de establecer la
lectura en ese orden y no en otro. Sin embargo, este hecho no obsta para
que interpretemos estas estrategias como lo que son: rupturas de una con-
tinuidad preestablecida por el uso y las costumbres de la lectura de diarios
y revistas en general.

5.2.5. Frecuencia de publicacion

Es posible considerar como un rasgo de la frustracion la irregularidad
de la frecuencia de publicacion. La revista se asume como bimensual, pero
lo cierto es que tiene una frecuencia altamente irregular. En el sitio y en
la version impresa esto suele ser tema de debate con los lectores. La Di-
reccion de la revista termina diciendo: “Seguimos buscando sorprender en
cada numero, eso tampoco cambi6. Nunca sacamos una revista pensando
en su venta, sino en que esté buenisima. Eso tampoco cambid.” (www.
revistanah.com.ar , 4/5/2010. Preguntas frecuentes).

Si hacemos un balance de los niimeros editados hasta el momento en
funcién de los afos que hace que existe la revista, se advertira que en nin-
gun caso se editan seis nameros anuales. En el afio 2009 se editaron cinco
nameros, pero esa cifra no se mantuvo en 2010. A continuacion, presen-
tamos un grafico de distribucion de las publicaciones entre 2001 y 2010.
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Figura 30
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5.2.6. El precio de tapa

Finalmente, otro componente constitutivo de esta ruptura de lo predeci-
ble es la fluctuacion relativa del precio de tapa. Si bien la revista se excusa
argumentando que el aumento de precios estd vinculado a la coyuntura de
la inflacion y el aumento de los insumos vinculados a la impresion, lo cier-
to es que el aumento no sélo estd centrado alrededor del costo de insumos,
sino de la estrategia que establece con el lector. Esto explica que haya,
por un lado, una serie de aumentos graduales desde los primeros nimeros
hacia los mas recientes pero, ademas, se alternen bajas y subas de precios
que no responden de manera absoluta a los costos, sino al tipo de producto
que se busca disefiar como objeto de circulacion. Por ejemplo, entre el na-
mero 13 y el 19, el precio se mantuvo en $6,90, con la Ginica excepcion del
namero 18 (Elige tu propia locura) que se ofrecio a $12. Los dos nimeros
siguientes (20 y 21) pasaron a $8, 50; el nimero 23 salt6 a $15, en funcion
de disenarse un numero especial de los 100 afios de NAH!, los numeros
siguientes bajaron a $9, 90 (o aumentaron en relacion a los $8, 50, si no se
considera el especial); el nimero 28 volvio a costar $15, y el 29 volvio a
los $9,90. La reedicion del numero 18 sali6 a la venta en $50 y el nimero
30 sali6 al mercado en $12.

Como se comenzara a advertir, todo este funcionamiento de los aspec-
tos formales, y, en un sentido amplio, toda la estrategia discursiva de la
frustracion, establece una relacion paradojica con el lector: la de acostum-
brarlo a la ruptura. El contrato de lectura que se establece entre NAH! y
sus lectores es que no hay contrato de lectura, o que el contrato es, precisa-
mente, que no hay contrato. Esto queda muy bien ilustrado en la respuesta
que los editores brindan a una pregunta de un lector:

“Seguimos buscando sorprender en cada nimero, tiene sus riesgos. Uno
de los cambios de NAH! que siempre nos marcan es el tono de las notas,
o las tematicas sexuales recurrentes. Bueno, justamente, la revista arriesga
y cambia de tono continuamente, la palabra “verga” puede estar 5 veces,
45 o ninguna, segun qué niamero te toque. Nos podremos equivocar como
todos, pero siempre vamos a seguir arriesgando. Si la préxima NAH! en
vez de una revista, viene adentro de un oso de peluche y sale 55 pesos, es
porque nos pintd de esa manera y porque pensamos que nuestros lectores
la van a pasar espectacular cuando estén del mofio y abran ese maldito oso.
Y siempre trabajamos pensando en que, si pagaste los 55 pesos, ese oso de
peluche los valga de alguna manera.” (www.revistanah.com.ar 4/5/2010.
Preguntas frecuentes)
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De hecho, en algunos casos, estos aumentos subitos de precio pueden
formar parte de la estrategia de frustracion con que se organizan los con-
tenidos y el formato de la revista, como ocurre, por ejemplo, cuando la
misma se burla del lector por el precio exorbitante que ha pagado. El caso
mas emblematico es el de la parodia Elige tu propia locura 1: tu nombre
en clave es partuza, cuya edicion original trae en la contratapa el siguiente
dibujo y texto.

S
{f :-dil,

JIHAS PAGADOD 12 PESOS POR ESTOI?

Tu fanatksmo por una revista ha logrado o imposible: que el cocodiio ke
todos Hevamos en nuestro bolsillo se haya hecho el dolobu v e haya
permitido desembolsar semejante suma para... un momento. W il
aporte econmico a la revista MAN Uene premio: estis a punto de recibiy
una convocatona muy especial. Mo, salaime, no e va a lamar Hicksa. Lo
que pasa es que cumplimos un afo y estas a punto de ser clegido jara
organizar la fiesta de nuestro 1* Aniversanio. JPstas a la altum de las

circunstancias? JDarias tu vida por una fMesta loca?  Bres digno
apodarte Partuea® i ke

Figura 31

Aqui se advierte hasta qué punto hay conciencia por parte de la edito-
rial de estas variaciones y discontinuidades que el lector percibe, a punto
tal de burlarse del lector que sigue comprando la revista a cualquier precio.
Cabe destacar que, si esta burla resulta humillante para el lector, el efecto
se maximiza cuando el precio que estd pagando por la falsa reedicion es
tres veces mayor.

6. Grados de remision entre los componentes y su relacion con la co-
micidad

La frustracion remite a un grado muy débil de remision entre los com-
ponentes del sistema: entre el texto y el encabezado, entre los contenidos
internos y la tapa, entre los /inks y los destinos prometidos, etc. He hecho
especial énfasis en esta operacion por considerarla la estrategia prevalen-
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te del sistema discursivo. Sin embargo, tanto la version digital como la
impresa presentan grados fuertes de remision en su organizacion formal,
aunque solo la edicion impresa, por lo analizado hasta el momento, hace
de estos grados de remision una estrategia comica especifica. Estos gra-
dos elevados de remision ya aparecen en los nimeros tematicos, Veranah,
Enanah, Inviernah, y el numero 20, “Especial de mamushkas”, cuya 16-
gica implica un eje compartido entre cada uno de los textos. Sin embargo,
los nimeros 8 y 20 presentan estas remisiones elevadas en grado super-
lativo. En la primera, se trata de un dossier escrito por los lectores, segiin
afirma la revista: es una serie de notas que van estableciendo relaciones
estructurales a partir de topicos vinculantes. Es decir, que las notas van
mencionando, en cada caso, los mismos componentes, pero dando priori-

dad a uno u otro, segtn el caso.
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Un litro de LSD sin diluir

100 rabitos de popper

2 botellas de mosn
Crotta

Penosa situacién
econdmica que lo acosaba

Mal que iba su negocio de
venta de mpuestos de
licusdora

Baja de las ventas en
negodio de loteria

Mikail bacia s primeras
armas en la KGB

Estudiaba la pesibilidad de
celaborar con la KGB

Buchonearlo con la pol
a cambio de algin faves

Después de uma ardua
investigacion que Implico
imfilrarse en b peligrosa
mafia resa y demandd

TGRS SR

Despues de una
investigacion que implicéd
infiltrarse e las  lgas

Después de fi
indiferencia v averigun
poco que imp

menores de la mafia de las

SR LR WP

preguntarle al portere d

—mns AR

—Primers esposiciés |
Alma gemela, fiel amigo de
la infancia

da

Compasiero de colegio

Tercera

Comparntid con € recuerdos
mbombles v dificles
momentos de su vida

Companido algunas
antcdotas ¥ momentos de
su vida

Alguna ver se curd con €l
e o bamio

El le regald sus rapatillas
cmando mno temia que

Le presté las raparillas para
jugar al Papi o dia que se

Una wvezx le cambié an
billete de 3000 rublos por
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[Después de una ardua ||

investigacion gque implice
mfiltrarse en b peligresa
mafia musa ¥ demands
varios meses de amesgadas
tareas de intcligencia

investigacién que implicéd
infllirarse e las ligas
menores de la mafia de las
mamushkas ¥y demandé
algunos dias de recabar
dates v volcardos e uma

plazalls excel

Después  de uma|

Despats  de  fngir|

indiferencia v averiguar wn
poco que implicd
preguntarle al portere de su
edificio a cambio de
chismes jugosos de la loca
ded 4°b

La emirega se realiraria en
o estadio Vodka ks

La emtrega se realizaria en
la sede de Gimnasia v tiro
de Kamchatks

La emrega se realizaria en
Ia sede de los Sacachispas
de Verea

El gran cub que habia
conseguide 20 tirulos
arreglados

Contaba e s
jugadores con los
peligrosisimos  delanteros
brasilefios  Somlbo Falco,
Lampific Bemelho ¥
Edsen Amante de
| Maconhia

E1 club que habis fugadeo 4
finales en los ultimos 20
torneot locales

Contaba emtre vus l'ngur'n
con algunos delanteros que
si los dejaban solos de
noche evan de temer

El dub que habis perdido
todos los partides de
bochas qua habia disputado
en o dlimo tomeo
mcberis

30 carros blindados 10 patralieros 1 purilleo  que o
pasaba por ahi
30 helicopteres 6 motes | policia momntado a caballo

600 agentes de elite

Dﬂvue-g\l e pr;t"rn imente
cooedinado

23 policias de trdnsito

1.ungn de mucho esfurrzo

1 policia de civil que estaba
mangueando matambre con

Tomazon por asalto v
apreswron infraganti a los
160 hombres

apresaron 3 20 bombres

Apresaron A dimitri que
estaba solo esperando que
legara su contacto

Sometide 2 uwna cirugia
estética

Se habia rapado

S¢ habi comprado uma
careta de Lénin

Vive en lujoso sesont en
Miamivich

Vive en un comodo depto
con vista al parque v
cochera en uma zoma muy

coqueta de Mosci

Se¢ mudd a wna pensién a
umas pocas cuadras de shi

Dimitsi no sabe que pasari
el resto de su vida entre

reas

Dimitri no sabe que pasard
un par de décadas entre
rejas

Dimitri no sabe que va 3
pasar la noche adentro

Tabla 1

Lo que son detalles aparentemente insignificantes en una nota, consti-
tuyen el tema principal de la siguiente: anécdota de nota 1 se desarrolla
como tema principal en nota 2, anécdota de nota 3 es tema principal de
la 1, etc. Pero el caso mas llamativo de remision interna es el que se da al
interior de ciertas notas, en el numero 20. Se trata de notas que presentan
el comienzo de un relato y, a continuacion, comienzan a reiterarlo con
minimas variaciones, generalmente degenerativas, es decir, de lo mas a lo
menos. Cada vez que se repite la historia, va manifestdindose menos gran-
dilocuente, menos impactante, menos extraordinaria, etc. Esta estrategia
aparece en todo el nimero y en todas las notas. Presentamos el esquema
de una de ellas, la que trata el tema del trafico de las mamushkas, para que
pueda apreciarse la técnica del paroxismo negativo[15], o repeticién con
degradacion creciente.
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Tépicos vinculantes
Hombre invisible
Fraccionamiento del tumo en los telos para evaculadores
precoces
Hincha de Quilmas que pide Isenbeck
Hombre desnudo commiendo
Cliente en locutorio curado con Norton Antivirus
Senadoras en topless
Milanesa napolitana gigante

Tabla 2

Este procedimiento se asemeja al modo compositivo de la variacion
tematica por la cual, a partir de un tema base, se van modificando algunos
elementos del discurso que terminan alterando la sustancia final del tema
inicial. En este caso particular, la variacion es netamente comica. Esto
significa que la comicidad no esta anclada en los signos positivos utiliza-
dos que componen la historia, sino en el deslizamiento y variacion de un
relato a otro. La comicidad estéd en la disminucion gradual del relato hasta
proporciones ridiculas.

7. Conclusiones provisorias

A partir de los grados de remision analizados, estoy en condiciones
concluir - aunque sea provisoriamente- que la frustracion, como estrategia
discursiva, puede concebirse en ambos casos como formas particulares de
ausencias de remision entre componentes discursivos. La diferencia entre
los soportes no est4 en la operacion misma, sino en el grado de penetracion
discursiva en un caso u otro. Mientras que la version digital manifiesta la
ausencia de remision Uinicamente en el nivel local de la nota, entre el vin-
culo y el destino, la version impresa desarrolla estos desfasajes en todos
los niveles posibles. Sin embargo, este caracter sistematico de la version
papel lleva a desarrollar un resultado opuesto: el fortalecimiento de remi-
siones entre los componentes del sistema.

Es importante destacar que la version digital, al no ser -como la version
impresa- un proceso acumulativo de contenidos en una sucesion de tiem-
po continua, no permite analizar ficilmente los grados de remision entre
emisiones o actualizaciones del sistema (numeros en la version impresa,
actualizaciones de sitio en la version digital). Esto no quiere decir que los
usuarios no puedan relacionarse acumulativamente con esos contenidos,
ya sea descargando materiales en sus computadoras o en otros formatos.
Pero la dinamica del portal no opera discursivamente con esta operacion.
No obstante, el sitio web ofrece contenidos seriados (por ejemplo, Ramiro
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Agujis y parodia a Lost) que si pueden analizarse en este sentido.

Por lo analizado hasta el presente[16] se advierte que, en cuanto a las
secciones que constituyen el sistema, el sitio digital es llamativamente
mas estructurado que la version impresa. La version impresa, en cambio,
va modificando constantemente sus supuestas secciones regulares de ma-
nera arbitraria: en los sumarios aparecen secciones siempre o casi siempre
diferentes.

7.1. Los cambios en el sitio digital a partir de octubre de 2010

Revista NAH! anunci6 en el portal un cambio drastico en el sitio debi-
do, aparentemente, a una destruccion masiva de sus contenidos por culpa
de un virus informatico.

R L s a a e -

IR f— » BRI = -

Web nueva; porque todo lo anterior lo
destrozd un virus.

@ b

[

L&)

Figura 32

Fuere por la razoén que fuere, el sitio cambid significativamente, y el
nuevo disefio presenta unas diferencias muy apreciables respecto del an-
terior; entre las mas destacables podemos mencionar: 1. presencia de no-
tas publicadas en niimeros anteriores; hasta el momento, han aparecido
de modo regular las consultas a Inés Pequinés, psicologa de mascotas;
Los increibles reportajes de Jorge Natas 'y Los relatos del Taxista seseos).
Esporadicamente, y como caso excepcional, puede mencionarse la reedi-
cion en version digital del Cambiasso en el Diccionario, publicado en el
namero parddico El Trdfico. 2. Disefio de contenidos exclusivos para el
sitio online: Cuestion de porro, parodia del programa televisivo Cuestion
de peso, el juego del mundial, un concurso semejante al Gran DT que pre-
v¢é interacciones con los usuarios online; la revista digital Lays Resto; la
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edicion de las falsas tapas de NAH, y las transcripciones de las sinopsis de
los canales para adultos.

La reedicion de notas ya publicadas establece unas formas de remision
a la version papel que no se hallaba en la version digital anterior. Esto
permite una relacion mas fluida entre ambos soportes. Finalmente, los
cambios de contenido se acompanan con cambios decisivos en el formato
de presentacioén. Aunque la estructura es semejante en lo superficial (una
barra central en donde se coloca el material mas importante y barras de pu-
blicidad o vinculos diversos a cada costado) los textos de la barra central
no van siendo meramente actualizados y eliminados por los nuevos, como
en la version anterior, sino desplazados hacia la zona inferior, como ocurre
en las intervenciones de los twitter. Esto permite que coexistan componen-
tes nuevos con otros anteriores en el mismo recuadro.

7.1.1. El caso atipico del nimero impreso de marzo de 2011

El ultimo niimero que ha salido al mercado presenta una notable sin-
gularidad respecto del sistema descripto hasta aqui; excepto la presencia
del Sumario NAH!, se abandona la estrategia de frustracion y pasa a pre-
dominar el absurdo como estrategia de comicidad. Hasta ahora, todos los
nimeros habian modificado cada uno de los componentes como el objeto
de la frustracion, las regularidades esperadas en cuanto al formato, a las
secciones, etc. Pero, hasta ahora, todo esto estaba organizado sobre la es-
trategia de la frustracion, que se presentaba como el Gnico componente
regular en su sistematica irregularidad en todos los otros aspectos. Este
ultimo numero, en cambio, presenta la cualidad de no estructurar sus con-
tenidos a partir de esta estrategia singular, lo cual abre una serie de inte-
rrogantes: ;puede considerarse este caso una frustracion metadiscursiva,
es decir, una forma de frustrar la estrategia de frustracion esperada, o se
trata simplemente de un abandono por agotamiento del estilo desarrollado
en los numeros previos?

Evidentemente, con un caso solo no se puede extraer ninguna conclu-
sidon determinante, sino apenas destacar el caracter disruptivo en relacion
al sistema de conjunto que significa este nimero. Sin embargo, no dejan
de resultar significativas ciertas consideraciones que los editores hacen
sobre el modo en que disefian este extrafio sistema, que podrian abonar la
primera de las hipdtesis. “Seguimos buscando sorprender en cada nimero
(...) la revista arriesga y cambia de tono continuamente”( www.revista-
nah.com.ar el dia 4/5/2010. Preguntas frecuentes)

7.2. Objetivos pendientes

Estos primeros analisis deben ser considerados apenas una aproxima-
cion exploratoria de las estrategias discursivas. Queda pendiente comple-
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tar el analisis de los nimeros restantes, sintetizar estas descripciones para
determinar las estrategias discursivas mas significativas, e incorporar el
analisis de las modificaciones estructurales del sitio digital que tuvieron
lugar a partir de octubre de 2010.

Notas
[1] Dispositivos mediaticos: los casos de las tapas de revistas en papel y en soporte digital.
[2] Las unicas excepciones son las series que NAH! parodia: El show de Ramiro Agujis y
Carilost.
[3] En el primer caso, se trata de una parodia al diario deportivo E/ grdfico, cuya portada refiere,
parddicamente, al escandalo mediatico que causo Passarella cuando exigio a los jugadores de
fatbol que se cortaran el pelo. En el segundo, la portada alude a la pelicula de ciencia ficcion
X-Men 3, a partir de presentar en la tapa al doble argentino de Wolverine.
[4] Gregory Bateson define a la convergencia como el aspecto anticipable de una materia,
aquello que es predecible o lo que tiende a reproducirse de manera racional. Por el contrario,
la divergencia es el factor creativo y transgresor que se desvia de lo anticipado, produciendo
novedad y algtn nivel de caos. Todo proceso, dice Bateson, participa de ambos movimientos
de convergencia y divergencia. Cfr. Bateson, Gregory; 1993.
[5] Hay que aclarar que el sitio digital observado durante 2009 y parte de 2010 no es una
version digital de la revista, sino un sitio relativamente autbnomo que presenta, sin embargo,
algunas remisiones a la revista papel, sin circunscribirse a esa funcion.
[6] Recordamos que el andlisis del sitio digital fue realizado previamente al cambio de disefio
que realizara Revista NAH!, entre octubre de 2009 y octubre de 2010.
[7] Se trata de un numero especial que parodia a la coleccion Elige tu propia aventura, de la
editorial Atlantida, especialmente el numero 6, Tu nombre en clave es Jonas.
[8] Al momento de escribir este primer informe, no se han podido relevar todos los numeros,
como ya se indicado. No obstante, de los 18 niimeros totales analizados, la mitad presenta el
Sumario NAH, o algunas de sus versiones posibles (falsos indices).
[9] Casos de este tipo son la nota sobre Passarella en el nimero 13, la entrevista a Juan Topo
en el numero 14, la nota sobre el esquimal que al ver el Yeti se toca el huevo izquierdo y muere
congelado, en el especial de Inviernah, entre muchas otras.
[10] Casos de este tipo son las notas principales de tapa: “Encuentran preservativo usado en
Marte” (numero 8), “Sombrillas Violadoras en Mardel” (ntimero 16).
[11] Los primeros dos realizan una parodia sobre la coleccion Elige tu propia aventura, que
la editorial Atlantida publicé durante la década de los "80 y "90, mientras que el tltimo realiza
una parodia del New York Times.
[12] Aunque estas alteraciones sustantivas sean excepcionales, no deja de tener cierto impacto
en los niameros futuros. Asi, el lector esta habituado a estar alerta a los cambios materiales del
producto, y a descubrirlos en el kiosco.
[13] Respecto de Elige tu propia locura podria objetarsenos que, en verdad, al tratarse de un
numero especial, no pretende formar parte del resto de la serie y, por ende, no debiera ser con-
siderado una ruptura de formato en sentido estricto, pues s6lo aquellos numeros que forman
parte de la serie normal pueden discontinuar el formato. Sin embargo, tenemos dos importantes
razones para haberlo incluido: en primer lugar, el nimero especial constituye parte integrante
de un subgrupo de tres nimeros dedicados a la parodia de un objeto especifico: El Trdfico, y
Nah York Times. Nah York Times presenta una ruptura de formato, en idéntico sentido a Elige
tu propia locura; El Trdfico, en cambio, conserva el formato de revista tradicional sin modifi-
cacion alguna; sin embargo, los tres conforman esta unidad de estrategias parddicas. En otras
palabras, el libro NAH no es un producto aislado, sino un elemento de un subsistema dentro del
sistema. En segundo lugar, todos estos casos de parodia estan numerados dentro de la serie de
la revista, por lo que no son presentados como fiera del sistema.
[14] Es evidente que quien coloca un indice esta no so6lo enumerando los componentes del
sistema textual, sino habilitando, en cierta forma, la lectura fragmentaria del mismo. En
todo caso, para neutralizar esa lectura desordenada el autor debera tomar algunos recaudos
vinculados generalmente con la dependencia de los capitulos entre si. Es decir, obligar al lector
a leer ordenadamente bajo pena de no comprender lo que alli se esta diciendo.
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[15] Paroxismo es el movimiento que lleva a una situacion a agrandarse de manera exponen-
cial. En el género comico, este término se refiere a las acciones que realiza un sujeto por las
cuales lo que comienza siendo mas o menos sencillo se va complicando de manera tal que ter-
mina produciendo un absurdo. Este paroxismo va de lo menos a lo mas, por lo tanto, podemos
denominar a este movimiento inverso, paroxismo negativo. Cfr. Samaja, Juan y Bardi, Ingrid:
2010.

[16] El analisis realizado sobre el sitio digital fue anterior al cambio de formato que el sitio
realiz6 en el mes de octubre de 2010.
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Puesta en pagina / puesta en pantalla.
Rolling Stone 'y Los Inrockuptibles,

entre saltos y rupturas
Lisa Di Cione //Amparo Rocha Alonso //

La revista en pantalla se presenta mediante un conjunto de proce-
dimientos visuales (y eventualmente auditivos) de orden simbdli-
co, indicial y analogico. Por un lado, la dimension simbolico-lin-
giiistica, mas todo rasgo convencionalizado del discurso -como
dimension simbolica de segundo grado-y por el otro, la analdgica,
correspondiente a los diversos tipos de imagenes, son tomadas a
cargo por el dispositivo pantalla, pleno de procedimientos de in-
terpelacion, que gestionan el contacto con el lector-usuario. Este
orden indicial funcionaria, a nuestro entender, como la llave de la
relacion comunicativa discurso-receptor. En los casos estudiados,
prestaremos especial atencion a la inclusion del discurso musi-
cal y audiovisual, lo que constituye una novedad respecto de la
prensa grafica, conjuntamente con la ampliacion de los grados de
interactividad observables en el propio discurso objeto.

Palabras clave: dispositivo, tapas, pantallas, orden indicial

On thePage / On the Screen. Rolling Stone and Los Inrockupt-
ibles between jumps and breaks

The magazine on the screen is presented through a set of visual
procedures (and eventually auditory) of a symbolic, indexical and
analogical order. On the one hand, the linguistic-symbolic dimen-
sion of language, plus all the conventionalized features of speech
as a symbolic dimension of second degree, and on the other hand,
the analogical, corresponding to the various types of images are
all taken in charge by the device screen, full of interpellation pro-
cedures, managing the contact with the reader. This indicial or-
der would work, in our view, as the key of the communicative
relation between speech-reader. In the cases studied, we will
pay special attention to the inclusion of music and audiovisual
speech, which constitutes a novelty for the print media, along with
the expansion of the degree of interactivity in the speech itself.

Palabras clave: dispositive, magazine covers, screens, indexical
order
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Puesta en pagina / puesta en pantalla. Rolling Stone 'y Los Inrockupti-
bles, entre saltos y rupturas[1]

1. Presentacion del caso

Desde mediados de los afios ‘90, la aparicion de versiones digitales de
numerosas publicaciones impresas constituye un fenomeno de visibilidad
en aumento. Si aceptamos la definicion del concepto de fapa en revistas
de papel como “dispositivo de comunicacion autonomo” (Traversa 2009),
surge la necesidad de reflexionar acerca de su alcance en el nuevo contex-
to de interaccién que dichas publicaciones plantean a su publico lector.
Asimismo, a partir de la coexistencia de modalidades discursivas hetero-
géneas en el universo digital, cabe preguntarse, también, si es posible se-
guir sosteniendo la idea de un publico exclusivamente (o principalmente)
lector. Dicho, de otro modo, la pregunta seria qué entendemos por lectura
en el contexto de las nuevas tecnologias. Para zanjar la cuestion, aunque
no sin cierto recelo, utilizaremos el término usuario, que resume las acti-
vidades del cibernauta-lectorfrente al nuevo soporte digital.

En este contexto, la nocion de dispositivo resulta central. Segiin Meu-
nier (1999), los dispositivos comunicacionales estarian orientados a poner
al sujeto en una particular relacion con un real preexistente, pero depen-
diente del vinculo concreto en cada caso, puesto que es en ellos donde
se imbrican mutuamente los condicionamientos materiales, simbdlicos y
tecnoldgicos, asi como los sujetos, las instituciones y las practicas signi-
ficantes. Oscar Traversa nos recuerda que el dispositivo vuelca a la enun-
ciacion sobre el enunciado: en sus palabras, es aquello que permitiria “la
disolucion del enunciado frente a la enunciacion” (Traversa 2001: 238)
pues, al dar cuenta del lugar de la articulacion entre técnica y sustancia,
sefiala fundamentalmente un particular funcionamiento de la relacion.

2. Las revistas seleccionadas

Las revistas Los Inrockuptibles[2] y Rolling Stone[3] (LI y RS de aqui
en adelante), ademas de estar dedicadas a tematicas vinculadas con con-
sumos e intereses culturales llamados juveniles[4], comparten la particu-
laridad de constituir la version local de sus homoénimas francesa y esta-
dounidense respectivamente. La preeminencia de lo musical —basicamente
los géneros asociados al circuito del rock- y, en segundo lugar, de lo ci-
nematografico entre los temas abordados por estas publicaciones, resulta
un factor clave y motivador de la indagacion acerca de las diferentes mo-
dalidades discursivas que tienen lugar en la puesta en pantalla mediante,
la inclusion de particulares procedimientos visuales o sonoros puestos en
juego al abandonar el formato impreso en favor de la digitalizacion de
su contenido. En el caso estudiado, la pantalla se presenta, en primera
instancia, visualmente; el acceso al discurso sonoro y audiovisual, en
cambio, demanda una accion concreta sobre el mouse de parte del usuario.
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A nivel muy general, podriamos decir que entre las versiones impresas
de las revistas seleccionadas y sus versiones digitales se producen notorias
distancias. Si bien permanece el logo de la publicacion inalterado, no es
posible establecer una identidad precisa entre ambos formatos. El nombre
de la publicacion, el cual se mantiene en la version digital, remite a un
fenémeno discursivo radicalmente distinto al del papel. En las versiones
impresas de ambas publicaciones, las remisiones al universo digital tienen
lugar en diferente medida. L/, mantiene una organizacion seccional similar
e inscribe el vinculo www.losinrockuptibles.com en tapa, asi como en la
nota editorial. Sin embargo, no incluye remisiones explicitas a la version
digital en el interior de la revista, como si ocurre en el caso de RS, en la
cual, inversamente, la some no es mencionada en la tapa ni en el editorial,
pero se dedican las primeras paginas a una seccion titulada “rollingstone.
com.ar”, sobre contenidos exclusivos del sitio tales como los resultados de
la encuesta on line.

Lahomede LlIincluye unaminiaturadelatapadelarevistaencirculacion,
a través de la cual se puede acceder al sumario correspondiente. En la
home de RS, la referencia a la version impresa de la revista se ubica en un
lugar mucho menos accesible - al cual se llega s6lo haciendo scroll- y cuyo
vinculo reenvia a una brevisima sintesis del contenido del nimero impreso
del mes en curso. Este distanciamiento del formato digital respecto de la
version en papel daria cuenta de una diferenciacion entre productos que
repondrian la informacion de manera asimétrica y complementaria. Es im-
portante sefialar que RS cuenta con la ventaja de pertenecer al multimedia
La Nacion, con lo cual, el acceso a la pagina se da también a partir de la
home del diario. Esto aporta lectores eventuales, atraidos por una imagen o
alguna referencia verbal.[5] Asimismo, www.lanacion.com ofrece entrada
directa a los blogs “Vida Pop” y “Hot Tracks”, que también encontramos
en www.rollingstone.com.ar.

Por otra parte, tanto en www.losinrockuptibles.com como www.ro-
llingstone.com.ar, si bien en diversa medida y bajo diferentes modali-
dades, la presencia efectiva del usuario adquiere una visibilidad inusita-
da. La version digital de la revista RS se caracteriza por la inclusioén de
comentarios de los visitantes del sitio en cada una de las notas publicadas,
los cuales pueden incluso ser respondidos. Asimismo, hay secciones de-
dicadas a organizar la lectura en funcion de rankings de los articulos mas
leidos y/o secciones mas visitadas durante el dia. Al respecto, es llamativa
la indicacion del momento en que fueron realizados dichos comentarios,
expresada en horas/minutos/segundos. La version digital de L/ adopta una
modalidad diferente y mas vinculada a lo iconico: una seccion titulada
“retrato” estd dedicada a la publicacion de fotos personales de algunos de
los visitantes y otras personalidades convocadas para tal fin.
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Por ultimo, el universo digital permite la inclusion efectiva de una ma-
terialidad sonora, s6lo nombrada en el caso de las revistas de papel, mas
alla de constituir uno de los ejes principales en torno a los cuales se orga-
niza el discurso escritural en estas publicaciones. El sitio www.losinroc-
kuptibles.com, ofrece la posibilidad de hacerse fan del programa radial
desde Facebook y acceder a los contenidos de audio de FM Touche 89.1,
emitidos los martes de 20 a 22 hs. Casi al final de la pagina principal del si-
tio www.rollingstone.com.ar aparece una seccion que simula graficamente
una ficha de cartén con la imagen fija de un video, cuya reproduccion se
hace posible tal como ocurre en Youtube. Esto ha promovido la inclusion
de géneros tales como el videoclip y los programas de radio que pueden
descargarse en el sitio y la aparicion de nuevos géneros, tales como el blog
con musica.

RS y LI compiten en un universo comun, pero no proponen contratos
de lectura muy diferenciados. Se posicionan frente a los lectores mediante
estrategias enunciativas semejantes: titulos en tercera persona levemente
descontracturados y referencias a un conjunto de contenidos musicales y
culturales cuya sola mencién ya es rasgo de estilo y factor de inclusion o
exclusion. Estas estrategias enunciativas que hacen a la competencia entre
titulos y que no son, como dijimos, muy contrastantes,[6] ya no pesarian
tanto en el pasaje a la revista digital, como intentaremos explicar pos-
teriormente. Hablamos de condiciones que hacen al funcionamiento de
los diversos titulos correspondientes a un mismo género P (Verén 1988):
campo tematico compartido y estrategias enunciativas diferenciadas, las
cuales afectan a la totalidad de las materias significantes puestas en juego.
En el caso que nos convoca, la complicidad del contrato de lectura (Veron
1985) se logra a pesar de la enunciacion en tercera persona, sin grandes
marcas de afecto u opinidn. El lector es interpelado exclusivamente en
relacion con sus actividades como tal (comentarista o votante), lo que se
evidencia mas en las revistas digitales. Creemos que los temas en si son
factor de complicidad: mencionar a tal o cual musico, tal estilo de pelicu-
las, etc.[7]

Por ultimo, debemos recordar que, como productos informativos en un
mercado, nuestros titulos ostentan gran cantidad de discurso publicitario,
elemento que también contribuye al estilo de las publicaciones. En sus
versiones graficas, comparten al menos la mitad de las marcas publicita-
rias: ropa de hombre o unisex, zapatillas, recitales en estadios, productos
tecnologicos, instrumentos, bebidas alcoholicas, programas de radio, todo
target ABCI1[8]. En las pantallas, la publicidad ocupa un menor espacio
y explota las posibilidades que ofrece la tecnologia digital: movimiento,
intermitencias, superposiciones.
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3. Ubicacion del caso en el marco de una problematica general

Una revista en papel, un género producto (Veron 1988) se traslada, mi-
gra hacia un nuevo soporte y en ese traslado sufre modificaciones, incor-
pora posibilidades de uso y expresion a la vez que pierde otras. La migra-
cion del género revista del formato papel al formato digital supone, en la
presentacion del titulo, una puesta en pantalla equivalente a la puesta en
tapa, una variante especial de la puesta en pagina.

Si bien sostenemos la imposibilidad de establecer paralelos estrictos
entre las revistas impresas y su posicionamiento en el universo digital,
la pantalla, al igual que la tapa, mantiene la condiciéon fundamental de
comportarse como una suerte de elemento frontera, aunque separada del
resto de la informacion en grado diverso segun los casos. En cuanto a la
revista en papel, la tapa es la verdadera cara de la publicacion, tratada en
ambos casos con un criterio de disefio artistico. Las tapas de RS ostentan
tradicionalmente composiciones visuales en las que algin personaje del
mundo musical o cultural es trabajado de manera ludica; en el caso de
LI, se advierte igual cuidado visual en la gama cromatica, el juego de titu-
los y la composicion en cuanto a figura y fondo. Lo que esta en el interior,
si bien en parte anunciado en tapa, corresponde a un registro diferente.
La home, en cambio, es un acceso a multiples contenidos, de estilo mas
abigarrado en RS y mds austero en L/. Funciona a la manera de la primera
plana de los diarios, con sus remisiones a las notas del interior[9]. Una
imagen en las tapas en papel, muchas y variadas en las home.

Teniendo en cuenta al Veron de Esto no es un libro (1999), entendemos
que la estructura reticular hipertextual no hace sino activar concretamente
y de modo mas facil y veloz la actividad ya propuesta a todo lector de pa-
pel de ir persiguiendo —metonimicamente, por contigiiidad- las lineas de
su interés. En este sentido, la pantalla acentuaria el caracter de “langosta”
de todo usuario, una de aquellas categorias que se enunciaban a propodsito
de los visitantes de museos (Veron y Levasseur 1991).

En esta relacion tapa/pagina/pantalla-usuario cobra enorme importan-
cia el orden indicial de la significacion, que se manifiesta en la organi-
zacion visual de titulos, textos, imagenes e ilustraciones. Hablamos de
procedimientos indiciales, iconicos y simbdlicos, haciendo referencia a
la reformulacion de la segunda tricotomia de Peirce, como modo de ex-
plicitar las posibilidades y modalidades del sentido: la semejanza y la co-
rrespondencia, la contigiiidad y el contacto, la convencién, en todos sus
grados y combinaciones. Esta conceptualizacion esta ligada a la problema-
tica del cuerpo significante, materia primera del sentido que se proyecta
a materias autonomas, siempre siguiendo estas tres logicas significantes,
distintas y complementarias (Veron 1993: 140-150). Los procedimientos
de interpelacion, de indole indicial, gestionan el contacto con el usuario.
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Las imdgenes —orden icOnico- estan incluidas en esta propuesta visual;
igualmente las palabras escritas, con la dimension grafica que conllevan y
los deicticos del tipo “Deci qué nota fe gustd mas”.

En la tabla 1, la primera columna corresponde a algunos de los elemen-
tos propios del dispositivo pantalla que en una determinada configuracion
funcionan interpelativamente; la segunda, a aquellos que asumen un esta-
tus secundario, entendiendo que todo se combina y que, en definitiva, el
efecto resultante serd relativo a una cantidad de variables.

Figura Fondo
Organizacion grafica
Arriba Abajo
Grande Pequefio
Central Marginal
Color
Cromatico Escala de grises
Contraste Gama
Dinamica
Animaciones | Imagen fija
Sonido
Presencia efectiva | Ausencia efectiva

Tabla 1: organizacion visual del dispositivo pantalla

Con respecto a lo simbolico, si bien Eliseo Veron (1993) considera
exclusivamente el lenguaje verbal, nosotros lo extendemos a todo pro-
cedimiento convencionalizado que alcance a la palabra (retorica verbal:
uso de tropos), la imagen (retorica visual, estilos en ilustracion plastica y
fotografica, tipografia) y el disefio (estilos de autor y de época). En defi-
nitiva, toda sobreimpresion cultural que aporte significados secundarios,
flotantes, de connotacioén (Rocha 2008).

4. El lugar del lector

Una de las cosas que mas sorprende a quien se acerca a estos nuevos
productos de la informacion digital es la posibilidad de leer comentarios
de los lectores sobre las notas en tiempo casi real. Nos referimos a los fo-
ros, que a veces se independizan casi absolutamente del tema convocante
para centrarse en otro de disputa o en el ejercicio puro y placentero del
contacto[10]. La novedad de estos procedimientos, su ubicuidad y actua-
lidad a veces hacen olvidar que ya la prensa grafica en papel permitia y
alentaba la exposicion de sus lectores, mediante la clasica carta, los con-
sultorios sentimentales, la exhibicion de sus fotos y dibujos y hasta de sus
mascotas[11]. Es decir, la nueva tecnologia amplia y diversifica posibili-
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dades, pero no supone un cambio radical. Si se modifica la experiencia del
tiempo, de la inmediatez, que ya fue preparada por los medios electroni-
cos: la conversacion radial con el oyente y los informativos cada media
hora en radio y TV.

Abhora bien: debemos senalar algunas distinciones entre aquellas cartas
e imagenes y los comentarios de los foros digitales. Mientras que los titu-
los de la prensa en papel mantenian ciertas pautas de decoro en la sintaxis,
en el Iéxico, en el tono en general, los comentarios pueden ser, y lo son
a menudo, coloquiales, frescos, divertidos o abiertamente insultantes. El
amparo del nick, el menor estatus que tuvo en sus comienzos la prensa di-
gital —como medio sucedaneo, atn por hacerse- y la contaminacion fuerte
con los estilos de otros géneros originales de la web, como el chat, dieron
lugar a un nuevo tipo de conversacion social de tono entre privado y pua-
blico. Una diferencia cualitativa, de caracter.

5. La inclusion del sonido

Al ocuparse del cambio de las gramaticas de reconocimiento de la
poesia, Eliseo Veron (2001: 175-177) explica como la aparicion del primer
plano en el cine modifica las practicas de lectura y sefiala que determina-
dos desplazamientos de sentido, son siempre consecuencia de la “ruptura
de escala”, que se produce solo cuando existe un contexto social que la
convierte en fendmeno de reconocimiento.

La emergencia de la materialidad sonora en el universo discursivo de
la critica musical representa un fendmeno cuyas consecuencias conllevan
un cambio considerable. No es lo mismo leer el comentario sobre una de-
terminada obra sin haber tenido contacto con la misma, o bien teniendo,
una posibilidad de acceso potencial, que acceder de manera inmediata al
contacto con el objeto al cual refiere el articulo en cada caso. La lectura
de un comentario sobre determinada pieza musical sin haberla experimen-
tado previamente, o bien si su accesibilidad es exclusivamente potencial,
pareceria no tener el mismo efecto que si el objeto estético se torna mate-
rialmente accesible de manera inmediata. En un caso, el texto lingiiistico
sustituye al sonoro, repone una ausencia o reenvia a otro universo discur-
sivo. En otro, el dispositivo técnico hace posible la relacion entre materia-
les semioticos heterogéneos, dando lugar a particulares configuraciones de
sentido, mds atn teniendo en cuenta el tipo de interaccion autor-lector que
ofrece el dispositivo, tal como fue sefialado anteriormente. El usuario esta
en condiciones de comentar inmediatamente la nota e incluso, de entablar
un dialogo por chat, con el autor en algunos casos, asi como con otros
usuarios interesados en el mismo tema.

La irrupcion del discurso audiovisual en la puesta en pantalla de la
prensa grafica modifica las practicas de lectura. Si bien el desarrollo de la
fonografia constituye el primer paso en la mediatizacion del contacto cara
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a cara, hasta entonces necesario para la audicion musical, la “puesta en
pantalla” de las revistas de musica, amplia y complejiza considerablemen-
te la circulacion de sentido respecto de lo sonoro, mediante la inclusion
de aquello que no podia ser méas que nombrado en el caso de las versiones
impresas[12].

Tal como fuera la sospecha de Borges respecto de posibles modifica-
ciones en nuestra experiencia de lectura, atravesada por desarrollo de la
cinematografia (Veron 2001: 175-179), podriamos conjeturar que el dis-
curso critico acerca de lo musical quiza resulte ain mas intenso[13] cuan-
do contamos con la posibilidad de confrontarlo mediante un simple click
con el registro audiovisual de referencia.

6. La experiencia de instantaneidad

Carlos Scolari senala la “ilusion perceptiva” (2004:64) que tiene lugar
cada vez que interactuamos con las pantallas digitales. En este sentido,
nuestra experiencia de la instantaneidad estd mediatizada por el desarrollo
de las interfaces graficas y un nuevo concepto del disefio interactivo que
se habria gestado durante la segunda mitad de la década de 1980, conjun-
tamente con la contraposicion entre el experto programador y el usuario
comun, quien se limita a hacer click y manipular los objetos interactivos
en tiempo real[14]. Si bien el mito de la transparencia oculta los complejos
procesos semio-cognitivos que tienen lugar frente a las pantallas digitales,
es innegable que el simulacro de naturalidad en el proceso de interaccion
es el responsable de propiciar la experiencia de lo inmediato a un nivel
insospechado.

Insistimos en sefialar la relevancia que adquiere la valoracion del ins-
tante en el caso de las publicaciones on line. Tal como mencionamos an-
teriormente, las actualizaciones periodicas, asi como las intervenciones de
los usuarios son asociadas sistematicamente mediante la informacion del
horario exacto en el cual fueron realizadas, contribuyendo de ese modo a
engrosar la percepcion de un presente continuo que instantaineamente se
convierte en pasado reciente. Paradojicamente, mediante el simulacro de
transparencia en la interaccion que ofrece el dispositivo, la distancia tem-
poral se va disolviendo en la simultaneidad que encierra por la metafora
del interespacio en la web.[15]

7. Comentarios finales

En definitiva, salvo por la aparicion de discursos musicales y audiovi-
suales, verdadero salto cualitativo en prensa grafica, la pantalla potencia
las prestaciones que ya ofrecia la revista en papel ampliandolos y diversi-
ficandolas. El usuario se mueve a sus anchas en la superficie digital, como
hojeaba las paginas de la revista y saltaba de nota en nota o de imagen
publicitaria en imagen informativa.
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Podemos adelantar como hipotesis que las revistas del tipo de las aqui
analizadas, mensuales y dedicadas a un campo de intereses culturales de
una actualidad mas “relajada”[16], proponen al menos dos tipos de consu-
mo. Por un lado, las versiones digitales, que no coinciden punto por punto
con sus originales, ofrecen un vasto repertorio de usos de lectura y audi-
cion para un usuario que posiblemente atraviese ese titulo para posarse en
otro sitio (entendido este término tanto en su sentido comin como espe-
cifico) correspondiente al mismo campo de intereses. Por otro, la revista
en papel se reserva para un lector que la adquiriria como fetiche u objeto
material coleccionable. A la antigua logica vertical de consumo de uno o
varios titulos frente a otros se le suma una logica transversal, la de la red.

Es posible pensar que Internet en general plantea nuevos modelos de
usuarios, que aun sintiéndose atraidos por una propuesta enunciativa, son
capaces de migrar ellos también a otras pantallas y de posarse en varias
correspondientes al mismo nucleo de intereses tematicos. A la hora de pa-
gar, eligen con mas detalle, pero en la red serian capaces de visitar tanto un
titulo como su competidor. Las determinaciones crudamente econémicas:
pagar-no pagar y la comodidad, que abarca tanto la de salir-no salir a com-
prar, como la inmediatez de acceso al contenido que otorga la posicion
corporal del sujeto frente a la pantalla, no deberian descuidarse a la hora
de evaluar nuevos fendmenos de consumo.

Notas
[1] Este trabajo constituye una version ampliada de la ponencia “Puesta en pagina / puesta en
pantalla. Revistas de musica: saltos y rupturas” presentada en el VIII Congreso Nacional y 111
Internacional de la Asociacion Argentina de Semiotica “Cartografia de investigaciones semio-
ticas” realizado en Posadas, Misiones entre el 6 y 8 de octubre de 2010.
[2] Los Inrockuptibles (ISSN 0329-718), es editada mensualmente en la Argentina por un con-
sejo de administracion presidido por Philippe Bouler a partir del afio 1996. La revista constitu-
ye la edicion en espaiiol del semanario francés Les Inrockuptibles. Algunos numeros incluyen
un CD de audio y una separata o dossier fotografico.
[3] Rolling Stone (ISSN 0329-5656) es una publicacion de La Nacion S.A. que se edita en
nuestro pais desde 1998. (Donozo, L. 2009. Guia de Revistas de musica de la Argentina (1829-
2007). Buenos Aires: Gourmet Musical).
[4] Lo juvenil designa un tipo de cultura que naci6 a fines de los afos cincuenta, ligada a un
grupo etario, los adolescentes y jovenes, en una época de conflictos intergeneracionales (padres
¢ hijos, fundamentalmente). Actualmente y hace ya varias décadas se refiere a un conjunto de
contenidos y modalidades que interpelan a determinado sector de la sociedad, mas alla de la
variable etaria: el rock, cierto cine, cierta literatura.
[5] El acceso a través del diario digital puede provocar curiosas rupturas de la isotopia esti-
listica. Por ejemplo en “Retrato de una nueva familia argentina” /lanacion.com, 18 de agosto
de 2010 [Recuperada el 26 de febrero de 2011], se lee una historia verdaderamente atipica en
relacion con los valores editoriales de la publicacion.
Cabe aclarar que la presentacion de lanacion.com se hace mediante cuatro imagenes moviles,
con sus correspondientes epigrafes. Esas imagenes pueden reenviar a otros sitios del multime-
dia, como es el caso de RS.
[6] Mas bien habria que hablar de grados: RS ligada al mainstream musical y LI como ligera-
mente alternativa.
[7] En ese sentido, valdria la pena rever la teoria acerca del contrato de lectura, que esquema-
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tiza la dicotomia contenido-enunciado versus enunciacion sin dejar lugar a la complejidad de
fendmenos como el que sefialamos, en que la referencia a ciertos ejes tematicos es de por si una
estrategia enunciativa. Lo mismo podria aplicarse a la tematizacion de los derechos humanos
en el diario Pdgina 12, la cual implica la adhesion de cierta porcion de lectores.

[8] El lector ideal que puede reconstruirse del cruce de los discursos informativo y publicitario
es vardn, treintaflero y cool.

[9] A la vez, la home de los diarios digitales también se fue transformando con una logica de
actualizacion vertical-temporal: a mas actualidad de la noticia, mas arriba, relegando las menos
actuales a la parte inferior de la pantalla (Scolari 2004).

[10] Nos referimos al predominio de la funcion fatica (Jakobson 1960).

[11] Las revistas para nifios, para adolescentes y para padres incluyen fotos y dibujos desde
hace décadas. Las mascotas aparecen los jueves en la Glltima pagina de La Nacion.

[12] En coincidencia con Carlos Prieto (2011:7), consideramos que si bien la oferta de publica-
ciones periddicas editadas conjuntamente con material audiovisual constituye un antecedente
que cuenta con una larga trayectoria, en estos casos ambos soportes son percibidos como ob-
jetos autonomos. No sucede lo mismo con la pantalla digital, en que texto, imagen y sonido se
ven como partes de un todo.

[13] Aunque también podria resultar absolutamente trivial e innecesario.

[14] Segun el autor “...una interaccion trasparente es aquella en la cual el usuario se olvida
de la interfaz y se concentra en el trabajo que debe efectuar. Pero, lo repetimos una vez mas,
que la interaccion con las maquinas digitales parezca transparente no quiere decir que lo sea.”
(Scolari 2004:64).

[15] Carlos Scolari (2004: 72) cita a Gianfranco Bettetini, quien denomina de ese modo al espa-
cio simbolico donde se efectua la interaccion entre hombres y maquinas. ‘Interespacio’ segiin
esta perspectiva, refiere a una superficie que permite la activacion/desactivacion de zonas de
manera simultanea.

[16] O sea, que no se ven en la obligacion de cubrir el hecho noticioso del aqui y el ahora, como
los medios electronicos y la prensa grafica. Consideramos, sin embargo, que las versiones
digitales tienen un espesor de actualidad (Prieto 2011:20) mas cercano al del diario que al de
sus originales en papel. La dinamica de la red permite y alienta la actualizacion permanente.

Bibliografia
Meunier, J. P. (1999) “Dispositif et théories de la communication: deux concepts en rapport
de codétermimination”, en Le dispositif. Entre usage et concept, Hermes. N° 25. Paris. CNRS.
s/d. (Traduccion parcial de Sergio Moyinedo).
Prieto, C. (2011) “Las tapas de las revistas de papel y las paginas de inicio de las revistas on-
line: sus propiedades como dispositivos y sus lugares de insercion en el tejido mediatico”, en
este mismo volumen.
Rocha Alonso, A. (2010) “De lo indicial, lo iconico y lo simbdlico en las manifestaciones
del sentido”, en Revista Intersecciones en Comunicacion. N° 4. Olavarria. FACSO —UNICEN.
99-126.
Scolari, C. (2004) Hacer clic. Hacia una sociosemiotica de las interacciones digitales. Bar-
celona: Gedisa.
Traversa, Q. (2001) “Aproximaciones a la nocion de dispositivo”, en Signo y Sefia. Revista
del Instituto de Lingiiistica. N° 12. Buenos Aires. Facultad de Filosofia y Letras, UBA. 233-
247.
Traversa, O. (2009) “Notas acerca de lo reidero en las tapas de las 