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Resumen: Se creara en Tiktok el usuario @somosCreatrix, donde se subiran videos resefias de
corta duracién en tono informal. TikTok se caracteriza por la inmediatez y la satisfaccion rapida,
por lo que se postearan videos diarios de poca duracién. El contenido variard entre caracter
humoristico y de anécdota para jugar con la curiosidad del espectador. Los entregables seran:
un texto sobre la estrategia comunicacional que se establecerd para llevar a cabo la cuenta y un
guion como formato de video posteable de poca duracién. Ademads, se adjuntaran audiovisuales
gue funcionen como ejemplo de la respectiva seccion.

Intervencion critica: TikTok

La creacién de la cuenta @somoscreatrix emplazada en TikTok se propone para componer
material audiovisual breve que permita difundir contenido de teatro grabado y diversas
invitaciones a visualizar las obras.

La cuenta estara integrada a la plataforma Creatrix, y a su vez, el material audiovisual generado
serd resubido a la cuenta de Instagram, por lo cual servira de enlace a ambas plataformas.

El publico objetivo seran los jévenes entendidos como nativos digitales inquietos y participativo.
(Ver anexo “publico joven”.)

A modo de estrategia se creara contenido caracterizado por su rapidez y brevedad, se realizaran
videos que duren aproximadamente hasta 60 segundos, pero que, aun asi, contengan
informacidn necesaria para captar la atencidn, siendo atractivos y provocativos. Los videos seran
interpretados por influencers pertenecientes al staff de Creatrix. Este tipo de contenido
audiovisual alentaria a que el usuario que visualice la cuenta, entre en un flujo continuo de
consumo de los videos, queriendo saber mas. A su vez, el algoritmo propio de TikTok sugiere
contenido similar al que el usuario visualiza, por lo cual, este flujo de consumo podria permitir
acceder a mas contenidos relacionados con el mundo teatral.

Se realizara contenido que aproveche la inquietud y la curiosidad. Apelara a un tono amigable
gue genere cierta intimidad. Se empleara una seccion de videos que se llamara: “Poné la pava”.
El contenido audiovisual propondra distintas obras para ver, como recomendacidn. En el mismo,
se utilizaran imagenes de las obras curadas y montadas para que se resignifiquen los productos
teatrales desde el humor y el chimento, como en los otros contenidos. Ademas, se convocara
apelando a un publico fiel consumidor del mundo de la red social, haciéndolo participe y
entendedor de ese lenguaje “comun”. Se hara énfasis en visitar las otras cuentas enlazadas. Se
crearan las secciones: “éQué vamos a ver?” y “Plan si o si”.

Tipos de videos

¢Qué vamos a ver?: en esta seccion se crearan videos tipo trdiler para convocar al visionado de
las obras en la plataforma Twitch, participando de un evento exclusivo Creatrix. (Ver anexo).
Plan si o si: en esta seccidn se recomendaran tres obras para ver, para generar expectativa sobre
los usuarios. (Ver anexo).




Poné la pava: esta seccion contara brevemente las sinopsis de las obras como un chisme que se
le cuenta al usuario. (Ver anexo).

Usuario: somoscreatrix



